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Editorial

Aquesta nova edicio del Dossier se centra en la importancia social
d’una cultura accessible i integradora, aixi com en la contribuci6
del sector cultural al creixement sostenible, la innovacid i 'ocupa-
cio, d’acord amb les prioritats del Pla de treball en mateéria de cultura
(2015-2018) de la Comissio Europea.

La cultura juga un important paper per construir 1 consolidar les ba-
ses de la cohesio i la inclusio socials, el benestar individual i col-lec-
tiu, i 'acumulaci6 de capital social. En 'ambit individual, la partici-
pacio cultural augmenta la creativitat, ens fa mes felicos, millora la
nostra salut i afavoreix el creixement personal. De la mateixa ma-
nera, la cultura contribueix a la construccio de societats plurals, re-
flexives 1 inclusives. Com a eina de benestar individual, integracio i
transformacio social, és necessari, doncs, assegurar la participacio
efectiva iigualitaria de tots els ciutadans en la cultura.

La cultura contribueix també al creixement intel-ligent, sostenible
i integrador, d’acord amb les prioritats de I'Estratégia Europa 2020.
Aixi, a més de l'aportacio directa al creixement i a 'ocupacio, desta-
quen els efectes positius que té en ’educacid, la innovacid social i els
processos de transformacio urbana.

Aquest Dossier aporta indicadors sobre el valor economic de la cultu-
raidades sobre les principals barreresiels factors determinants de la
participacio cultural, aixi com I'impacte que aquesta participacio té
en la percepcio subjectiva del benestar. En concret, el Dossier mostra
l’alt grau de polaritzacio entre assistents i no assistents a activitats
culturals; és a dir, entre els individus que demanen activitats cultu-
rals, que solen ser de renda alta i nivell educatiu alt (1 joves en el cas
del cinema), i els que no hi assisteixen mai, i que tenen habitualment
nivell educatiu i rendes baixes, no tenen interes pels espectacles en
directe ni pels llocs d’interes cultural o no disposen de prou recursos
per financar l'activitat (en el cas del cinema).

L’Obra Social ”la Caixa” esta profundament compromesa a millorar
l'accés a la cultura, reduir les desigualtats i donar cabuda a la inno-
vacio social. Amb aquests objectius ha engegat programes i equipa-
ments que integren l'accio social, educativa i cultural per mitja d’'una
oferta accessible, rigorosa i distribuida en tot el territori.



Resum

Com a introduccio al Dossier, el Barometre comenga presentant
els indicadors de context, que proporcionen una panoramica gene-
ral de la realitat socioeconomica. Tot seguit, s’exposen una série
d’indicadors clau sobre la cultura al nostre pais per copsar-ne la di-
mensio mes social, pero també economica, tot comparant-la amb
la d’altres paisos del nostre entorn.

Els articles que segueixen tracten dos temes d’especial interés: 'edu-
cacio com a determinant de la participacio cultural i la relacio entre
la felicitatiel fet de participar, o no, en activitats culturals i de lleure.

El treball de Juan Prieto, Maria Jos€ Pérez i Sara Suarez analitza el
paper que tenen 'educacio i la renda en la participacio cultural en
tres activitats de naturalesa diferent: ’assisténcia al cinema, 1’assis-
téncia a espectacles en directe i les visites a llocs d’interés cultural.
Tal com mostra el text, 'educacio és la variable socioeconomica que
té un efecte meés destacat sobre la participacio cultural. Directament,
perque com més educacio, més interes i gust per la cultura. I indirec-
tament, perque com meés educacio, mes renda i, per tant, més con-
sum i participacio cultural.

L'article de Nela Filimon fa una reflexio sobre la naturalesa de la
felicitat i les seves dimensions individual i social. Els resultats que
presenta aquest treball, tant en 'ambit internacional com espanyol,
assenyalen que la dimensio coparticipativa de la cultura i del lleure
és important per a la felicitat.

Pel que fa a U'entrevista, el valor de la cultura i la contribucid del
desenvolupament cultural sostenible al benestar social son els prin-
cipals temes que s’aborden en la conversa amb Jen Snowball, de
la Rhodes University (Sud-africa).

La ressenya d’aquest nimero se centra en una nova publicacié que
ofereix els resultats d'un projecte de recerca de la Comissio Europea
sobre la participacio en les activitats culturals a Europa. El projecte
intenta mesurar la participacio i promoure les activitats per contri-
buir a la inclusio social i a la ciutadania activa.

El Dossier es tanca amb la seccio de bones practiques, en aquesta
ocasio dedicades a CaixaEscena, un programa frontissa entre l’'accio
social, educativa i cultural.
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I n d icad o rs Aquest apartat ofereix un context general a

la resta de dades i indicadors que presenta el

de co ntext Barometre. Aixi, a partir d’'una série d'indicadors

basics i indexs sintétics sobre temes socials,
g e n e ra I demografics i economics, la seccié proporciona

una visio global i temporal de la situacio

d’Espanya en el context europeu i internacional.

Seleccio a cura

d’Anna Villarroya,
professora d’Economia Aplicada
Universitat de Barcelona

Visio global (

1. Nivell de desenvolupament economic

Producte interior brut per habitant en estandard de poder adquisitiu
ESPANYA | UE-28 (UE-28 = 100)

120

100 El 2016 el PIB per habitant en estandard
\/ 4 de poder adquisitiu va arribar al 92%
de la mitjana europea, la qual cosa

representava un increment de dos
punts respecte a l'any anterior

80

60
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M Espanya B UE-28

Font: Eurostat, 2017.

Les dades s’expressen en estandard de poder per habitant en estandard de poder adquisitiu
adquisitiu per permetre eliminar les diferéncies  s’expressa en relacié amb la mitjana de la

en els nivells de preus entre paisos i per facilitar, Unio Europea (UE-28), que pren el valor 100.
per tant, una comparacio més acurada del PIB D’aquesta manera, sil’'index d'un pais és de més
que reflecteix millor la capacitat economica de 100, el nivell de PIB per habitant és més alt
dels ciutadans de cada pais. El volum de PIB que la mitjana de la Unio Europea i viceversa.




Visio global

L
]

El coeficient de Gini mesura la desigualtat L'indicador AROPE de risc de

en la distribucio de la renda. Per facilitar- pobresa i exclusio social recull una visio

ne la interpretacio, els valors (del o al’'1) es multidimensional de la pobresa i 'exclusio

multipliquen per 100, de manera que oscil-len  social que té en compte la poblacio que es

entre 01100. Un coeficient proxim al zero troba com a minim en una d’aquestes tres
indica una distribucio més igualitaria, mentre  situacions: 1) per sota del llindar de risc de
que un coeficient proxim a 100 implica una pobresa; 2) amb privacio material severa;
elevada concentracio de la renda en un 3) amb feines de baixa intensitat a la llar.
nombre reduit d’individus i, per tant, una

desigualtat més gran.

2. Desigualtat en la distribucio de larenda

Coeficient de Gini (CG)

L'efecte
% ESPANYA UE-28 redistribuidor de
60 les transferéncies
. - 4 socials és més baix

50 G z

— en el cas espanyol
" 16,2 209 (16,2 punts el 2016)

// que no pas a la UE-28

% — Z (20,9 punts)

20 B CG sense comptar transferéncies
(pensions o altres transferéncies
socials monetaries)

10 B CG comptant les pensions (no
inclou les altres transferéncies
socials monetaries)

0 B CG considerant totes les
2006 2010 2016 2006* 2010 2016** transferéncies socials monetaries

Font: Eurostat, 2017 / *Les dades fan referéncia a la UE-27 / ** Les dades fan referéncia a 2015.

3. Persones enrisc de pobresai exclusio social

Indicador AROPE de risc de pobresa i exclusio social
ESPANYA | UE-28

%
20 279

20

2006 2010 2016

# Espanya M Zona euro-28

27,9

El 2016, la poblacio espanyola enrisc de
pobresa i exclusio social era del 27,9%,
més de quatre punts per damuntde la
mitjana europea (UE-28: 23,7%)

Font: Eurostat, 2017 / * Les dades del 2006 fan referéncia a la UE-27.
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Visio global

4. La desocupacio com un factor clau en les situacions de pobresa i exclusio social

Taxes de desocupacio Taxes de desocupacio per grup d’edat, 2016
MITJANA ANUAL, ESPANYA | UE-28 MITJANA ANUAL, ESPANYA | UE-28
% MENORS DE 25 ANYS 25-64 ANYS

30

25

" e N
" - C— “ " [ vw
44,4, 18,7~ 18+« 7,6«

2006 2008 2010 2012 2014 2016 M Espanya B UE-28

0

M Espanya M UE-28 Font: Eurostat, 2017.

44,4, 19,6. x2,4

4 de cada 10 joves (menors de Gairebé el 20% de la El 2016, la taxa d'atur de llarga
25 anys) estaven a l'atur el 2016, poblacié activa espanyola durada a Espanya (9,5%)

molt per damunt de la mitjana estava a l'atur el 2016 multiplicava per més de dos la
europea (UE-28:18,7%). (UE-28: 8,5%). mitjana europea (UE-28: 4%).

Font: Eurostat, 2017.

Condicionants demografics

Taxes brutes de canvi poblacional total i de migracio neta
ESPANYA | UE-28

-0,2
2 El 2015, la taxa de moviments
4\\ migratoris a Espanya va ser del -0,2
10

mentre que a Luxemburg va ser del 19,6,
a Alemanyadel 14,3 ia Austriadel 13

$8883388833232828s gg888800000000000s

M Taxes brutes de migracio neta

H Taxes brutes de canvi poblacional total
2005 2007 2009 20M 2013 2015 = Espanya ... UE-28

Les dades s'expressen per 1.000 persones. / Font: Eurostat, 2017.

Els canvis poblacionals totals, recollits a les motivades per canvis naturals (naixements
taxes brutes de canvi poblacional total, es i defuncions) i per moviments migratoris
poden produir per variacions de la poblacio (taxes brutes de migracio neta).




6. Limitacions a la formacio de capital humaiales
possibilitats de creixement economic i benestar social

Taxa d'abandonament prematur de l'educacio i la formacio
ESPANYA | UE-28

%
40

30 B

) \19 %

10 —

2006 2008 2010 2012 2014 2016

M Espanya B UE-28

El 2016, el percentatge d’abandonament prematur de
I'educacio i la formacioé va ser del 19%, un punt menys
que I'any anterior, pero encara lluny de I'objectiu
previst per a Espanya a I’Estratégia Europa 2020 (15%)

Font: Eurostat, 2017.

7.Elrepte del canvi climatic

15%

Objectiu de
|'Estratégia
Europa 2020
per a Espanya

Abandonament
de laformacio

15,1

Percentatge de dones
(18-24 anys) que, el
2016, van abandonar
qualsevol activitat
d'educacio o de
formacio (UE-28: 9,2%).

22,7

Percentatge d’homes
(18-24 anys) que, el
2016, van abandonar
qualsevol activitat
d'educacio o de formacio
(UE-28:12,2%).

Font: Eurostat, 2017.

Variacions anuals, respecte a la mitjana del segle XX, de la temperatura de la Terra, entre el 1880 i I'actualitat

) >
< : DESVIACIO MITJANA EN 20 ANYS: 1956-1975: 0,01°C
© :
é 10 Temperatura
g 08! mitjana
g' ; de la Terra
g 06: el segle XX:
s 13,9°C
< 04:
4 H
S 02
8 00,
<
=>-02:

04}

-06: ; ‘ : :

1880 1900 1920 1940 1960

1980

1976-1995:0,27°C  1996-2016: 0,61°C

2000 2017

L'any 2017 continua la tendéncia de pujada de les
temperatures dels tres anys anteriors, i les temperatures
registrades fins ara el situen entre els tres anys més
calorosos d'enca que se'n té registre.

Font: NOAA, octubre 2017.
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Indicadors
sobre cultura

Seleccio a cura

d’Anna Villarroya,

professora d’'Economia Aplicada
Universitat de Barcelona

i Victoria Ateca-Amestoy,

professora d’Economia, Universitat del
Pais Basc / Euskal Herriko Unibertsitatea

Aquesta seccio presenta una série
d’'indicadors clau per conéixer la
dimensié més social, pero també
economica, de la cultura a Espanya.

Aquests indicadors s’han construit a
partir de bases de dades internacionals
com ara I'Enquesta social europea,
I'Enquesta europea sobre larendailes
condicions de vida (EU-SILC) , 'Enquesta
europea de qualitat de vida i diverses
edicions de I'Eurobarometre.

Cultura >
. : T4
i economia X
1. Activitat economica generada al sector cultural
Empreses culturals i valor afegit com a percentatge del total de serveis, 2014
85%
El 2014, el 5,6% de les
empreses de serveis

Alemanya Austria Espanya Italia

M Empreses
M Valor afegit

del pais es van dedicar
a activitats culturals, i
van generar el 3,73%
de l'activitat

economica total
Suecia

Font: Eurostat, 2017.

2. Ocupacio en el sector cultural

Percentatge de persones ocupades en el sector cultural, 2015

’ % Dinamarca

El 2015, el 2,5% dels llocs
de treball a Espanya
corresponien al sector

I ©

cultural, quasi migpunt  Reore Unic | : -

per sota de la mitjana
europea (2,9%) UE-28

Font: Eurostat, 2017.

———————————— 7
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Cultura
i economia

W

&

Artistes i altres professionals de la cultura en el mercat laboral espanyol

77+ 37«

Alta qualificacio Alt nivell demprenedoria
Percentatge de Percentatge d'artistes, creatius,
treballadors amb educacié  linglistes, periodistes i autors
superior ocupats en el autonoms el 2015 (UE-28: 48%),
sector cultural el 2015 enfront del 17% dels autonoms en
(UE-28: 61%). el total de sectors (UE-28: 15%).
43 % 7 %

Baixa participacio Estabilitat per sota de la mitjana
deladona Percentatge d'artistes, creatius,
Percentatge de dones res- linglistes, periodistes i autors
pecte al total de treballa- amb contracte indefinit el 2015
dors del sector cultural el (UE-28: 77%), enfront del 75% dels
2015, enfront del 58% de treballadors en el total de sectors
dones en carreres relacio- economics (UE-28: 86%).

nades amb la cultura.

3. Inversio publica en cultura

Despesa publica en serveis culturals com a percentatge El 2015, les administracions
del producte interior brut (PIB) i de la despesa publica total publiques van destinar el 0,4%

del PIBil'1% de la despesa
publica al financament de
serveis culturals; 0,2i 0,5
% punts menys, respectivament,
e que els percentatges
corresponents al 2005

0,9

0,6

0,3

Alemanya Austria Espanya Franca Italia Regne Unit Suecia

W 2005 en percentatge del PIB W 2005 en percentatge de la despesa publica total
W 2015 en percentatge del PIB W 2015 en percentatge de la despesa publica total Font: Eurostat, 2017.
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Culturai \4
participacio &

4. Practiques artistiques amateur

Percentatge de persones que van fer o
activitats artistiques no professionals

(tocar un instrument, cantar, fer fotografia,

etc.) el 2015, segons freqliéncia

29,7 % _\10,4% -{%
ALEMANYA FRANCA ITALIA
Aﬂ% 27,5% _{%
El 2015, el 14,2% de la poblacio
espanyola va dur a terme
practiques artistiques amateur
almenys un cop per setmana,
N 0, ’
RSS#E SUECIA UE-28 enfront del 29,7‘/, _d Alemanya,
el 27,5% de Suécia o el 21,7%
L del Regne Unit
M Diaria M Setmanal M Una vegada al mes
M Diverses vegades [ Almenys una B Mai
al mes vegada a l'any Font: Enquesta europea sobre la renda i les condicions de

vida, 2015. Modul ad hoc sobre participacio social.

5. Noves formes de participacio cultural

Percentatge de
persones que juguen
o descarreguen jocs,
imatges, pel-licules
0 musica a través
d’internet segons el
nivell de renda, 2014

%

Espanya UE-28 Franca Alemanya Finlandia

[ Persones amb més ingressos (25% de poblacid més rica):

M Persones amb menys ingressos (25% de poblacio més pobra):
Font: Eurostat, 2017.
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Culturai
qualitat de vida

6. Satisfacciéo amb els espais culturals a les ciutats europees

El2015, el 82% dels
barceloninsiel 67%
dels madrilenys es van
decararsatisfetsamb oo wenes v eancelows
els espais culturals
disponibles a la seva ® 95 ® 68 ® 92 ® 824
ciutat. En tots dos ® 5 D 32 ® 8 ® 18-
casos, la satisfaccio
cau respecte al 2012 (§
16 punts percentuals,
respectivament).

LISBOA MADRID PARIS ROMA
o Satisfete ® 76 ® 67+« ® 88 ® 69+«
M No satisfets Q 24, 9 33% Q 12+ Q 31

Font: Eurobarometre Flash 419. «Qualitat de vida
a les ciutats europees», 2015.

7. Dificultat d’accés als serveis culturals

Quin nivell de dificultat trobeu a I'hora d’accedir a espais culturals
com ara cinemes o teatres?

%
50

40

30

20

Alemanya Espanya Franca Italia Regne Unit UE-28
B Molt dificil El 32% de la poblacio espanyola diu que és dificil o
W Dificil ior - . . .
_— molt dificil accedir als serveis culturals (pels horaris,
B Molt facil la distancia o altres motius). Aquesta xifra és 4 punts
B No utilitzen els serveis més alta que la mitjana europea (UE-28: 28%)

Font: Enquesta europea de qualitat de vida, 2012.
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Actitudsi -
valors culturals Z

8. Valoracio de la preséncia d'immigrants per a la vida cultural del pais

49,6% 49,2% 37.6% 381% 33,4%
ALEMANYA ESPANYA FRANCA PORTUGAL REGNE UNIT
El 2014, el 49,2% dels espanyols consideraven u (E)Tr?fugré?f 460 a )
que la preséncia d'immigrants enriquia M Neutral
la vida cultural del pais, molt per damunt (puntuacio de 5 a 6)
de I'opinio de britanics (33,4%), francesos o 46 7210)

(37,6%) i portuguesos (38,1%)

Font: Enquesta social europea, onada 7 (2014).

9. Quinaimportancia té la cultura a I’hora de planificar un desplagament per les vacances?

37 44 40 12 54 23 29 3% 2

AUSTRIA GRECIA ESPANYA

La cultura va ser un dels

motius principals per a

39 39 50 26 39 3t viatjar per al 29% de la
e poblacid espanyola el 2015.

PAISOS BAIXOS UE-28
Entre els paisos amb un valor
molt superior a la mitjana
M Cultura europea (UE-28: 26%) hi
:flo' A trobem els Paisos Baixos
st . (39%) i Austria (37%)

No sumen 100, ja que I'estadistica inclou
més raons, a més de la resposta multiple.

Font: Eurobarometre Flash 432. «Preferéncies
dels europeus envers el turisme» (2016).
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Cultura
i educacio

(1]

10. Participacio en estudis relacionats amb la cultura segons el sexe

Percentatge d'estudiants en educacio superior
en els camps relacionats amb la cultura, 2015

62,8%

DONES p

Austria

HOMES b

46,8%

62%

571%

Dinamarca

42,9%

Espanya

46,9 %

57,8%

42.2% 455%

a

Franca

M Tots els camps

B Camps relacionats
amb la cultura

577% 59%

Suécia

423% HN%

A tots els paisos el 2015 hi havia més dones matriculades a carreres
relacionades amb la cultura que no pas homes. Franca és el pais amb
més dones que segueixen carreres culturals (64,3%); la diferéncia
respecte al nombre d’homes és de 28,6 punts. En el cas d’Espanya, la

diferéncia entre dones i homes és de 15,6 punts.

Font: Eurostat, 2017.

Percentatge de
persones en estudis
relacionats amb la
cultura segons el sexe
(Espanya, 2015)

DONES p

HOMES D

PERIODISME |
COMUNICACIO

63,7 %
36,3 «

ARTSI
HUMANITATS

58,4 %
41,6 %

ARQUITECTURA

47,8 «
52,2 %

Font: Eurostat, 2017.
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Cultura I I
i educacio

11. Percentatge de poblacio que va fer almenys un curs de formacio relacionat
amb la cultura el darrer any

Segons el nivell d'educacio formal, 2014-2015

9,7%

Escolaritzacié basica Batxillerat FP mitjana FP superior Educacio
amb titol universitaria

Font: Enquesta de practiques i habits culturals. Espanya, 2014-2015.

El darrer any, el 5,9% de la poblacio va fer el nivell d’estudis, fins a assolir el 9,7% en el
algun curs de formacio complementaria cas dels universitaris. La participacio també
vinculat a la cultura. La participacio en varia segons el sexe; les dones (7,6%) hi

aquesta mena de formaci6 augmenta amb participen més que no pas els homes (4,1%).
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El consum cultural: questio
de gust o de preu?

Juan Prieto Rodriguez

Maria José Pérez Villadoniga
Sara Suarez Fernandez
Universitat d'Oviedo

L'educacio és la variable socioeconomica que té un efecte meés
destacat sobre |la participacio cultural. Directament, perqué com més
educacid, més interes i gust per la cultura. | indirectament, perqué
com meés educacio, meés renda i, per tant, més consum i participacio
cultural. Aquest treball analitza el paper que tenen I'educacid i larenda
en la participacio cultural en tres activitats de naturalesa diferent:
I'assistencia al cinema, l'assisténcia a espectacles en directe i les
visites a llocs d'interes cultural.

Paraules clau: participacio cultural, educacio, renda, barreres culturals
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Introduccio

Lobjectiu daquest estudi és analitzar el paper de leducacid, juntament

amb altres variables socioeconomiques, en la participacié de les perso-
. b) . . b . \ . . b . 3\ .

nes en tres tipus d’activitats culturals: I'assisténcia al cinema, 'assistencia

a espectacles en directe (concerts de musica i teatre) i les visites a llocs

d’interes cultural (museus, monuments, jaciments i galeries).

El coneixement del perfil dels consumidors potencials i de les possibles
barreres a la participacio cultural constitueix una informacio crucial per
al sector public, en la mesura que estigui interessat a fomentar el con-
sum cultural o a promocionar determinades activitats culturals. A més
amés, si el sector cultural es finanga amb ingressos per taquilla, aquesta
informaci6 també és rellevant per als professionals del sector.

Segons els estudis economics, leducacié és la variable més influent en la
participaci6 cultural (vegeu, per exemple, Seaman, 2005). D’'una banda,
un nivell educatiu més alt esta associat a més interes i gust per la cul-
tura, la qual cosa incentiva de manera directa la participaci6 cultural.
Dialtra banda, com més alt és el nivell educatiu, més alta és la renda i
com més alta és la renda, més consum cultural hi ha (Prieto Rodriguez
et al., 2005). Aixi, el nivell educatiu influeix indirectament en el consum
cultural a través de l'augment de renda.

Un nivell educatiu més alt esta associat
a un interes i un gust per la cultura més grans,
la qual cosa incentiva de manera directa
la participacio cultural

Les dades utilitzades per a I'analisi son les de 'Enquesta de condicions
de vida a Espanya (ECV15), duta a terme per I'Institut Nacional d’Es-
tadistica el 2015. En aquesta enquesta es demana per la participacié en
tres activitats culturals el darrer any, i sén possibles tres respostes: cap,
entre una i tres vegades i més de tres. Aixi mateix, als individus que no
han assistit a cap activitat, se’'ls demana els motius de la no assisténcia.
D’aquesta manera analitzem la participacid cultural i les barreres que
impedeixen participar-hi, i ens fixem especialment en el paper de ledu-
caci6 i la renda.

Presentem en primer lloc els resultats de participacié utilitzant direc-
tament les dades de lenquesta i tot seguit analitzem la influéncia de les
variables rellevants sobre l'assisténcia; per a aixo s’han aplicat tecniques
estadistiques a aquestes dades. Atesa lelevada proporcié d'individus que
declaren no haver-hi participat, aquestes técniques han permes de clas-
sificar els no assistents en no assistents absoluts i recuperables. Un no as-
sistent absolut és aquell que, per exemple, a causa de ledat o de la manca
d’interes, ni participa ni és probable que ho faci. Per tant, els no assis-
tents absoluts constitueixen un grup impermeable a la politica cultural.
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Al contrari, els no assistents recuperables son aquells que no han parti-
cipat en cap acte cultural el darrer any, perod que tenen caracteristiques
semblants a les dels que si que ho han fet i, per tant, els models estadis-
tics consideren que podrien haver-hi participat. A tall dexemple, una
parella amb fills petits podria tenir els recursos i I'interes per assistir a un
esdeveniment cultural, pero els fills poden haver estat una barrera que
els ha impedit d'assistir-hi. No obstant aix0, a mesura que els fills creixin,
aquesta barrera sanira diluint, de manera que aquest grup té un interés
especial per als programadors de politiques culturals. Per exemple, la
provisié de serveis de guarderia, tallers per a infants o, simplement, un
reajustament d’horaris sé6n mesures que podrien incentivar de manera
efectiva la participacié d'aquesta familia.

Educacid, rendai assisténcia a activitats culturals

El grafic 1 mostra, segons leducacid, la proporcié d’individus que han
participat almenys una vegada en alguna de les activitats considerades.
Com podiem preveure, l'assisténcia augmenta notablement en tots els
casos amb el nivell educatiu. Partint de percentatges d’assisténcia molt
semblants per a les tres activitats entre els individus amb educaci6 pri-
maria o inferior, el creixement de l'assisténcia a les activitats culturals si
augmenta el nivell educatiu és molt més gran per al cinema que no pas
per als espectacles en directe o els llocs d’interes cultural.

Grafic 1. Percentatge d’individus que han participat en alguna activitat cultural
almenys una vegada el darrer any, per grup educatiu
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Font: elaboracio propia a partir de 'Enquesta de condicions de vida (INE, 2015).
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Com que el determinant principal de la renda és el nivell destudis, aquest
grafic recull no tan sols lefecte de leducacio, sind també, de manera indi-
recta, lefecte de la renda.

Tot seguit mirarem de separar lefecte directe de leducacid en la partici-
pacio6 cultural de la seva influéncia indirecta a través de la renda. Encara
que tenim informacié de les rendes individuals, hem considerat més
adequat utilitzar la informaci6 sobre els ingressos de la llar, de manera
que la capacitat economica es pondera en relacié amb el nombre de
membres de la llar, segons el criteri que segueix actualment 'Organit-
zacid per a la Cooperacid i el Desenvolupament Economics (OCDE).

El grafic 2 mostra la relacié entre la renda ponderada de cada membre
de la llar i l'assisténcia a les activitats culturals, diferenciant per nivells
educatius. En primer lloc, hi comprovem que, independentment de la
renda, leducacio té un efecte positiu sobre la demanda dactivitats cul-
turals. En cada grafic, les tres linies associades al nivell educatiu indi-
quen que, per a qualsevol nivell de renda, els individus amb més estudis
participen amb més regularitat en activitats culturals. En segon lloc, el
pendent de cada linia mostra lefecte de la renda per a cada nivell edu-
catiu. Aquest efecte és més important per als nivells educatius més alts,
tal com exposen Prieto Rodriguez et al. (2005).

Grafic 2. Assisténcia mitjana anual per renda i nivell educatiu
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En resum, en totes tres activitats, I'assisténcia mitjana augmenta a mesu-
ra que augmenta el nivell destudis per a qualsevol nivell de renda. Aixi
mateix, els increments en la renda es relacionen amb una participacié
més alta en les tres activitats, pero la influencia de la renda és més gran
en els individus amb nivells educatius mitja i superior que no pas en els
que tenen un nivell educatiu més baix.

Tot i que la participacio cultural augmenta
amb l'educacio i la renda, 'augment d'ingressos
en persones amb nivells educatius baixos
produeix un canvi menys important

Barreres a la participacio

Als individus que responen que no han participat en cap activitat el
darrer any se’ls demana el motiu principal de la seva no assisténcia. Les
respostes possibles son: no sho pot permetre, no hi esta interessat, man-
ca doferta cultural (absencia de cinemes, espectacles en directe o llocs
d’interés cultural a la vora don viuen) o bé altres motius. Com mostra
el grafic 3, TECV15 no recull completament la causa principal de la no
assisténcia, ja que la categoria «altres motius» és la que hom al-lega amb
més freqiiencia. Tot seguit, i per aquest ordre, la manca d’interes i les
restriccions economiques son les causes més rellevants i, en ultim lloc,
la manca doferta cultural.

Podem observar en totes tres activitats el patr6 esperat respecte a ledu-
cacid. A mesura que leducacié augmenta, cau el percentatge dels no
assistents i, per tant, la freqliéncia amb que hom declara qualsevol de les
quatre barreres a la participacid. A més a més, els motius declarats per
no haver-hi participat segueixen la mateixa pauta en tots tres casos: els
individus amb nivells educatius baixos declaren tenir-hi menys interés
i, en general, més restriccions pressupostaries.

El grafic 4 mostra la relaci6 entre el nivell de renda i la freqiiéncia d’as-
sisténcia o els motius de no assisténcia a les activitats culturals.

Com podiem esperar, els individus amb menys renda son els que par-
ticipen menys en activitats culturals. A més, en tots els individus amb
rendes més baixes (decils 1 a 3) —i, per tant, en risc dexclusio social-,
les diferencies en els nivells d'assisténcia son quasi inexistents. Probable-
ment aixo és degut a un nivell de recursos minim, per sota del qual una
persona dificilment es pot permetre assistir a alguna activitat cultural.
Només a partir del quart o cinque decil (la qual cosa representa aproxi-
madament una renda de 24.000 euros anuals per a una familia de tres
membres) hi apreciem canvis significatius.



Grafic 3. Nivell educatiu, assisténcia i barreres ala participacié cultural
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Grafic 4. Decils de renda i assisténcia a les activitats culturals
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Les diferéncies més acusades entre activitats les observem en els motius
declarats de no assistencia. En el cas del cinema, a mesura que augmenta
la renda cau la importancia de les restriccions economiques. Tanmateix,
en el cas dels espectacles en directe i les visites a llocs d’interes cultu-
ral, destaca la caiguda de la manca d’interés a mesura que augmenta la
renda, probablement perque els individus amb més recursos economics
solen tenir més formacio artistica (Borgonovi, 2004).

La manca d'interes, primera barrera
a la participacio cultural, €¢s més gran
en les activitats que demanen una formacio
artistica meés solida i es podria contrarestar
amb una millor educacio cultural

Probabilitats d'assisténcia

Les observacions de 'Enquesta de condicions de vida 2015 subratllen
les diferencies entre individus que han assistit a alguna activitat cultural
i els que no ho han fet. No obstant aixo, per poder aprofundir en el pa-
per de les variables socioeconomiques en les decisions de participacio,
cal interpretar la informacié disponible en termes probabilistics. Una
transformaci6 de les dades mitjancant tecniques estadistiques ha per-
mes de classificar els individus que declaren no participar en dos grups:
els no assistents absoluts, aquells que ni hi participen ni sespera que ho
facin, i els no assistents recuperables, que han tingut una participacioé
cultural nul-la perd que podria no haver estat aixi. Com ja hem indicat,
aquests dos grups son tan dispars que lefectivitat de les politiques cul-
turals sera totalment diferent per a cadascun.

El grafic 5 mostra la relaci6 entre les probabilitats d'assisténcia i la ren-
da. En totes tres activitats hi observem un grup de no assistents absoluts
molt important als quals sera dificil despertar interes per les activitats
culturals, sobretot els espectacles en directe i els llocs d’interes cultural.
Aquest resultat és molt general i semblant al que Ateca Amestoy i Prieto
Rodriguez (2013) obtenen per als Estats Units.

En els espectacles en directe i els llocs d’'interes cultural trobem un com-
portament semblant, que contrasta amb el que observem en el cas del
cinema. En les dues primeres activitats, la probabilitat de ser un no as-
sistent absolut minva de manera molt acusada amb la renda, alhora que
augmenta la probabilitat d'una assisténcia alta. Al contrari, les probabi-
litats de ser un no assistent recuperable o una persona de demanda baixa
amb prou feines canvien i representen els grups més petits. Aquestes
xifres es mantenen estables i només hi observem canvis aparents entre
els no assistents absoluts i les persones de demanda alta. Es possible,
pero, que estiguin tenint lloc processos de substitucié entre categories



Grafic 5. Probabilitats estimades d’assisténciai renda
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que deixen practicament inalterada la probabilitat de ser un no assistent
recuperable o tenir una demanda baixa. Aix0 duu a una polaritzacié
clara, ja que la poblacié es divideix quasi exclusivament entre no assis-
tents absoluts i individus de demanda alta, i el grau de polaritzacié més
gran es constata en els espectacles en directe.

Pel que fa al cinema, pero, els no assistents recuperables sé6n més sensi-
bles ala renda que no pas en els altres casos. Aixi mateix, els no assistents
absoluts i els recuperables presenten probabilitats semblants, que dismi-
nueixen amb la renda. A mesura que ens movem cap a rendes superiors,
hi ha menys no assistents absoluts. Aixo es relaciona amb un creixement
dels individus amb demanda alta, mentre que el percentatge de deman-
da baixa es manté estable. Aquest grau més baix de polaritzacié potser és
degut a una distribucié més homogenia i general de I'interes pel cinema
en la poblacid, amb variacions més associades aledat i no tant ala renda.

Una analisi semblant per nivell educatiu mostra que el fet de passar
deducacié primaria a educacid superior fa baixar entorn de 50 punts
percentuals la probabilitat de ser un no assistent absolut per a totes tres
activitats. Per tant, com més alt és el nivell deducacié (i de renda), les
persones esdevenen més permeables a les activitats i politiques cultu-
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rals. Aixi mateix, aquest augment del nivell educatiu multiplica la pro-
babilitat d’assisténcia alta, especialment al cinema.

També en el cinema trobem que lefecte de ledat és més acusat. Per
exemple, si comparem els menors de 30 anys amb els més grans de 65,
aquests darrers tenen una probabilitat més de deu vegades superior de
ser no assistents absoluts. La caiguda de 'assistencia es distribueix al llarg
de tots els grups dedat. Per a les altres dues activitats, pero, lefecte de
ledat és molt més baix, encara que saccelera a partir dels 65 anys.

En resum, la renda i leducacié sembla que son les variables socioeco-
nomiques amb més impacte en la probabilitat d'assistencia a activitats
culturals, i ledat és un altre factor rellevant, sobretot pel que fa a l'assis-
téncia al cinema (Fernandez Blanco et al., 2009).

Conclusions

Aquest article analitza el paper que tenen leducacio i la renda de les per-
sones a 'hora de participar en tres tipus d’activitats culturals: I'assisten-
cia al cinema, a espectacles en directe i la visita a llocs d’interes cultural.

Segons les activitats considerades, les barreres poden variar. Per als es-
pectacles en directe i les visites a llocs d’interés cultural, el motiu princi-
pal de la no assistencia és la manca d’interes (vinculada a leducacié). En
canvi, el determinant basic de la no assisténcia al cinema sembla que és
la manca de renda, i no d’'interés. En aquest cas hi ha una industria que
dissenya els seus productes tenint en compte I'interes dels consumidors
potencials, mentre que l'assistencia a les arts escéniques i allocs d’interes
cultural requereix una formacié del gust més elevada, de manera que si
no hi ha gust tampoc hi ha interes.

En el cas dels espectacles en directe i les visites a llocs d’interes cultural,
observem una gran polaritzacié entre els assistents de demanda alta i



els no assistents absoluts. En canvi, el cinema no presenta aquesta dico-
tomia. Sembla que la renda és el factor que explica millor els canvis en
els nivells d’assisténcia al cinema. Podriem concloure que la manca d’in-
teres actua en primer lloc com a barrera a la participaci6 cultural. Si la
manca d’interés no representa un problema, com passa amb el cinema,
la restriccié economica passa a ser rellevant. Aixi, un individu no es
plantejara assistir a un esdeveniment cultural si no hi té interes, i només
en el cas de tenir-lo considerara altres restriccions possibles.

Aquestes observacions plantegen un dilema a 'hora de dissenyar la po-
litica cultural. A curt termini i per reduir la importancia de les barreres
economiques, aquesta politica es podria combinar amb una politica fis-
cal que inclogui, per exemple, reduccions de la imposicié indirecta que
suporten els béns culturals o increments en les subvencions a la pro-
duccié daquests béns. Les caigudes consegiients en els preus tindrien
un efecte directe i immediat en la demanda cultural. No obstant aixo,
aquestes politiques fiscals es podrien interpretar com regressives, ja que
beneficiarien en una mesura més gran els individus amb més renda.

Si el que es pretén és combatre el problema que representa la manca
d’interes del public, la politica cultural shauria d’integrar en la politica
educativa per millorar el gust per les arts. Evidentment, encara que els
efectes només es notarien a llarg termini, no hi ha dubte que serien molt
més estables. En el passat, aquestes politiques de formaci6 de gustos es
combinaven amb els programes culturals de la radio i la televisié. Els
canvis tecnologics han eliminat les audiéncies captives d’aquests mit-
jans. Tot i que la diversitat de loferta ara és molt més amplia, només els
que ja tenen interes en les arts demanen aquests continguts. Per aixo és
important leducacio obligatoria des que els infants sén ben menuts, per
desenvolupar linteres i els gustos artistics en la poblacié.
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Queé és la felicitati com es mesura? No hi ha consens sobre com definir
un concepte que, daltra banda, ha anat canviant i evolucionant amb el
pas del temps. Semblaindubtable, pero, que la felicitat depén de molts
factors, entre els quals destaca la participacio en activitats culturals
i de lleure, tant de manera individual com compartida. Aquest treball
presenta alguns resultats rellevants, tant en I'ambit internacional com
a Espanya, que mostren una evidéncia empirica sobre aquesta relacio.
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Les dues dimensions de la felicitat: individual i social

El desig d’assolir la felicitat és un denominador comu atemporal dels
éssers humans. Encara que un repas exhaustiu de totes les linies de
recerca i de la interdisciplinarietat que en resulta va més enlla de l'ob-
jectiu d’aquest estudi, és interessant esmentar dues qiiestions.

La primera, referent a la naturalesa de la felicitat, distingeix entre la
recerca merament individualista (egoista) de la felicitat, un fenomen
tipic de la societat occidental, i una aproximaci6 que contempla per les
dues dimensions de la felicitat (Cieslik, 2015): la individual i la social
(coproduida o col-lectiva).

La segona qiiestio, relativa als determinants principals de la felicitat,
remarca l'interés creixent per la cultura i les arts com a «font de feli-
citat» (Frey, 2008).

Aquest treball es proposa presentar alguns resultats recents entorn de
la dimensid coparticipativa (social) de la cultura i el seu impacte sobre
la felicitat.

La «paradoxa d’Easterlin», o si és cert que els diners

no donen la felicitat

Durant molt de temps, la felicitat ha estat sinonim de la recerca del
benestar material, tal com es desprén de la visio utilitarista de lecono-
mia. Segons aquesta visié una renda o un PIB per capita més elevats
es tradueixen en més satisfaccié o més felicitat. Aquesta tesi sha vist
qiiestionada en les ultimes quatre decades per la «paradoxa d’Easterlin»,
que demostra el contrari: treballant amb dades macroeconomiques per
a diversos paisos, Richard Easterlin (1974) va comprovar que, en termes
mitjans, a llarg termini no hi havia una diferéncia significativa entre la
percepcio de felicitat de la gent dels paisos més rics, amb les necessitats
basiques cobertes, i la dels de paisos menys rics.

Linterés per aquesta qiiestio s’ha traduit en una nova via de recerca,
lanomenada economia de la felicitat (Frey, 2008), que té el proposit
d’introduir indicadors alternatius del desenvolupament material d'un
pais per valorar les politiques i la distribucié dels recursos. Bhutan, per
exemple, és un pais pioner en haver introduit la ‘felicitat nacional bruta’
com a indicador del progrés de la seva societat.

Treballs més recents (Clark et al., 2012) demostren que la «paradoxa
d’Easterlin» continua vigent, i destaquen que a llarg termini s’ha anat
reduint la desigualtat observada en els nivells de felicitat percebuda dins
un mateix pais; baixen els percentatges dels dos extrems de lescala de
felicitat (poc feligos i molt felios, respectivament) i, en canvi, augmenta
la concentraci6 a la zona central de lescala. Aixo equivaldria a menys
dispersid i, per tant, a una distribucié més igualitaria de la percepcié de
felicitat dels enquestats.

Espanya, Franca, Italia, Noruega i els Paisos Baixos son alguns dels pa-
isos que, en complir els requisits de seleccié imposats per lestudi (com
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ara el fet d’haver experimentat periodes de creixement continuat de la
renda), son analitzats més detalladament i mostren aquesta tendencia.

Aixi, doncs, 'interes dels investigadors s’ha desplagat d'aquest compor-
tament observat en els extrems de lescala de la felicitat, en particular
el de maxima felicitat, cap al component no material de la felicitat i del
benestar. En aquest sentit, la pregunta i la resposta que plantejava Bill
Ivey, antic director del Fons Nacional per a les Arts dels Estats Units, son
ben actuals: «Si el somni de tenir un cotxe més gran, una casa més gran o
unes vacances més exotiques desapareix, que poden fer els liders politics
per continuar millorant la qualitat de vida de tots plegats?» (Ivey, 2009).

Tenir pocs ingressos augmenta la percepcio
d'infelicitat, pero uns ingressos elevats no
garanteixen la felicitat maxima

Ivey considera que la resposta consisteix a tenir una «vida expressiva»
ben plena, entesa com el binomi heréncia (el que som) i veu (el que po-
dem arribar a ser). La cultura i les arts poden ser lespai d'unié dels dos
components del binomi, perque sén una expressio de les nostres idees
i la nostra identitat (I'heréncia), i també lespai (veu) que ens permet
dexperimentar emocions, crear i transmetre nous valors per al futur.
Segons aquest mateix autor, una persona capag d’assolir lequilibri entre
heréncia i veu pot assolir també la felicitat. Els governs, per tant, hauri-
en de promoure una «vida expressiva» que garantis, per exemple, que
tothom tingués accés a la cultura.

Falta de definicié unanime i consegiient complexitat de mesura
Una caracteristica comuna de la majoria destudis actuals sobre la fe-
licitat i els seus determinants és el seu creixent caracter interdiscipli-
nari (Frey, 2008), tot i que no hi ha un consens sobre una definicié o
comprensi6 unanime del concepte, que depén de factors molt diversos
com ara el context sociocultural o el cicle vital, per la qual cosa ha anat
canviant de significat al llarg del temps.

La utilitzacié d’una gran varietat de definicions per mesurar la felicitat
—sentir-se bé, sentir-se satisfet amb la vida, abséncia democions negati-
ves, etc.— en dificulta la interpretaci i les comparacions entre paisos, i
és per aixo que sovint se sol emprar el concepte de «benestar subjectiu»
o «autopercebut» com a sinonim. Tots dos conceptes —felicitat i benes-
tar— es consideren subjectius, ja que en mesurar-los tenim en compte
valoracions individuals.

Alguns estudis distingeixen entre dues grans categories: el benestar
avaluatiu, d’'una banda, i l'afectiu o emocional, de laltra (Fujiwara i
MacKerron, 2015).



En el primer cas, els individus valoren el seu nivell de felicitat o benestar.
El Barometre d'Opinié del Centre d’Investigacions Sociologiques (CIS,
2014), per exemple, fa aquesta pregunta als enquestats: «En termes ge-
nerals, en quina mesura es considera voste una persona feli¢ o infeli¢?»,
i en la resposta han de valorar on se situen en una escala que va del 0 al
10 (0 és «completament infeli¢» i 10, «completament feli¢»).

D’altra banda, el benestar afectiu mesura els sentiments positius (felici-
tat) o negatius (ansietat, estrés, cansament, etc.) experimentats per una
persona en temps real, per exemple en moments diferents al llarg del
dia. La dificultat que representa la recollida de la informacié (temps i
cost) fa que les mesures basades en el benestar afectiu siguin més escas-
ses, encara que internet i les aplicacions mobils en faciliten lextensié
(Fujiwara i MacKerron, 2015).

El grafic 1 presenta la distribucié de la percepcié de felicitat mesurada
segons lenquesta del CIS (2014), que té una mitjana de 7,3 (escala 0-10),
i 8 com el valor que es repeteix més. Lenquesta inclou un total de 2.465
individus majors de 18 anys, i les dades indiquen també que gairebé el
50% dels enquestats sautovaloren per damunt de 7 i més del 20%, per
damunt de 8. Si recodifiquem lescala en tres nivells (0-2, no gaire felig;
3-8, forga felig; 9-10, molt felic, seguint Clark et al., 2012), trobem que el
76,4% dels entrevistats es consideren for¢a felicos, el 22,1% molt felicos,
i només I'1,5% poc feligos. Estudis recents han posat de manifest que
la distribucié de la percepcié de la felicitat a Espanya és semblant a la
d’altres paisos desenvolupats (ibidem).

Larelacio entre el consum culturalila felicitat

Levidéncia empirica ha posat de manifest I'impacte positiu de les acti-
vitats culturals i de lleure sobre la felicitat i el benestar: aixi, per exem-
ple, mirar la televisid, anar al cinema, escoltar musica o llegir llibres

Grafic 1. Lafelicitat a Espanya

Percentatge d'enquestats segons

. L. 26,4%
el nivell declarat de felicitat 24,7%

Nota: Els enquestats responen a aquesta
pregunta: «En termes generals, en quina
mesura es considera vosté una persona
felic o infeli¢?»
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Font: dades del CIS (2014), barometre de novembre.
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tenen un efecte positiu sobre la felicitat de les persones que duen a ter-
me aquestes activitats (Ateca-Amestoy et al., 2016); anar al cinema és
de les que té més impacte, mentre que mirar la televisio és la que en té
menys. Lestudi, amb dades corresponents al 2007, és rellevant perque
inclou informacions corresponents a trenta paisos, tot i que no d’Es-
panya. Wheatley i Bickerton (2017) analitzen dades del 2010-2011 per
al Regne Unit i confirmen que la participacié en activitats artistiques,
culturals i esportives augmenta la satisfaccié amb la vida i la sensacié
general de felicitat dels enquestats. Altres estudis disponibles a la World
Database of Happiness (Veenhoven, 2017) indiquen també que el con-
sum cultural fa que siguem més feligos.

En un sentit semblant, un estudi de Fujiwara i MacKerron (2015) es-
tima I'impacte de la participacio6 en diferents activitats culturals (i no
culturals) sobre la felicitat i la sensacié de relaxacid, en temps real.
Les dades de lestudi es van recollir a través del projecte Mappiness
(una aplicaci6 especialment dissenyada per a 'iPhone d’Apple) en el
periode 2010-2011, per a més d’'un milié de persones del Regne Unit.
Malgrat algunes consideracions sobre la representativitat de les dades,
els resultats demostren que les activitats culturals destaquen entre les
que tenen un impacte més gran sobre la felicitat i la sensacié de rela-
xacié (taula 1).

En la classificaci6 global de les quaranta activitats mesurades, anar a
espectacles de teatre, dansa i concerts ocupa el segon lloc quant a I'im-
pacte que té sobre la felicitat, seguit de cantar i actuar (tercer lloc), anar
a exposicions, museus i biblioteques (quart), practicar aficions, arts i
treballs manuals (sise), escoltar musica (tretze) i llegir (dinove).

Taula 1. Classificacié de les activitats culturals amb més impacte positiu

SOBRE LA
FELICITAT

RANQUING

SOBRE LA
SENSACIO DE
RELAXACIO

Teatre, Cantar, Exposicions, Aficions, Escoltar Llegir
dansa, actuar museus, arts, treballs musica
concerts biblioteques manuals
Exposicions, Aficions,
museus, arts, treballs  Teatre, dansa, Cantar, Escoltar
biblioteques manuals concerts actuar Llegir musica

Font: Fujiwara i MacKerron (2015).
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Grafic 2. Nivell de felicitat percebut i participacié en activitats culturals i de lleure

Nivell de felicitat: escala de felicitat on el O és «completament infeli¢» i el 10, «completament felig».

Participacio en les activitats: indica el percentatge de persones que manifesten que participen
en l'activitat referida.

NIVELL DE PARTICIPACIO EN
FELICITAT LES ACTIVITATS

7,50
7,49 61,9%
7,46 55,8%
7,46 52,8%
7,44 80,2%
69,2%

37,9%
40,5%

82,8%
80,4%
93,4%
96,7%
81,3%
97,5%

Font: CIS (2014).

Quines activitats aporten felicitat als espanyols?

En el cas d’Espanya, una analisi exploratoria de les dades del CIS (2014)
permet dobservar les puntuacions de les activitats culturals i de lleu-
re a lescala de felicitat (de 0 a 10), com també el percentatge dels que
participen en cada activitat. Totes les activitats tenen unes puntuaci-
ons mitjanes elevades a lescala de felicitat, ja que oscillen entre 7,29 i
7,50. En general, les dades confirmen els resultats daltres estudis (Ate-
ca-Amestoy et al., 2016), tot i que calen més analisis per determinar si
les diferéncies observades en les mitjanes de felicitat son significatives o
no. Activitats com ara anar al cinema o al teatre se situen entre les més
valorades en el ranquing de la felicitat encara que no presenten la fre-
qiiencia més elevada, mentre que d’altres, tot i que son practicades per
més gent (freqiiencia més alta), com és el cas de mirar la televisid, son
menys valorades en el ranquing de la felicitat (grafic 2).
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Del conjunt de dades podriem inferir que les activitats assimilades com
a assolibles i incorporades a la nostra vida diaria, amb el temps, acaben
contribuint menys a la millora de la nostra percepcio de felicitat.

Les activitats culturals fetes en companyia augmenten la felicitat
Estudis que han analitzat els determinants de la felicitat coincideixen a
remarcar la importancia de les connexions amb els altres, en particular
la familia, els amics i les xarxes socials, per ser més felicos (Barker i
Martin, 2011). Les dades del CIS (2014) reflecteixen que els aspectes
relacionals també a Espanya estan vinculats a la felicitat; en la llista dels
15 elements inclosos a lenquesta, després de la salut (50,2% dels enques-
tats), tenir una bona relacié amb la familia ocupa el segon lloc (10,2%),
seguit per tenir bons amics (5,9%).

La cultura i el lleure contribueixen
a la nostra felicitat i moltes d'aquestes
experiencies preferim compartir-les
amb altres persones

Barker i Martin (2011) se centren en la premissa que, com més parti-
cipacio, més felicitat en tres ambits: familiar, laboral i politic. El repas
que fan de la bibliografia els permet de confirmar lexisténcia d'un efecte
positiu, sobretot mitjancant el cultiu de relacions personals i de I'ajuda
als altres (com ara a la feina). Bryson i MacKerron (2013) també van
comprovar que som més felicos si podem treballar des de casa i, si hem
de treballar fora, som més felicos treballant amb els companys que no
pas sols.

Tanmateix, els estudis sobre la felicitat o el benestar quan les activitats
culturals i de lleure sén compartides amb altra gent son més aviat es-
cassos. Harmon (2016) ha comprovat que les parelles que comparteixen
activitats de lleure augmenten el seu «capital conjugal», i aixo influeix
en el benestar personal, el de la parella i també el col-lectiu. Les emoci-
ons positives experimentades com a resultat de compartir lactivitat de
lleure estimulen el desig de compartir-ne daltres en el futur, tant amb la
parella com amb els amics.

Fujiwara i MacKerron (2015) estimen I'impacte que té sobre la felicitat i
la sensacio de relaxacio el fet de compartir amb altres persones (parella,
fills, familiars, col-legues, clients, amics o altres) les diverses activitats
culturals. Els resultats indiquen que la simple preséncia dels altres (per
exemple, estar envoltats de gent quan anem a un concert o a una exposi-
cid) té un efecte positiu i, per tant, ens fa més felicos. Quan les activitats
que fem les compartim amb els altres i hi interactuem, els efectes esti-
mats son significatius i positius només per a algunes activitats culturals



com ara cantar amb els fills (per a la sensacié de relaxacié). No hi ha
dubte que lestudi obre una via interessant de recerca sobre els possibles
factors explicatius d’aquests efectes d’interaccio.

En el cas d’Espanya, les dades del CIS (2014) permeten distingir entre
les activitats culturals i de lleure més propenses a ser realitzades en so-
litari (llegir, escoltar musica, escoltar la radio) i les compartides amb la
parella, amics o familiars (com ara anar a passejar, anar a bars i discote-
ques, anar a comprar o mirar la televisio) (grafic 3).

Al grafic 4 podem observar un desglossament de les activitats comparti-
des per tipus de companyia (amb la parella, amics o familiars). Les dades
mostren que amb els amics preferim anar a bars i discoteques (38%),
jugar a alguna cosa (29,5%) o anar a concerts o espectacles musicals
(23,7%) o esportius (23,2%); amb la parella ens estimem més sortir a
passejar o fer un volt (46%), anar a comprar (38,6%), mirar la televisio
(37,3%), anar al cinema i al teatre (36,3%) o anar dexcursi6 al camp
(34,2%).

Pel que fa a la interaccié amb els altres a ’hora de fer diferents activitats
culturals i de lleure, i lefecte que tenen sobre la felicitat, els resultats
que presenta el grafic 5 mostren que, en la majoria d’activitats culturals
i de lleure, hi ha un percentatge més alt de persones que perceben que

Grafic 3. Percentatge de persones segons les preferéncies per fer activitats
culturals i de lleure i si s’estimen més fer-les soles 0 acompanyades
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Assistir a un espectacle esportiu
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Anar al cinema o al teatre
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Escoltar musica
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Fer treballs manuals

Llegir llibres, revistes, comics 19,8
Sortir a passejar, a fer un volt 16,4 80,3 3.3
Anar a comprar 29,5 63,9 6,6
Escoltar la radio 68,2 13,1 18,7

Mirar la televisio

M En solitari M En companyia B No fan l'activitat Font: CIS (2014).
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Grafic 4. Amb qui volem compartir les activitats culturals i de lleure que fem

acompanyats?
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Grafic 5. Percentatge de persones que diuen que se senten bastant felices i molt felices,

segons les preferéncies per fer diferents activitats culturals i de lleure
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son felices o bastant felices quan es troben en companyia. Només per a
algunes activitats que solem fer en solitari —com ara llegir, escoltar mu-
sica, fer treballs manuals o escoltar la radio- la proporci6 dels que diuen
sentir-se bastant felicos o molt felios és més alta sense companyia.

Les actuacions orientades a conciliar els horaris
laborals per poder passar mes temps
amb la familia poden tenir efectes positius
sobre la felicitat i el benestar

Les dades de la mateixa enquesta sobre el temps compartit amb altres
persones indiquen que els caps de setmana els preferim compartir amb
la familia (parella, fills), mentre que durant la setmana, la majoria del
temps el passem amb els companys de feina o destudis. Si en algunes
activitats —com ara els esdeveniments esportius— és important partici-
par-hi regularment perque lefecte sobre el benestar sigui positiu, en el
cas de les activitats culturals hi ha estudis que demostren que la freqiien-
cia no és pas determinant (Wheatley i Bickerton, 2017).

Conclusions

Levidéncia empirica existent sobre consum cultural i felicitat mostra
la importancia del suport public a les arts com una «font de felicitat»
(Frey, 2008) i del foment de les politiques orientades a facilitar l'accés a
la cultura (O’Hagan, 2016). Els resultats presentats aqui —en particular
treballs com ara el de Fujiwara i MacKerron (2015)- posen de manifest
la necessitat de continuar investigant sobre lefecte de la coparticipacié
en les activitats culturals i de lleure en la felicitat i en el benestar de les
persones.

En el cas d’Espanya, els resultats tenen un caracter exploratori, ja que
calen més analisis per quantificar efectes com els estimats en altres pa-
isos com ara el Regne Unit i poder fer-hi comparacions. Aixi i tot, el
que si que indiquen les dades és que ens estimem més compartir moltes
activitats culturals i de lleure perque aixi ens sentim més feligos. Actu-
acions orientades, per exemple, a conciliar millor els horaris laborals
per poder fer més activitats culturals compartides poden tenir efectes
positius sobre la felicitat. Les noves tecnologies de la informaci6 i la
comunicacié ajuden, mitjanc¢ant aplicacions especialment dissenyades,
a recopilar informacié en temps real sobre I'impacte d’algunes activitats
culturals concretes.

El desenvolupament del pensament social de les ultimes décades ens
acosta a la nocid que la felicitat exigeix tant el progrés material com el
progrés moral, la qual cosa ens planteja la necessitat de pensar en nous
valors etics i socials que substitueixin el principi individualista alimen-
tat per la dinamica de leconomia de mercat. En aquest sentit, moltes
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ciutats —sobretot les europees— tenen una llarga tradici6 de suport a l'art
public i, per extensid, a I'art urba (lexemple historic per excel-lencia n’és
Roma), com també a les arts i tradicions locals (festes i celebracions).
Tot plegat reconeix l'aspecte ludic inherent a totes les cultures, una cosa
que no hem doblidar en les politiques publiques noves en relacié amb
la felicitat.

Finalment, cal reivindicar la importancia de la dimensié col-laborativa
de la felicitat. En aquest cas concret, en relacié amb les arts i la cultura,
aix0 en realitat vol dir reivindicar el lloc de l'altre com a part intrinseca i
inseparable del jo individual. Com diu I'Etica de Spinoza, «la meva ment,
com també el meu cos, sexplica a través de les relacions amb altres ments
(altres idees i imatges, altres records...)». La nostra felicitat individual

salimenta, doncs, també de la felicitat dels altres.
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Jen Snowball

Professora, Departament d’Economia i Historia
Economica, Rhodes University (Sud-africa)

«Una de les funcions de ’art
es obrir debats a la societat»

Com es definiria el valor creat pel sector
delartila cultura?

Crec que el valor cultural s'estén per totes

les esferes de la societat i, per tant, no és

una pregunta facil de respondre en poques
paraules. Inclouria tota mena de valors, des
de leconomic o el financer fins al social o
valors molt personals. Tots aquests aspectes
s’haurien de tenir en compte quan es parla del
valor cultural.

Com es pot mesurar I'impacte de les
expressions artistiques?

La cultura pot aportar dos tipus de valors:
els extrinsecs i els intrinsecs. Al meu parer,
els valors extrinsecs son més objectius i,
per tant, més facils de mesurar. Un exemple
en podria ser 'impacte economic d'un
concert o un festival: els preus de mercat es
poden utilitzar per mesurar la repercussio
d’aquest esdeveniment en leconomia. Els

valors intrinsecs son molt més personals. Es
tracta dels sentiments que experimentem
quan anem a un concert, veiem una obra
d’art meravellosa o escoltem musica. Sén
sentiments de plaer o felicitat.

De vegades, pero, la funcié de la cultura és
fer-nos sentir incomodes, que ens amoinem o
sentim que les nostres idees sobre el mén han
canviat o shan qiiestionat d’alguna manera.
Els valors extrinsecs son més facils de mesurar,
per la qual cosa els economistes tendeixen a
centrar-s'hi. En canvi, és molt dificil trobar
una manera d’agrupar els valors intrinsecs per
expressar-los com un sentiment general, ja que
son diferents per a cada persona.

Les institucions publiques haurien de
liderarlainversio en arti cultura?
Cada pais és molt diferent. En el cas de
Sud-africa, don ving, el financament public
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marca el cami, sobretot en els camps amb
molta repercussio, que provoquen un
benefici public. Em refereixo a ambits com
el patrimoni, els museus o les biblioteques.
El sector privat lidera els camps amb
interessos més especialitzats, per exemple
un festival de jazz. En aquests casos sempre
hi ha un banc o un altre tipus dempresa
privada que finanga lesdeveniment. Crec
que és una bona combinacio, perqué amb el
finangament public només es poden finangar
cert tipus de coses. Sempre depén del que
el govern cregui que s’ha doferir al pais. El
finangament privat brinda loportunitat que
sescoltin altres veus. Pot finangar ambits en
que el sector public no es voldria involucrar.
Pot ser alguna cosa adregada només a
determinades parts de la poblacid, pero
també pot ser una activitat molt arriscada,
innovadora o que pugui ofendre. Crec que
una de les funcions de l'art també és obrir
debats a la societat i és aqui on el sector
privat pot fer-hi molt.

Que vol dir el concepte
«desenvolupament culturalment
sostenible»?

Crec que el concepte de desenvolupament
sostenible en si és forga dificil de definir i el
de desenvolupament culturalment sostenible
és encara més dificil, pero tots dos han destar
connectats.

Dit aixo, els objectius del desenvolupament
sostenible han de tenir en compte el context
cultural en el qual tot sesdevé. Pot ser

que una activitat sigui economicament
sostenible, pero no culturalment sostenible.
Pot ser que una practica recomanada en

el mercat es refusi completament a causa
de la cultura de la gent. En una societat
multicultural com la meva, hi ha idees
molt diferents sobre que és valuos i que

és acceptable o no en termes de com ens
guanyem la vida, com ens desenvolupem,
que és important a la vida, quin tipus de
relacions hauriem de tenir amb els nostres
fills, pares, avis, tots aquests aspectes.

Des de la perspectiva dels paisos en
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desenvolupament, el perill és que agafem
models de desenvolupament sostenible

dels paisos desenvolupats. Si un model ens
sembla bo el posem en practica a Sud-africa
i creiem que funcionara perfectament,

ja que ha funcionat molt bé a Espanya,

el Regne Unit, Canada o on sigui. I, per
descomptat, no funciona. Molt sovint penso
que és perque no s ha tingut en compte

el context cultural. El desenvolupament
culturalment sostenible significa tenir en
compte els sistemes de valors, la cultura

de leconomia o de la societat en la qual
sapliquen aquestes mesures.

Els objectius del
desenvolupament sostenible
han de tenir en compte
el context cultural
en el qual tot s'esdevé

Com contribueix el desenvolupament
culturalment sostenible al benestar
social?

El benestar és molt més que simplement
tenir prou menjar, assistencia sanitaria o
accés a leducacio. Es un concepte molt

més ampli. També cal tenir en compte els
sentiments individuals o personals. Per
descomptat, si pensem en la jerarquia de
necessitats, les persones que no tenen accés
a aigua, assisténcia sanitaria o aliments de
bona qualitat no poden pensar gaire en altres
coses, pero quan aixo saconsegueix, de sobte
el desenvolupament cultural passa a tenir
molta importancia.

Com ens sentim depen de les idees que
tinguem sobre la llibertat, l'autoexpressio

i la identitat. Aix0 és important en tots els
estrats de la societat quan ja shan satisfet les
necessitats basiques. Per mi, el benestar esta
connectat automaticament amb la cultura,
ja que la manera en que algu de Sud-africa,

i fins i tot diferents grups de Sud-africa
defineixen el benestar pot ser totalment



diferent de com el definiria algii d’Europa,
dels Estats Units o Australia. El que és
important, en cada cas, difereix moltissim i
per aixo també és important tenir en compte
el context cultural.

Com poden contribuir les industries
culturals al desenvolupament
sostenible?

Entendre les industries culturals com un
sector, com un concepte, és un fet forca
nou. Per descomptat, sempre hi han estat,
perd mai no shan considerat com un sol
sector connectat. Sempre ens hem referit

a la industria del cinema, l'arquitectura

o la publicitat com a ambits separats, i el
problema és que encara estan molt dispersos
en termes de politiques. A Sud-africa, per
exemple, el Departament de Comerg i
Industria sencarrega de les subvencions per
a la industria cinematografica, mentre que
el Departament d’Art i Cultura sencarrega
dels museus i les associacions professionals.
Crec que concebre el sector com un tot
coherent amb objectius i idees que, tot

i no ser els mateixos, son semblants, és
realment un gran pas en la direccié correcta
perque aquest sector desenvolupi tot el seu
potencial i es reconegui la importancia que
té a la societat. Malgrat que a Sud-africa
encara no disposem de dades, a molts paisos
s’ha demostrat que les industries culturals

i creatives estan creixent més de pressa

que la resta de leconomia. Son part
d’aquest nou sector de serveis, i la creacid

i la innovacié sén motors de creixement
economic molt importants. Crec que,

en un futur, poden aportar moltissim al
creixement economic general.

Com contribueix I'’economia, és a dir,

el pensament dels economistes,

auna millor comprensio de art i

dela cultura?

Bé, estas parlant amb una economista! Crec
que per part dels artistes i els professionals
mateixos hi ha molta resisténcia a la idea que
leconomia pot tenir alguna cosa important

o util per dir sobre el procés creatiu de

la cultura. Segurament aixo és degut a la
percepcid erronia que leconomia significa
diners, aixi que, si ets economista, només
timporten coses com els diners, les finances
o els preus de mercat, i tot el que es pot
mesurar facilment. Pero aixo no acaba de
ser cert. Leconomia esta relacionada amb
tot, tracta sobre les decisions que prenem
en la nostra vida quotidiana, les decisions
que han de prendre els governs, el benestar
(com ja hem esmentat), el desenvolupament
sostenible, els mitjans de vida, etc. Totes
aquestes dimensions tenen cabuda en
I'economia. Leconomia pot tenir molt a dir
al sector de l'art i la cultura, i en concret pot
ajudar a expressar els tipus de valors que

es produeixen en el sector de tal manera
que els responsables de les politiques i el
financament ho entenguin. Gran part de

la meva feina se centra a utilitzar la teoria
economica per parlar dels diferents tipus

de valor associats a les industries culturals

i creatives, per després explicar als artistes
que aquest marc els podria ser ttil a 'hora
d’adrecar-se als finangadors, al seu mateix
entorn i als responsables de les politiques del
govern. En certa manera, penso que podem
ser un pont entre els diferents grups de la
societat per expressar i, en alguns casos,
mesurar el valor cultural.

Quins temes podrien ser d’interés per
als joves investigadors que comencin les
carreres els anys vinents?

En economia de la cultura? Permet-me que
respongui com si fos jo: crec que estaria
molt interessada en aquesta idea de les
industries culturals i creatives com a motors,
no tan sols de creixement, sin6 també de
desenvolupament. La gran esquerda no

és tan marcada des del punt de vista del
consumidor, qué fan i compren els usuaris

i altres qiiestions, sin6 des del costat de

la produccié. Es a dir, com es fa? Com
funcionen realment les industries culturals

i creatives? Hi ha moltissims estudis de

cas, dades concretes sobre la precarietat,
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persones amb un nivell educatiu alt que, per
exemple en un dels sectors més estudiats, el
del cinema, tenen feines de curta durada i
passen d’'un contracte a un altre.

Pero crec que hi ha moltes coses que encara
no sabem sobre el que esta succeint en

altres sectors. Per exemple, com funciona el
sector de l'artesania? Sembla que son petites
empreses estables que perduren en el temps.

La creacio i la innovacio
son motors de
creixement economic
molt importants

Com funciona el sector informal? Crec

que aquest és un camp en que els paisos en
desenvolupament tenim loportunitat de
jugar amb avantatge, ja que, per a nosaltres,
la norma és el sector informal. Només una
minoria treballa a temps complet, amb un
pla de pensions i feina permanent. La major
part de la gent treballa en el sector informal,
en tot un seguit dactivitats o formes

de produccié diferents. Aixi que, si ara
hagués de triar una direccié en leconomia
de la cultura, m'agradaria investigar la
producci6 de les industries culturals i
creatives, i les diferéncies entre el context
dels paisos desenvolupats i els paisos en
desenvolupament.

Els legisladors i altres parts
interessades tenen en compte la

investigacio feta per les universitats i els

centres d’investigacio a Sud-africa?
Crec que hi ha diferents esferes d’influencia.
Si jo publico un article en una revista
acadeémica, no crec que hi hagi gaires
possibilitats que algun responsable politic el
llegeixi. Per aquest motiu, és molt important
disposar d’un sistema de comunicacié
paral-lel com un blog, un lloc web, un breu
programa politic o alguna cosa semblant.
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I penso que si que els arriba. Molt
recentment, el Departament d’Art i Cultura
de Sud-africa va establir 'Observatori
Cultural, un centre d’investigacié sobre

les industries culturals i creatives finangat
pel govern. Jo formo part daquest centre

i la feina alla consisteix a dur a terme
investigacions rellevants per a la politica.
Aix0 significa que hi ha comunicacié
directa amb el Departament d’Art i Cultura
quan tractem un tema, publiquem alguna
cosa o fem alguna investigacio, i estic
segura que una part del que fem tindra
repercussio en la presa de decisions i en les
politiques que es posin en practica. Aixi que
cal esforcar-s’hi una mica més, no ens hem
de limitar a escriure un article i enviar-lo

a una revista. Hi ha moltes oportunitats
perque es produeixin aquest tipus de dialegs
i intercanvis de coneixements.

Jen Snowball és professora d'Economia

a la Rhodes University i investigadora del
National Cultural Observatory de Sud-

africa. S’ha interessat sobretot per la

recerca de I'economia cultural, com també
l'economia ambiental i dels recursos naturals,
el desenvolupament economic local i
I'economia del turisme.




Ressenya

Perspectives sobre la
participacio cultural a
Europa

Antonio Ariio Villarroya, Universitat de Valéncia

Lobjecte daquest extens llibre no és tan
sols mesurar la participacid en les activitats
culturals a Europa, sind promoure-les

per contribuir a la inclusi6 social i a la
ciutadania activa. Ofereix els resultats d'un
projecte de recerca finangat pel programa
Cultura 2007-2013 de la Comissié Europea,
amb una amplia participacié dacadémics,
gestors i experts de diversos paisos. S'inscriu
en les preocupacions i els objectius de

la Comissio, que entén la participacié
cultural com una eina rellevant per a la
consolidacié de la democracia i lestat del
benestar mitjancant la democratitzacié
cultural, pero també com un instrument

de desenvolupament economic gracies a
lextensio de les industries creatives i del
mercat cultural.

El projecte safegeix a una llarga tradicio

de recerques que, des dels anys setanta,
han utilitzat les enquestes de preferéncies i
practiques com un instrument per mesurar
les expectatives i demandes de la poblacio,
alhora que es proposa una avaluacié
d’aquests instruments i la incorporacié

Victoria M. ATECA-AMESTOY, Victor
GINSBURGH, Isidro MAZZzA, John O'HAGAN

i Juan PRIETO-RODRIGUEZ (eds.):

Enhancing Participation in the Arts in the EU.
Challenges and Methods

Berlin: Springer, 2017

draltres de nous per comprendre millor la
participaci6 cultural.

Tres interrogants orienten la recerca: com
evoluciona la participacio, que passa si un
ampli sector de la poblacié no participa
en les activitats culturals (de fet, la
distribucié és molt desigual, no només per
sectors artistics, sind segons les principals
variables sociodemografiques) i com
podem contribuir a identificar els factors
que permeten de millorar la participacio,
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de manera que les politiques tinguin en
compte els resultats que es produeixen.

Els vint-i-cinc capitols de lobra estan
estructurats en cinc parts de llargada
desigual: la primera presenta els
instruments de mesurament i els avalua des
d’una perspectiva comparada internacional;
la segona socupa de I'analisi de diversos
sectors: musica, teatre, museus i patrimoni
cultural; la tercera se centra en el turisme;
la quarta tracta sobre I'impacte de les noves
tecnologies, i la cinquena dedica sengles
articles al finangament i la innovacid.

Els diversos capitols aborden d’una
manera explicita o implicita els problemes
fonamentals que afecten aquest camp: que
sentén per cultura o quina és lextensio
del camp cultural; qué entenem per
participacid, com la mesurem i quines
dificultats trobem per fer-ho i per establir
comparacions; finalment, quins resultats
rellevants obtenim de tot aquest procés.

Segons el titol del llibre, el contingut
s’hauria de circumscriure al concepte
anglosaxo de les arts, pero en realitat
s'ocupa del repertori habitual d’activitats
culturals que recullen les enquestes
europees (musica classica, teatre,

museus, etc.), tot i que el ventall sobre
significativament per incloure’n tres

més tan importants com lesport (el cas
d’Irlanda), els videojocs i el turisme (en
algunes ciutats, com ara Hong Kong), que
no sempre s'incorporen als qiiestionaris
nacionals perque solen ser objecte destudis
especifics. Ens trobem, doncs, davant d'un
dels problemes actuals més importants:
quina és lextensi6 del camp cultural

que han d’'abordar les recerques sobre
participacid, consum i habits culturals.

El terme participacié, que procedeix
dels estudis politics, no deixa de suscitar
dificultats quan l'apliquem a la cultura.
Habitualment es reconeixen dos
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enfocaments: el frances, que diferencia
entre practiques dins i fora de la llar,

més les d’identitat cultural, i 'angles, que
considera la participacié com un sinonim
dassisténcia i freqiiéncia (assisténcia, visites
ilectures) i que permet diferenciar entre
una actitud més activa i una altra de més
receptiva.

La participacio artistica
permet generar un sentit de
comunitat i identitat,
| promou la integracio i la
cohesio social gracies a la seva
eficacia simbolica

En aquest volum podem fer altres distincions
més complexes i de caracter qualitatiu,

que tenen en compte les barreres a la
participacio, com també les motivacions i les
competencies cognitives o les trajectories.
Per exemple, un dels autors, Pierre-Michel
Menger, en analitzar els publics de la musica
contemporania en el marc de la transferéncia
historica dels espais o possibilitats deleccio,
distingeix tres tipus de publics segons la seva
trajectoria: els principiants, els ocasionals i
els compromesos. I Victor Fernandez-Blanco
et al. identifiquen dotze tipus de consumidors
musicals, utilitzant com a criteri guia el
consum de musica classica i tenint en compte
les diverses variables sociodemografiques.
Dels dotze tipus, quatre s6n considerats
«omnivors», mentre que els altres es
caracteritzen per un baix consum de musica
classica i, en alguns casos, per una manca
d’interés en qualsevol tipus de musica.

D’altra banda, diverses aportacions centren
latenci6 en els canvis que es proposen

des de la perspectiva de loferta per captar
uns publics —els de les societats de
comunicacid i digitals— que tenen unes
expectatives més complexes que no pas en



etapes precedents. En la participacié fora
de la llar, els publics ja no es conformen

a assistir a actes o esdeveniments en
particular, siné que necessiten implicar-
se en experiencies significatives. Per

aixo, els encarregats de la programacio
han d'adoptar estrategies multiproducte
(s’hi ofereixen diversos béns o serveis) o
multifuncié (regeneracié urbana, promoci6
de la creativitat, educacid, inclusié social).
Aquests aspectes els tracten els articles de
Tiziana Cuccia et al., Michel Hambersin i
Roberto Cellini et al.

Passa el mateix amb el turisme cultural,

ja que el consumidor compromes no
sacontenta a visitar els llocs patrimonials,
sind que requereix la integracié de diferents
components del territori-patrimoni,
lentorn, la cultura material... Per exemple,
Calogero Guccio et al. descriuen i analitzen
loferta a l'area del llac d'Orta, a Italia. Imma
Fondevila estudia les transformacions als
museus espanyols, que no tan sols pretenen
augmentar les audiencies en nombres
absoluts, siné que també es volen obrir a un
ventall variat de visitants, reflexionar sobre
la funcié que han de tenir els equipaments
publics i aconseguir un canvi qualitatiu en
la implicacié dels visitants mitjancant les
visites guiades, les propostes educatives, la
mediaci6 i la interpretacid, com també la
creacié dexperiencies gracies a les noves
tecnologies, entre altres.

Una de les transformacions que estan en
joc amb els nous publics és la combinaci6
de la finalitat classica de desenvolupament
o realitzacio personal (educacid) amb

la necessitat creixent dentreteniment o
distraccio (entertainment). Francesco
Mannino i Anna Mignosa introdueixen

el concepte hibrid d’edutainment per
abordar aquesta problematica. Per la

seva banda, Michel Hambersin assenyala
també la necessitat de prestar atencio a les
expectatives de les noves audiéncies en el
seu article sobre musica classica.

Lobjectiu politic de relacionar participacié
amb inclusio social i, per tant, arribar a

nous publics, particularment els grups

socials vulnerables (minories excloses,
poblacié immigrant), queda pales en dos

dels capitols: el de Mannino i Mignosa sobre
el monestir benedicti de Cataniaiel de
Marco Ferdinando Martorana et al. sobre

la participacid en els barris desafavorits,

que sostenen que les arts i la cultura
contribueixen a I'acumulacio6 de capital social,
redueixen lexclusio i, per tant, milloren el
desenvolupament dentorns urbans deprimits,
pero perque tot plegat tingui exit cal una
actuacio publica prolongada.

El capitol introductori presta una gran
atencid a aquesta dimensiod de la politica
ila participacié cultural. En abordar-la,

es tracten tant els beneficis individuals
(distingint entre poblaci6 infantil i adulta)
com els beneficis socials i publics. Sens
dubte, la participacid artistica genera noves
formes d’aprenentatge i nous llenguatges
per interpretar el moén que sén clau en

el procés educactiu, perd també permet
generar un sentit de comunitat i identitat,

i promou la integracid i la cohesid social
gracies a la seva eficacia simbolica. Aquesta
és una qliestio que, en el futur, no tan

sols ha de ser proclamada, sin6 també
investigada amb amplitud i rigor empiric,
sense evitar els conflictes i tensions que
generen les formes simboliques en societats
constitutivament plurals.

A la part que tracta sobre 'impacte de les
noves tecnologies, Hasan Bakhshi reclama
la necessitat de financar la innovacié en el
camp cultural, alhora que mostra com es
pot expandir el public mitjangant diverses
aplicacions i técniques. En aquest sentit,
recull lexperiencia del Teatre Nacional

de Londres amb lobra Fedra, que va

ser projectada en cinemes digitals i va
aconseguir ampliar l'audiencia i arribar a
nous publics. Noam Shoval i Bob McKercher
mostren leficacia dels rastrejadors digitals
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per coneixer no només les pautes dels
turistes als espais patrimonials sin6

al conjunt de la ciutat de Hong Kong.
Christian Handke et al. analitzen I'impacte
de la digitalitzacio. En tots aquests casos es
parla de tecnologies de la informacié i la
comunicacid, perd sobvia que sén també
tecnologies de lorganitzacio i, per tant, de
noves formes de participacio. No tan sols
«alteren» les formes precedents de consum o
nexpandeixen 'accés (com ara els projectes
Gutenberg o Europeana), sin6 que generen
practiques noves, i aquesta n'és la dimensio
més rellevant.

'ampliacio de publics
no depéen tant de la
reduccio de preus com de
I'eliminacio de barreres

Un dels aspectes més innovadors del
projecte rau en la inclusi6 de la neurociéncia
de la musica. Sylvie Nozaradan es demana
com el cervell huma interactua amb el ritme
musical, i recorda que lexperiéncia musical
és una activitat de compromis integral abans
que una practica limitada a escoltar. La
recerca de la percepcié del ritme musical
constitueix una oportunitat per il-luminar
els processos d’interaccié entre les
determinacions biologiques i les culturals.

Hem deixat deliberadament per al final de
la ressenya la qiiestio de les fonts i de les
oportunitats i limitacions que presenten.

A la primera part de lobra, lobjecte
fonamental de quatre capitols és analitzar
els instruments més importants per mesurar
les activitats culturals. El primer socupa de
la comparabilitat internacional; els capitols
segon, tercer i cinque se centren en Espanya,
Italia i Irlanda, respectivament. Tots els
autors conclouen que calen estadistiques i
que les dades han de ser adequades.
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Quins problemes fonamentals es registren
i sanalitzen? En el cas de les enquestes
nacionals, hi ha diferéncies en els objectius
destudi, en les variables utilitzades (per
exemple, a Espanya és impossible saber la
classe social), el disseny de les preguntes,
la poblacié enquestada i les dimensions de
la mostra o el periode dobservacié de les
activitats; es fan servir taxonomies pobres
quan sestudien els géneres (com ara en

el cas de la musica) i varia aixi mateix la
periodicitat de realitzacio.

En les enquestes dambit europeu sobre les
condicions de vida (EU-SILC), sobre valors
(Enquesta social europea), sobre educacio
d’adults o en els Eurobarometres s'utilitzen
procediments diferents per recollir les
dades i trobem dificultats destandarditzacid
per qiiestions de diversitat lingtiistica i
identitat.

En conjunt, podem identificar tres
aportacions fonamentals en aquesta obra,
independentment de les que ofereix cada
capitol: la necessitat de generar informacio
fiable i de ser prudents en I'is de les dades
de que disposem actualment, la critica a
la infrautilitzacié d’aquesta informacio a
I'hora delaborar politiques publiques, i la
constatacié que I'ampliaci6 de publics no
depen tant de la reducci6 de preus com
de leliminacié de barreres, la principal de
les quals és la feblesa del capital educatiu.
Per a aix0 cal una actuacié decidida en la
formacio escolar primaria.

Lobra té un gran interes per als
responsables de dissenyar les

politiques publiques, perd també per
als programadors publics i privats,
naturalment per als académics
especialitzats en aquest tema i per al public
més ampli que treballa en la creacio, la
difusié i la programaci6 cultural. En
definitiva, un text imprescindible per
al debat sobre el paper de les arts i de la
cultura a les nostres societats.



Bones

practiques
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Un programa frontissa que integra l'accio social, educativa i cultural

Jaume Colomer, consultor en gestié cultural, director de Bissap i professor associat a la UB

Problematica

Plantejament

Resultats

Les arts escéniques no
solen formar part dels
programes docents del nostre
pais, per la qual cosa sovint
queden al marge
del sistema educatiu.

Molts experts argumenten el valor
de l'educacio artistica en les succes-
sives etapes d'aprenentatge, especi-
alment el teatre. En la seva practica
hi intervenen una série de factors de
caracter instrumental, expressiu i de
convivencia que en fan un vehicle
educatiu idoni.

En aquest sentit, un estudi sobre les
practiques darts esceniques en els
centres escolars espanyols conclou
que el 84% en realitzen i que, per tant,
son una activitat habitual (regular o
ocasional, en temps lectiu o extraes-
colar). Els factors principals que les
dificulten son la manca de professo-
rat disposat i competent per organit-
zar-les i el poc temps que hi poden
destinar, la manca d'espais adequats,
agendes escolars atapeides d'activi-
tats académiques i esportives i la falta
de comprensio del seu valor per part
de la resta de la comunitat educativa.

El programa ofereix un portal
web accessible perqué els
professors es relacionin entre
ells i amb els professionals
del sector i tinguin accés a
multiples recursos teatrals.

La metodologia dacompanyament
proporciona recursos per facilitar la
tasca dels professors, promoure la
seva implicacio i la comprensio de la
resta de la comunitat educativa i fa-
cilitar eines objectives per avaluar el
seu impacte educatiu. Ofereix tallers i
trobades i, sobretot, permet compartir
I'experiéncia amb altres centres i afa-
vorir la interaccio.

El 2017 s’han desenvolupat dos pro-
jectes pilot; el primer, amb el departa-
ment d'Ensenyament de la Generalitat
de Catalunya, dona suport a 13 centres
UEC (Unitat d'Escolaritzacio Compar-
tida) que, a través del teatre, volen mi-
llorar el rendiment escolar i I'autoesti-
ma de 130 joves participants amb risc
d'exclusio social.

L'altre projecte, en cooperacid amb
I'Area Social de “la Caixa’, impulsa el
teatre, I'accié comunitaria i el volunta-
riat de la gent gran a set CentresCaixa
de diverses comunitats autonomes.

Els resultats indiquen que un
bon programa d’acompanyament
al professor, amb accés a
materials artistics de qualitat,
té un impacte positiu en els nens
i adolescents.

Des de I'any 2006, 1.225 professors,
45.000 joves i més de 80 professio-
nals han participat en iniciatives tea-
trals impulsades per CaixaEscena.

Prop del 40% dels projectes opten
per fer obres de creacid propia i col-
lectiva, mentre que els altres s'esti-
men meés adaptar classics com ara
Shakespeare, Calderon de la Barca
i, en el cas de Catalunya, Santiago
Rusifiol.

L'ambit més consultat ha estat el re-
lacionat amb l'adaptacio dramaturgi-
ca i I'escriptura, seguit pels recursos
musicals i escenografics. Aixi mateix,
s'’han fet 38 tallers en linia de for-
macié als professors sobre diversos
temes.

Ara el repte és avaluar de manera ob-
jectiva els efectes d'aquestes practi-
ques teatrals en l'aprenentatge curri-
cular dels joves, en la construccio del
seu sistema personal de valors i en la
creacid d'interessos i habits culturals.

Bones practiques 47



Compromesos amb la
cultura i amb les persones

Des de la Fundaci6 Bancaria "la Caixa”, creiem en la cultura com una
eina de creixement de les persones i de la cohesio social.

Any rere any, treballem per acostar-la a la societat, tot impulsant i donant
suport a una amplia oferta cultural, a través de:

Creaci6 de 8 centres CaixaForum, espais culturals i de divulgacio del
coneixement en diverses ciutats del territori on rebem més de 3
milions de visitants I'any

Col-laboracié amb els millors museus d'arreu del mén

Exhibicio de més de 90 exposicions itinerants que cada any viatgen
per les ciutats i municipis d'Espanya

Participacié en més de 500 concerts cada any, amb més de 190.000
assistents

Millorem la societat a través de la cultura

Obra Social "la Caixa”
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