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Presentacio

Pocs ambits d'incidencia de les politiques publiques han experimentat —i segueixen fent-ho- una transfor-
macio tan rapida i profunda com el de la cultura i I'oci. Les innovacions en les tecnologies de la informacié
i la comunicacid, I'arribada de nous col lectius de persones immigrades, la consolidacié de certs patrons
culturals i I'eclosié de nous mitjans de comunicacio i formats audiovisuals sén alguns dels canvis que s’estan
produint de manera accelerada, i molt especialment amb relaci¢ als i les joves.

D’altra banda, el camp de la cultura i I'oci, a pesar del canvi de paradigma que va iniciar el Pla nacional de
joventut 2000-2010 i que consolidara el PNJCat 2010-2020, continua sent un eix d'intervencié cabdal de les
politiques de joventut, tant per raons de tradici6 histdrica com per una mera questié de possibilitats reals
d’actuacio, com a minim fins al moment. De la mateixa manera, des del prisma de les politiques culturals, la
joventut és un col-lectiu amb unes demandes i necessitats sovint diferenciades.

La publicacié que teniu a les mans intenta generar coneixement i donar algunes respostes als reptes que
aquestes transformacions i necessitats plantegen a les administracions publiques, tant des del vessant de
les politiques de joventut —en materia de cultura— com de les politiques culturals —en matéria de joventut—. En
definitiva, es tracta de saber quines son les necessitats dels i les joves en I'ambit de la cultura i I'oci i quins
instruments podem usar per donar-hi resposta.

Aquesta recerca dona continuitat a la investigacié publicada I'any 2005 per la Secretaria de Joventut Cul-
tura i joves. Analisi de I'Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya. Aquesta va ser la primera
col-laboracié entre la Secretaria de Joventut i el Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié, que va cedir
per a I'analisi la matriu de I'enquesta esmentada. L'Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya
(ECPC) és una estadistica oficial de la Generalitat de Catalunya, amb una mostra i un questionari tan amplis
que ens permet analitzar en detall i profunditat les questions que ens interessen. La nostra recerca parteix
de les bases establertes en I'anterior ediciod, actualitza bona part de les dades generades aleshores i amplia
I'abast del treball per tal d’incloure-hi una analisi de les politiques publiques —a nivell local i nacional- que
faciliti la presa de decisions als agents responsables d’estimular i facilitar I'accés i el consum cultural de les
persones joves.

Eugeni Villalbi i Godes
Secretari de Joventut
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Introduccio

L’any 2005, la Secretaria de Joventut de la Generalitat de Catalunya va publicar I'estudi Cultura i joves: Anali-
si de 'Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya, dins la col-leccio Estudis, signat per Roger
Martinez, Isaac Gonzalez i Veronica de Miguel. Aquest estudi, a més d’analitzar 'esmentada enquesta, feia
una revisio important, a través de la literatura especialitzada i a partir de reunir diferents corrents teorics, de
conceptes tan amplis com cultura, joves o consum cultural. L'estudi s’ha convertit en un referent important
a I'hora d'analitzar les relacions de les persones joves amb la cultura, ja que, a més d’una rica revisié con-
ceptual, aporta una metodologia analitica que combina tecniques quantitatives i qualitatives que permeten
desgranar molts aspectes d’'aquesta relacio.

Aquest primer estudi (en endavant, Cultura i joves ) es va estructurar entorn de I'Enquesta de consum i
practiques culturals publicada el 2001 pel Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya. Cinc anys
més tard, el 2006, el mateix Departament va realitzar una nova enquesta que donava continuitat a la primera,
de manera que, tot i que s'introduien algunes modificacions al qUestionari, permetia obtenir informacions
comparables i, per tant, detectar de tendéncies en el temps.

Certament, cal parlar d’'un lapse de temps curt entre una enquesta i I'altra: cinc anys de diferencia. Ara bé, en
una societat com I'actual, amb processos de canvi accelerats, aquest interval és suficient per situar el pre-
sent estudi en un context diferent al de Cultura i joves I. Un nou context caracteritzat pels canvis demografics
que tenen una repercussié important en els consums i les practiques culturals, i per I'evolucié de les noves
tecnologies de la informacid i la comunicacio.

De la mateixa manera, la lectura actual dels resultats de la darrera enquesta fa necessari tenir també en
compte els canvis que s’han produit des de la seva realitzacio fins a I'actualitat, sense oblidar les tendéencies
de futur. Canvis que afecten tant la composicié i les caracteristiques de la poblacié estudiada (creixement
demografic, situacidé economica i laboral, etc.) com el context politicoinstitucional (implantacié de I'espai
europeu d’educacio superior, creacio del Consell Nacional de la Cultura i de les Arts, etc.) i les possibilitats
i les modalitats de consum (implantacié de la televisid digital terrestre, televisid per Internet, continguts a la
carta, etc.). Per tant, es tracta de situacions que impacten en els habits i les politiques culturals amb velocitats
de transformacié certament constants.

Ara bé, meés enlla d’aquesta transformacio de la realitat, també hi ha hagut modificacions en els referents
principals de les politiques publiques en materia de cultura i joventut, tant des del punt de vista conceptual i
tedric com en I'ambit operatiu. Precisament, d’acord amb aquesta evolucio, s’ha dotat I'analisi del consum i
les practiques culturals juvenils d’'una visié que no quedés aillada de I'accié de I’Administracié, amb la intencié
d’analitzar quines han estat les accions politiques que s’han empres des de la Generalitat de Catalunyai els
ens locals i quina ha estat la visié del seu public objectiu: les persones joves.

En aquest sentit, el present estudi (a partir d’ara, Cultura i joves Il) s’elabora a partir d'un triple objectiu: en
primer lloc, definir un nou marc conceptual per encarar I'analisi de la relacié entre cultura i joventut. En se-
gon lloc, donar continuitat a I'explotacié efectuada amb Cultura i joves | i fer una comparativa temporal dels
indicadors de consum i practiques culturals d’ambdues enquestes. |, en tercer lloc, analitzar les politiques
publiques que posen en relacié el binomi cultura-joventut.

Pel que fa al marc conceptual, cal aclarir la posicié diferent que s’ha pres en els dos estudis. Mentre que a
Cultura i joves I 'aproximacio que es va fer als conceptes partia d’una perspectiva sociologica i academica,
per al present estudi s’ha utilitzat una mirada més vinculada a la politica cultural i juvenil. Es a dir, el centre
d’interes ha recaigut més en I'accié politica i la seva evolucié en referencia a aquests conceptes que no pas
en I'elaboracio de definicions i el contrast de teories o escoles de pensament. S’entén que aquesta tasca ja
es va dur a terme en I'estudi anterior i que la recerca actual té un vessant de caire més practic i politic.

En relacié amb la continuitat de I'analisi, s’ha realitzat una explotacié de I'enquesta del 2006, tot procurant

mantenir els criteris utilitzats a Cultura i joves | per tal de garantir-ne la comparabilitat amb la del 2001. Perd,
amés, s’han afegit altres mirades analitiques a partir de la definicié de noves variables estructurals i compa-
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racions del consum i les practiques de les persones joves amb la resta de la poblacié. També s'ha fet una
aproximacio al factor generacional com a element explicatiu de la forma de consum i practica cultural, la qual
es desenvolupa en el quart apartat de I'estudi.

Pel que fa a I'estudi de les politiques publiques, es fa una doble aproximacié. D’'una banda, en el capitol del
marc d’analisi es descriuen els marcs competencials en qué s’inscriuen aquestes politiques. De I'altra, al
mateix apartat s’analitzen els corrents politics principals, tant juvenils com culturals, i s’aplica als primers una
perspectiva cultural i als segons, una perspectiva juvenil.

En resum, Cultura i joves Il estableix un dialeg constant amb Cultura i joves I. Un dialeg que ofereix perspec-
tives diferents, una de més sociologica i I'altra de caracter politic, que en bona mesura es complementen.
Un dialeg que permet, també, contrastar i confirmar amb dades les transformacions de les relacions que les
persones joves han experimentat quant a les expressions culturals. A la vegada, aquest dialeg ha de permetre
avaluar les implicacions politiques d’aquestes transformacions.

Cultura i joves Il. Habits culturals i poltiques publiques



1. Marc d’analisi

1.1. Sobre cultura i joves

’estudi Cultura i joves I, en el capitol introductori, aporta reflexions interessants sobre els limits conceptuals
i les diferents tendencies teoriques a I'hora de definir cultura, joves i les relacions entre ambdds conceptes.
Aquestes reflexions no es repeteixen en el present estudi, perd han constituit una referéncia conceptual im-
portant a I'hora de desenvolupar-lo. Tot i aixi, I'orientacié dels estudis parteix d’una diferencia conceptual, ja
que, en efecte, en parlar dels conceptes cultura i joves cal tenir presents algunes consideracions.

Quant al concepte cultura —un concepte de gran amplitud i usat de forma diversa segons I'ambit de coneixe-
ment i estudi a que es vulgui fer referencia—, I'aproximacio que es realitza a Cultura i joves | esta orientada a
establir un marc per desenvolupar I'analisi de I'Enquesta de consum i practiques culturals que es fa poste-
riorment. D’aquesta manera es justifica que, malgrat I'amplitud del concepte i ateses les caracteristiques de
I'enquesta, I'analisi quedi restringida als ambits de resposta sobre els quals s’estructura. Aquesta amplitud
conceptual és la que també provoca que I'analisi de I'enquesta es combini amb una aproximacié qualitativa
a través de grups de discussié, amb I'objectiu de, a més de congixer el consum, poder desgranar-ne el
sentit.

La diferéncia d’objectius de I'estudi Cultura i joves [ i I'actual, com es veura, justifica canvis metodologics
importants, perd també I'acotament d’'un punt de partida conceptual diferent. Mentre que Cultura i joves |
parteix d'unaidea de cultura —i, per tant, de consum cultural— de caracter “antropologic”, en el present estudi
es guestiona aquesta perspectiva. El punt de partida és que una aproximacié a les practiques culturals de
les persones joves i a les politiques publiques corresponents s’ha de fer des d’una perspectiva valorativa. La
“neutralitat” que suposa una mirada purament descriptiva no ens permet vincular aquesta analisi a les politi-
ques publiques. En canvi, la perspectiva axioldgica s’endinsa en el terreny dels continguts politics necessaris
com a fonament de qualsevol plantejament public.

Aquesta perspectiva també es tradueix en algunes limitacions conceptuals, sobretot en el moment de con-
siderar determinats consums i practiques. A Cultura i joves | es treballa des de la idea que “tots els consums
i les practiques culturals de les persones joves son igualment ‘bons’ i ‘desitjables’”, en un intent d’apel-lar a
la neutralitat en la valoracié del consum. En el present estudi, i sense entrar en valoracions concretes sobre
la “qualitat del consum” durant I'analisi, es procura diferenciar tipologies de consum. Dit altrament, no és el
mateix que una persona escolti un MP3 mentre va pel carrer, 0 que compri una entrada i vagi a un concert de
musica en viu. En aquest sentit, es planteja el dubte seglent: tot el “consum cultural” que fan les persones
joves té la funcié de donar eines i coneixement i és un bon instrument per al seu creixement com a ciutadans
critics? Quée és més important: que un percentatge de les persones joves es connectin a Internet, o bé quin
tipus de contingut consumeixen quan ho fan? Sense pretendre respondre aquestes preguntes, i sense definir
la “bona” o la “mala” cultura, sf que cal entendre que les diferenciacions que es produeixen en I'analisi son
Utils per assolir una millor explicacié de la realitat.

El segon concepte, joves, fa refereéncia a un col-lectiu de persones agrupades de forma objectiva en un tram
d’edat. Certament, la qliesti¢ de les edats en qué es pot considerar que les persones sén joves ha encetat
diversos debats, sobretot quan es tracta d’identificar els receptors o els col-lectius als quals es dirigeixen
les politiques de joventut. En aquest sentit, hi ha politiques de joventut dirigides a persones des de 13 0 14
anys fins a 35. Un exemple en pot ser el Carnet Jove, un programa impulsat per la Generalitat de Catalunya
adrecat a persones d’'entre 14 i 29 anys, o els criteris per accedir a la Borsa Jove d’Habitatge, també de la
Generalitat de Catalunya, que estableixen edats d’entre 18 i 35 anys. Es evident que cal acotar el col-lectiu
per tal de poder-lo identificar, i és per aixd —i per mantenir una linia discursiva amb Cultura i joves |— que el
present estudi pren com a joves les persones de 15 a 29 anys.

Abanda de la questio de les edats, tal com s’apunta a Cultura i joves I, des d’un punt de vista analitic és més
explicatiu el concepte cicle de vida. Aquest concepte fa referencia als diferents moments de transicio de la
vida de les persones. Com ja passava a I'estudi anterior, el disseny de I'enquesta fa dificil tenir informacio
suficient per dur a terme I'analisi des d’aquesta perspectiva. Tot i aixi, per estudiar el consum i les practiques
culturals es considera clau la situacio en el cicle vital en qué es troben les persones joves. El fet d’estar o no
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emancipat o de tenir obligacions laborals o familiars son elements definitoris tant de la quantitat com de la
tipologia de consum cultural que es pot fer. Per tant, es parteix d’'una mirada que considera el cicle de vida
com un dels elements analitics que permet aprofundir en la relacié entre cultura i joventut.

Per Ultim, cal fer un aclariment important. Els conceptes cultura i joves sovint s’han tractat des d’una orientacié
que deriva de recerques etnografiques o analisis semiotiques de les cultures juvenils. La major part d’aquests
treballs posen I'eémfasi de la relacid de les persones joves amb la cultura des d’una perspectiva de recerca
d’identitats o com a expressions de malestar i critica al “model adult”. Tots aquests plantejaments, si bé
aporten una mirada a la relacié entre cultura i joves, s'allunyen de I'objecte d’estudi del present treball. Aixi
doncs, encara que es tenen en consideracié, no formen part central de la mirada analitica utilitzada.

1.2. El canvi de context social

De I'any 2001 al 2006 (anys de publicacio de les enquestes de consum i practiques culturals de Catalunya)
i fins I'actualitat ha transcorregut un lapse de temps que es podria considerar insuficient per caracteritzar un
canvi de context. Tanmateix, hi ha dos fendmens que s’han produit amb molta contundéncia durant aquest
periode anys: d’'una banda, el procés migratori important que ha afectat tot el mén occidental, i en especial
el nostre pais, i, de l'altra, I'acceleracié de la penetracio de les noves tecnologies en diferents dimensions de
la vida quotidiana de les persones. Ambdos son canvis o transformacions que tenen un caracter estructural,
no pas conjuntural, per la qual cosa cal tenir-los en compte i han de formar part de la mirada analitica.

1.2.1. Perspectiva sociodemografica

Pel que fa a les caracteristiques de la poblaci¢ jove catalana, el que marca els canvis demografics d’aquest
col-lectiu és l'arribada —que es podria qualificar de massiva— de poblacié estrangera. Aixi, mentre que en el
periode 2001-2008 la poblacié jove es va mantenir practicament estable, ja que només va disminuir un 4%,
el nombre de joves nascuts a I'estranger es va multiplicar i incrementar un 335,9%. Certament, mentre que
entre la poblacio de 15 a 29 anys el percentatge de poblacié estrangera I'any 2001 era del 5,3%, I'any 2009
arriba al 26,8%. El pes de la poblacié estrangera entre la poblacié jove, doncs, s’ha multiplicat per cinc en
aquests set anys, i entre les edats adultes (30 o més anys) ho ha fet gairebé per quatre.

Val a dir que hi ha diferencies importants dins els trams d’edat de les persones joves. Aixi, I'arribada de poblacié
estrangera s’accentua en el tram de més edat (de 25 a 29 anys), en el qual representa el 31,8% del total." En
el tram de 20 a 24 anys és del 26,9%, i en el de 15 a 19 anys, del 18,3%. En tots els casos se situa per sobre
de les mitjanes del total de la poblacio (15,9%). Des d’un punt de vista de politica juvenil, la diferenciacié en
trams d’edat de les persones joves de nacionalitat estrangera permet definir tipologies d'intervencié. Mentre
que en els trams de més edat la politica laboral i d’habitatge és la que té una importancia cabdal, en els
trams de menys edat les politiques educatives, de transicié escola-treball, i les vinculades al temps d’oci sén
les que tenen més impacte. D’altra banda, la preséncia d’'un nombre tan destacable de poblacié estrangera
entre les persones joves de Catalunya també té una traduccié en el paper de les politiques culturals i en la
relacié entre joves i cultura.

1 En termes generals, s’han produit canvis en la distribucié interna per grups quinquennals. Aixi, el tram de 25 a 29 anys ha passat de representar
el 39,1% de les persones joves I'any 2001, al 43,4% I'any 2009. Aquest creixement s’explica per la perdua de pes de la franja de 20 a 24 anys
(del 35,1% al 31,1%) i de la de 15 a 19 anys (del 25,8% al 25,4%). Font: Padré d’habitants (Idescat).
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Grafic 1. Poblacio de 15 a 29 anys, segons origen geografic. Catalunya, 2001-2009
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Font: Padré d’habitants (Idescat).

Grafic 2. Poblacio estrangera sobre el total de poblacid, segons grups d’edat. Catalunya, 2001-2009.
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Font: Padré d’habitants (Idescat).

A la vegada, també és important assenyalar que durant el periode 2003-2007 la taxa d’atur de les perso-
nes joves menors de 25 anys es va reduir gairebé 6 punts, de manera que el mercat laboral va ser capag
d’absorbir practicament tota la poblacié nouvinguda. Ara bé, en el moment de redacci¢ d’aquest estudi,
a Catalunya també s’estan percebent amb intensitat els efectes de la crisi economica i financera mundial.
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Certament, sembla que I'any 2008 va suposar un punt d’inflexié conjunturalment molt diferent, caracteritzat per
un creixement pronunciat de la taxa d'atur de la poblacié de menys de 25 anys, que va continuar augmentant
notablement fins al 27,9% registrat el 2009.

Grafic 3. Taxa d’atur entre la poblacié de 16 a 24 anys. Catalunya, 2001-2009
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Font: Enquesta de poblacié activa (Idescat).

Finalment, també convé fer referencia a I'evolucié que s’ha produit des del punt de vista de I'emancipacio i
que s’ha caracteritzat per un increment continuat i sostingut del percentatge de persones de 16 a 29 anys
emancipades? (del 19,5% I'any 2001, al 32,9% el 2007). Tot i aquest augment, cal tenir present que la per-
maneéncia a la llar familiar segueix sent la norma dominant amb molta diferencia, i que durant el periode
2001-2008 va haver-hi transformacions importants en el mercat immobiliari que van contribuir a fer-lo menys
accessible per la poblacio jove. En aquest sentit, les dues darreres dades anuals mostren una tendencia a
la baixa, que situa novament la taxa a I'entorn del 30%.

2 Persona emancipada: qualsevol individu en la franja d’edat considerada (de 16 a 29, o de 20 a 34 anys) que és la persona de referéncia de
la llar, o el seu conjuge o parella, o que no té cap parentiu amb la persona de referencia (servei doméstic o altres).
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Grafic 4. Taxa d’emancipacio de la poblacié de 16 a 29 anys. Catalunya, 2001-2009
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Font: Enquesta de poblaci¢ activa (Idescat).

1.2.2. Perspectiva tecnologica

[’altra gran transformacio que s’ha accelerat durant aquests anys ha estat la penetracié massiva de les noves
tecnologies de la informacio i la comunicacioé a les llars catalanes. En I'analisi d’equipaments a les llars que
es fa en el present estudi es descriu quin efecte té aquesta transformacié en els i les joves i el seu consum
cultural. Ara bé, també s’ha cregut necessari situar aquesta transformacio en la definicié del nou context a
partir de les dades que ofereix I'Encuesta sobre equipamiento y uso de tecnologias de la informacién y co-
municacion en los hogares dissenyada amb aquest objectiu per I'INE. Els resultats mostren que del 2001 al
2009 un 25,2% més de llars catalanes tenen ordinador, arribat set de cada deu. Perd més enlla de la presencia
d’ordinador a la llar, un aspecte fonamental és que en aquests anys la banda ampla s’ha desenvolupat de
forma molt important, ja que ha passat de ser present a I'1,9% de les llars I'any 2001, al 60,5% el 2009. Cal
remarcar-ho perque la banda ampla suposa un accés directe i rapid als continguts de la xarxa, una rapidesa
que possibilita i facilita els consums i les practiques culturals.
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Grafic 5. Tinenga d’ordinador i de connexié de banda ampla a les llars. Catalunya, 2001-2009. Percentatge
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Font: Encuesta sobre equipamiento y uso de tecnologias de la informacién y comunicacién en los hogares (INE).

A més de I'equipament informatic, hi ha altres tecnologies que en aquests anys han evolucionat molt rapida-
ment. D’'una banda, cal parlar del paper que tenen actualment els suports digitals en el consum cultural i d’oci.
Aixi, la popularitzacié dels aparells de reproduccié MP3 i MP4 i els suports digitals per a laimatge ha provocat
canvis en les formes de consum i adquisicié de productes culturals. De I'altra, cal fer referencia a la telefonia
mobil, que més enlla de la seva funcié primaria (comunicacio) ha afegit tecnologies d’imatge i so als aparells,
tot fent dels telefons mobils un instrument de consum cultural. En aquest sentit, s’ha desenvolupat tota una
industria entorn dels continguts culturals per a la telefonia mobil, amb descarregues de musica i video.

Val a dir que la rapidesa d’aquests canvis tecnologics no es reflecteix prou en les enquestes de consum i prac-
tiques culturals, ja que la realitat es transforma més rapidament que els instruments usats per analitzar-la.

1.3. Les politiques culturals i juvenils

1.3.1. Els marcs competencials

La possibilitat d’actuacio politica de les administracions en els ambits de cultura i joventut esta determina-
da, en gran mesura, per la distribucié competencial existent en relacié amb els diferents nivells de govern
del territori. Certament, es poden detectar diferencies entre el que estableix el marc legal de referencia i la
practica politica, perque el nivell de desenvolupament normatiu d’aquests marcs quant a cultura i joventut
encara té molt cami per recorrer.

En definitiva, coneixer en profunditat els marcs competencials és un pas previ i necessari per analitzar les
politiques publiques que es desenvolupen a Catalunya en els ambits de cultura i joventut, ja que permet fer
una mirada analitica a una realitat que, en bona part, respon a aquest marc legal i organitzatiu. Els quatre
nivells de govern analitzats sén I'europeu, I'estatal, I'autondmic i el municipal.

La mirada que s’ha volgut realitzar en aquest apartat consisteix a determinar com s’ha configurat el marc
legal i competencial per a les politiques de cultura i joventut des d’un punt de vista sectorial.
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A) El paper de la Unié Europea

En I'ambit europeu, el Tractat constitutiu de la Comunitat Europea?® és el principal fonament juridic de coope-
racié que permet dur a terme accions comunitaries tant en el terreny de la cultura com de la politica juvenil.
En I'ambit de la politica cultural, el titol XII, de Cultura, especifica a I'article 151 I'eix central d’actuacié de
la Unié Europea en aquesta matéria: la cooperacié entre els estats membres. El cert, pero, és que no s’ha
desenvolupat un marc normatiu al respecte i son comptades les actuacions de la UE en aquest sentit.

Pel que fa a la politica juvenil, I'article 149 del capitol 3 del titol XI, de Politica social, educacié, formacio pro-
fessional i joventut, és la principal referéncia legal. L’article només fa esment als intercanvis i la mobilitat de
les persones joves europees, sense tractar cap altre aspecte de la politica juvenil.

A partir d'aquest fonament juridic s’ha desenvolupat un marc reglamentari a partir de programes i resolu-
cions aprovades tant pel Parlament Europeu com pel Consell de Ministres. D’altra banda, el Comite de les
Regions i el Comite Economic i Social Europeu han emes peridodicament dictamens a favor de la mobilitat
i la participacié de la joventut en la construccio europea. Es tracta, doncs, d’un marc normatiu limitat que
s’ha traduit en accions, les més emblematiques de les quals sén els programes de mobilitat d’estudiants
Socrates, Erasmus i Leonardo Da Vinci.

En ambdds casos s’exclou qualsevol harmonitzacié de les disposicions legals dels estats membres, de
manera que l'accié comunitaria queda circumscrita al foment de programes especifics i d’organitzacions
impulsades per les institucions europees, i a I'emissié de recomanacions per part del Consell. Aixi doncs, no
es pot parlar de I'existencia d’'un marc d'actuacié exclusiu de les institucions europees ni molt menys d’'una
garantia d’unificacio de les politiques dels paisos que en formen part a escala nacional. A més, i si es té en
compte el desenvolupament dels marcs normatius i la seva transformacié en actuacions concretes, cal parlar
d’'un nivell d'influéncia molt limitat de la Uni¢ Europea en les politiques culturals i educatives que es duen a
terme a Catalunya.

B) La Constitucio espanyola i el paper dels estatuts autonomics

La Constitucié espanyola fa més referencia a la politica cultural que no pas a la juvenil. En materia de drets i
deures fonamentals, el capitol tercer, de Principis rectors de la politica social i economica, considera I'accés
a la cultura i la promocié de la participacio juvenil com a principis politics a nivell estatal.

Més enlla d’aquestes declaracions, i en el marc de I'organitzacié territorial de I'Estat, el text estableix un
sistema de distribucié competencial que inclou diversos ambits de la politica cultural (museus, biblioteques,
conservatoris de musica, patrimoni monumental i foment de la cultura) entre les materies en qué les comu-
nitats autonomes tenen possibilitat d’assumir competéncies (article 148). En canvi, la politica de joventut no
apareix en I'articulat. Segurament, I'antiguitat del text és el que explica aquesta absencia, ja que, en efecte,
I'any 1978 gairebé ningl no podia imaginar-se el desenvolupament de les politiques de joventut que s’ha
produit en les Ultimes decades.

A meés, malgrat que la Constitucio no estableix cap competencia exclusiva de caracter cultural per a I'Estat a
banda de la propietat intel-lectual (article 149), si que fixa el servei de la cultura com un deure de I'Estat sense
perjudici de les competencies que puguin assumir les comunitats. Per tant, en funcié del desenvolupament
estatutari de cada comunitat, I'Estat ha d’intervenir d’'una manera o una altra.

En matéria de joventut, les competéncies no s’inclouen explicitament en el llistat de matéries que poden assumir
les comunitats autdbnomes, perd tampoc no figuren com a exclusives de I'Estat. Fruit d’aquest fet, el marc es
configura a favor de la comunitat autbnoma en els casos que el seu desenvolupament estatutari n'assumeixi la
competencia (article 149, apartat 3). Aixd ha determinat que, a la practica, s’hagi arribat a una realitat diversa
entre territoris autondmics, amb referéncies estatutaries a la politica cultural i juvenil ben diferents.

3 Alannex 1 s'inclou I'articulat dels diferents textos normatius als quals es fa referencia al llarg de I'apartat.
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C) Catalunya, competéncies exclusives

L'Estatut d’autonomia de Catalunya aprovat I'any 2006 és el principal fonament de dret per al desenvolupament
de politiques de joventut i de cultura al pais. L'aprovacié de I'Estatut, com es veura als propers paragrafs, ha
suposat un salt important tant pel que fa als drets, els deures i els principis rectors, com a I'assumpcié de
competencies exclusives en I'ambit de cultura i joventut.

En referéncia a la cultura, el capitol 1, de Drets i deures de I'ambit civil i social, estableix el deure de respectar
i preservar el patrimoni, aixi com el dret d’accedir a la cultura i I'expressivitat (article 22). En aquest sentit,
al capitol V, de Principis rectors, s’especifica que els poders publics han de vetllar per facilitar-ne I'exercici
(article 44).

Pel que fa a I'ambit de les politiques de joventut, és especialment remarcable la referencia a la necessitat
d’actuacio per part de I'’Administracié per afavorir I'emancipacié de les persones joves, que s'inclou a l'apartat 4
de I'article 40. Amés, 'articulat fa referencia explicita a la promocié de politiques d’accés a I'habitatge i estipula
la necessitat de prestar una atencié especial a les persones joves en termes d’emancipacié (article 47).

Quant a I'assumpcié de competencies, els articles 127 i 142 fixen com a exclusives de la Generalitat les de
cultura i joventut, respectivament. Aquesta exclusivitat és la que diferencia la situaci¢ actual del marc que
existia abans de I'aprovacié del nou Estatut, en que, en matéria de cultura, les competéncies de la Generalitat
havien quedat reduides per la concurrencia amb altres competencies estatals.*

El nou text estatutari incorpora alguns aspectes cabdals, com la regulacié sobre producci6 i distribucié de
llibres, les mesures de proteccié de la indUstria cinematografica o la proteccié del patrimoni, que s’inclouen
de forma exclusiva. Aixi mateix, la projeccié internacional de la cultura catalana també passa de materia
concurrent a exclusiva. D’altra banda, s'introdueixen les competencies dels ambits de biblioteques, arxius
i centres de diposit cultural —que abans corresponien exclusivament a I'Estat— i s’estableix la necessitat
d’assolir un acord previ entre I'Estat i la Generalitat en les actuacions estatals d’inversi¢ en béns i equipa-
ments culturals (article 127).

En matéria de joventut, fins a I'aprovacié del nou Estatut hi havia concurréncia amb les actuacions dutes a
terme per I'Estat. El nou marc fa que I'ambit passi a ser exclusiu de la Generalitat, incloent-hi tant el disseny,
I'aplicaci¢ i I'avaluacié de politiques, plans i programes destinats a la joventut, com 'accio exterior en relacid
amb entitats internacionals (article 142).

En resum, en termes de competencies en els ambits de cultura i joventut, I'Estatut de Catalunya del 2006 ha
suposat un gran pas endavant. Es cert que I'Estatut del 1979, a I'article 9, enumerava la cultura i la joventut
entre les trenta-quatre competéncies exclusives, pero el nou text estatutari aporta un desenvolupament especific
dels continguts de les materies, a més d’assumir algunes de les competencies que eren concurrents. De la
mateixa manera, no s’ha d’oblidar que el seu exercici va precedit d’'uns drets, deures i principis rectors que
les orienten, que no es definien a I'Estatut del 1979, pero que si que ho estan en el nou text, i de I'obligacié
de disposar de servei bibliotecari per als municipis de més de 5.000 habitants.

D) La municipalitat i el marc d’intervencié complementari

El marge d’actuacio de que disposen les administracions locals esta determinat per la Llei 7/1985, reguladora
de les bases del regim local (7/1985), que als articles 25 i 26 estipula les materies i els serveis en que els
municipis han d’actuar obligatoriament. Les politiques de joventut no apareixen a la relacié de competén-
cies, i en I'ambit cultural només es fa referéncia a “activitats i instal-lacions culturals” de forma genérica. En
el cas dels serveis, en canvi, la llei confereix caracter obligatori a la biblioteca publica en municipis de més
de 5.000 habitants.

4 Lasentencia 17/1991, de 31 de gener, del Ple del Tribunal Constitucional, materialitza aquest caracter concurrent en la resolucié dels recursos
d'inconstitucionalitat 830/1985, 847/1985, 850/1985 i 858/1985, promoguts respectivament pel Consell Executiu de la Generalitat de Catalunya,
la Junta de Galicia, el Govern Basc i el Parlament de Catalunya contra determinats preceptes de la Llei 16/1985, de 25 de juny, reguladora del
patrimoni historic.
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L’article 28 del mateix text fa referencia a la capacitat dels municipis de realitzar activitats complementaries
a les propies d’altres administracions publiques, i esmenta explicitament la cultura. Es tracta, doncs, d’una
regulacié que fixa el paper municipalista en la complementarietat d’actuacid, sense que existeixin ambits
propis i delimitats en matéria juvenil i cultural que garanteixin la disposicié de recursos. Per tot plegat, i si bé
el nombre de regidories de joventut i cultura es troba en augment, no hi ha un corpus minim de responsa-
bilitats d’actuacio.

E) A tall de conclusié

En certa mesura, quan es realitza una analisi en termes legals de les competéncies el que s’esta fent és
coneixer el detall del model “ideal” de repartiment de tasques que fan els diferents nivells de govern. Un
model que cal tenir en compte per interpretar la realitat i que, amb més o menys influencia, la determina.
Com s’ha pogut comprovar, I'Estatut d’autonomia de Catalunya és la font juridica analitzada que descriu
amb més precisié tant els drets, els deures i els principis rectors en els ambits de cultura i joventut, com el
repartiment de competéncies. D'altra banda, la realitat evidencia que en aquestes matéries els ajuntaments
son els protagonistes en I'execucio de politiques culturals i juvenils i que, més enlla d'una regulacié amb
poques atribucions, els governs locals han assumit de forma complementaria competencies que, en principi,
legalment s’atribueixen a d’altres administracions.

1.3.2. Nous referents per a les politiques culturals i juvenils

Més enlla dels canvis de context social i tecnologic que s’han produit durant el periode 2001-2009, també han
aparegut nous referents per a I'articulacié de les politiques culturals i juvenils que incorporen la necessitat de
donar resposta a 'augment de la diversitat i I'neterogeneitat de la poblacié jove.

A) Politiques culturals

A partir de diferents processos de reflexié entorn al paper de la cultura al tombant del segle xxi, s’han aprovat
acords que han esdevingut els referents conceptuals principals per a la politica cultural. Es tracta d’acords
impulsats per organismes internacionals i que consideren la cultura com un ambit privilegiat des del qual es
pot respondre als reptes que planteja la societat actual:

— La Convenci6 sobre la proteccié i promocié de la diversitat de les expressions culturals de la
UNESCO, que va ser aprovada durant la seva 33a Conferéncia General, a Paris, I'octubre del 2005. Té
caracter d’instrument juridic permanent i déna una base legal a les politiques que els estats adopten en
aquesta materia.

— L’Agenda 21 de la cultura, que pren com a referéncia la Declaracié universal sobre la diversitat cultural
de la UNESCO de I'any 2001, pero situa els reptes a nivell local. Fou aprovada al IV Forum d’Autoritats
Locals per a la Inclusié Social de Porto Alegre, el dia 8 de maig del 2004 a Barcelona.

Ambdues declaracions reflecteixen una realitat que ha canviat en els Ultims temps sota els efectes de la glo-
balitzacié econdmica, els processos migratoris i les noves dinamiques i fluxos vinculats als nous mitjans de
comunicacio, fisics i virtuals. Situen en els drets culturals una dimensié important de la ciutadania i reclamen
que la diversitat de manifestacions culturals sigui una riquesa que cal protegir.

L’Agenda 21 de la cultura és una referencia per als governs locals i té la voluntat de traduir-se en plans
d’actuacio, mentre que la Convencié és un marc conceptual que aporta una visié més general i que, fona-
mentalment, afecta directament els estats.

B) Politiques de joventut

També en el context internacional, i més concretament en I'europeu, aquests anys han aparegut referents per
a la politica juvenil. Segurament cal parlar d’un impacte més limitat, des d'un punt de vista conceptual, que
el que representen els referents culturals en el seu ambit. Aixo s’explica, en bona mesura, pel diferent volum
de literatura especialitzada i estudis sobre les politiques i els seus efectes en un ambit i I'altre. Aixi, mentre
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que en 'esfera de la politica juvenil existeix una literatura molt prolifica tant des de la sociologia com des de
la politologia i I'antropologia, en la politica cultural els referents principals tenen un caracter més politic que
teoric.

En concret, com areferents de la politica juvenil a nivell europeu cal parlar d’'una evolucié a partir de I'aprovacio
de declaracions, pactes i plans. Aquesta evolucié s'inicia amb el Liibre blanc de la Comissidé Europea: Un
nou impuls per a la joventut a Europa, aprovat per la Comissié Europea I'any 2001. El document deriva de
I'anomenada Estrategia de Lisboa, una estrategia per a la Uni¢ Europea fins a I'any 2010 que constitueix un
marc comu de referéncia en matéria de politiques de joventut entre els estats membres.

Després d’'un desenvolupament més que discret del Llibre blanc —i probablement per tal de donar un
nou impuls a les politiques de joventut—, I'any 2005 es va aprovar el Pacte europeu per a la joventut, que
s’estructura en tres eixos: 1) ocupacio, integracio i promocié social; 2) educacio, formacié i mobilitat, i 3)
conciliacié de la vida laboral i familiar. La seva materialitzacié va arribar I'any 2007, quan va entrar en vigor
el programa europeu Joventut en accioé 2007-2013. Si bé és cert que té un enfocament més propi d'un pla
d’accié que d’'un referent de caracter conceptual, cal tenir-lo en compte perqué representa la voluntat de la
Uni6 Europea d’avancar cap a politiques de joventut comunes.

1.3.3. La politica cultural des de la mirada juvenil

[’analisi de les politiques culturals des d’una perspectiva conceptual es pot realitzar atenent tres criteris: la
finalitat o justificacié d’aquestes politiques, el tipus d'institucionalitzacié (segons els diferents models de suport
de I'Estat) i els instruments emprats per desenvolupar-les. Aquests criteris permeten agrupar les politiques
culturals segons tipologies i, alhora, analitzar-les des d’una mirada juvenil, tot avaluant conceptualment quines
implicacions tenen en la relacié entre joves i cultura.

A) Segons les finalitats o justificacions de les politiques culturals

Darrere qualsevol accié publica, si prové de la intencionalitat politica corresponent, hi ha unes finalitats o
justificacions que en defineixen els objectius del desenvolupament. En aquest sentit, i segons aquest criteri,
es pot realitzar una proposta de modelitzacié de les politiques culturals en cinc tipologies, cadascuna de les
quals té diferents repercussions en la joventut. Es tracta de tipologies que no es defineixen en contraposicio
les unes amb les altres, sind que poden ser complementaries, encara que en l'accié politica s’acostuma a
posar clarament I'emfasi en alguna d'elles:

— Politiques identitaries: Politiques culturals orientades a preservar i difondre la cultura vinculada a un
territori. Normalment tenen per objecte les manifestacions de cultura tradicional i popular, el folklore, la
preservacio patrimonial i la difusié d’activitats centrades en un fonament identitari. L’objectiu Ultim n’és
la significaci¢ de la cultura propia d’un territori o entorn cultural en relacié amb els altres. Bona part de la
practica d’aquesta tipologia de politiques es debat en el dialeg entre la tradicié i la innovacio, ja que tant
I'una com l'altra poden tenir un paper en la preservacio i la construccié de la identitat. Aquest debat té
efectes evidents en la vinculacié d’aquestes politiques amb la gent jove. Efectivament, tot i que la gent
jove és la que ha d’agafar el relleu de la preservacio de la cultura des d’una perspectiva tradicional, també
sol ser la protagonista de la seva revisi6 i innovacio.

D’altra banda, en un context de globalitzacié on les persones joves estan tenint un protagonisme clar en
un consum i una practica cultural amb tendéencia estandarditzadora, el concepte identitari s’enfronta amb
dificultats per trobar un espai. Malgrat tot, també és cert que en un moment de la vida protagonitzat per
la recerca d’'una identitat (sobretot en el cas dels i les adolescents), la cultura té un paper fonamental. En
aquest sentit, els elements simbolics que solen acompanyar les politiques culturals identitaries sén un
instrument clar d’apropament al col-lectiu jove.

— Politiques de democratitzacié de la cultura: Politiques que tenen com a objectiu garantir I'accés a
la cultura de tota la poblacid —en expressié de Bassand (1992), politiques de “logica descendent”—. La
practica d'aquest tipus de politica passa per apropar I'oferta cultural a tota la poblacié a partir de reduir
les barreres d’accés a la cultura amb estrategies diverses, com ara la construccio d’equipaments culturals
de proximitat, nous sistemes comunicatius, campanyes de descomptes, etc. Es tracta clarament d’una
tipologia de politiques que té efectes en la poblacid jove, ja que en la recerca de la garantia d’accés
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s’adeqUen els circuits d’aquest possible accés a I'oferta cultural, les necessitats dels diferents col-lectius
i els publics potencials. D'aquesta manera, les especificitats de determinats col-lectius, com el jove, es
tenen en compte no tant per fer una oferta concreta (sobre la qual sempre cal treballar) sind per reduir les
barreres que els afecten. Per aix0, els aspectes educatius, els llenguatges comunicatius (com s’informa
de I'oferta existent) i els artistics hi tenen un paper fonamental. Nombrosos estudis mostren que la joventut
accedeix massivament a un tipus d’oferta, mentre que en margina d’altres amb comportaments diferenciats
respecte a la poblacié adulta.® Per tant, una politica cultural que posa I'emfasi en I'accés és una politica
que, com a minim conceptualment, afavoreix la poblacié jove en el sentit que procura un accés igualitari
al de la resta de la poblacié des de I'assumpcid de les seves caracteristiques propies.

A la practica, aquesta politica s’ha traduit de forma emblematica en I'aposta pels centres culturals de
proximitat, com els centres civics o les biblioteques (que actualment també fan aquesta funcio). Entre els
centres civics cal diferenciar els que tenen un paper de caracter social (amb una funcié de fer xarxa en un
territori) i els que tenen un caracter formatiu i cultural. Aquests Ultims sén els que han tingut més reper-
cussio en la poblacio jove, a partir de I'oferta de tallers, d’espectacles de petit format, d’espais expositius
més informals que els habituals, etc. Pel que fa a les biblioteques, totes les estadistiques d’Us indiquen
que el public jove és un dels col-lectius que més utilitza aquestes instal-lacions.

Politiques de democracia cultural: Politiques destinades a fomentar la capacitat o I'expressivitat creativa
de la ciutadania —segons Bassand (1992), politiques de “logica ascendent”—. Parteixen de la idea que
les persones tenen intrinsecament una capacitat expressiva i que, perqué aflori, cal crear les condicions
adequades. En aquesta tipologia de politiques s'emmarquen les actuacions vinculades a la formacio ar-
tistica, els centres de creacio o el suport a través de beques, premis, etc. L'afectacié d’aquestes politiques
en la gent jove és molt directa, ja que, malgrat que van adregades a tota la poblacio, les persones joves
solen ser les que més se’n beneficien. L'aposta per la formacié artistica —d’acord amb la idea que per
potenciar la creacié cal dotar la poblacié dels instruments necessaris— té un efecte evident en el col-lectiu
jove, que és el que es beneficia de la major part de I'oferta formativa artistica. D’altra banda, els centres
de creacio solen tenir una sensibilitat especial envers els creadors joves, ja que les persones amb una
trajectoria consolidada ja disposen d’altres mecanismes de suport public.

Politiques d’excel-léncia cultural: Politiques que s’orienten a la promocié de productes culturals de qua-
litat i amb vocacioé de projeccié. Tot i que filosoficament poden tenir per objecte tota la poblacio en general,
a la practica solen centrar-se en el suport a les manifestacions culturals consolidades amb possibilitats
d’esdevenir un element de marca d’un entorn cultural concret. En referéncia a la creacid, d'una banda,
I'aposta per I'excel-léncia pot tenir repercussions positives tant en els i les joves com en tota la poblacio si
aquesta s'associa a la qualitat en la promoci¢ de la cultura. De I'altra, pot esdevenir un coll d’ampolla per
a I'emergéncia de noves expressions de caracter més experimental i innovador, que acostumen a estar
protagonitzades per joves creadors.

En aquest sentit, encara que I'aposta per I'excel-léncia pot possibilitar I'accés a una formacié de qualitat
0 a certs circuits culturals, també pot tenir la contrapartida que els espais expressius s’ocupin exclusi-
vament dels creadors consolidats i deixin poc marge a nous talents. Des de la perspectiva de la difusio,
I'aposta per I'excel-lencia pot traduir-se en una programacié de caracter elitista (amb poca repercussio
en les persones joves), o bé en una aposta per la qualitat acompanyada d'estrategies d’apropament a un
public ampli (que es pot traduir en una oferta de qualitat dirigida també al jovent).

Politiques culturals amb externalitats: La practica de la politica cultural a partir de processos de pla-
nificacio estratégica ha portat a cercar la centralitat de la cultura en I'estratégia politica global. En efecte,
des d’una visé amplia, la politica cultural constitueix un ambit des del qual es pot donar resposta a reptes
que, tradicionalment, havien quedat lluny de les politiques culturals de caracter sectorial. Per tant, la politica
cultural té efectes externs en ambits com:

— Eldesenvolupament economic: Considerar la cultura com un dels motors del desenvolupament econo-
mic d’un municipi o un pais vol dir fer una aposta per un tipus d’economia basada en el coneixement,
la creaci6 i la innovacio. Aquest tipus de politica té efectes clars en les persones joves, ja que al darrera
hi ha una aposta per un model productiu que permet generar nous jaciments d’ocupacié vinculats a
ambits laborals d’alt valor afegit.

5

Tal com es veura en I'analisi de consum i practiques culturals, a I'apartat quart del present estudi.
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— La cohesié social: Quan la politica cultural t& per objecte la cohesié social amb un caracter inclusiu
evident, aquesta orientacio té efectes en el conjunt de tota la poblacio, perd també en el col-lectiu jove.
En un moment de gran diversitat cultural a la societat occidental, protagonitzada per les migracions dels
Ultims anys, la politica de cohesié des d’una perspectiva cultural t¢ moltes potencialitats. Especifica-
ment, en termes de joventut, les expressions culturals s’han revelat com una bona férmula per apropar
col-lectius joves diferents.

B) Segons el tipus d’institucionalitzacié de les politiques culturals

Des dels poders publics es pot donar suport de diferents maneres a la cultura i les arts, i cada una pot ge-
nerar un tipus de politica diferent. Seguint Chartrand i McCauney (1989) es poden definir quatre tipologies
d’intervencio estatal en la cultura: facilitador, patrd, arquitecte i enginyer. Cadascun d’aquests models té una
traduccié en la relacié cultura-joventut.

— Facilitador: L'estat financa les arts a través de la reduccié d’'impostos a individus i corporacions donants.

El referent principal en aquesta tipologia és el model dels Estats Units, basat en el lliure mercat i la tradicid
filantropica. Per tant, és un model en qué el mecenatge és l'instrument principal. Aixd provoca que els
ambits de decisio estiguin protagonitzats pel sector privat en la comercialitzacié dels productes culturals.
Aquesta situacio ofereix poques garanties igualitaries a la poblacié jove des de la perspectiva de la for-
macio i la creacid, ja que s’estableix un sistema de competéncia per accedir al suport de les institucions
de mecenatge o per incorporar-se al mercat. També té riscos clars en I'oferta cultural que els i les joves
troben al seu voltant, perqué situa el criteri comercial per sobre dels criteris artistics o I'interes general. Tot
i aix0, cal esmentar-ne els elements positius, com ara la diversificacio de les fonts de financament.

Patro: L'estat financa les arts i la cultura a través d'un consell de les arts. L'exemple més paradigmatic
n'és I'Arts Council d’Anglaterra. L’estat determina el total del pressupost que aporta, perd no en decideix
els destinataris. Aixo ho fa el consell. Per tant, el sector cultural representat al consell és qui determina la
politica segons els seus interessos. Aquest model potencia I'excelléncia, i un dels riscos en que pot caure
és I'excés de corporativisme. El sistema s’acostuma a complementar amb un protagonisme del sector privat
per la via del mecenatge o mitjancant I'aprofitament d’altres fonts d’ingressos (National Lottery). Aquest
sistema s’ha valorat des de diferents ambits com un model que dificulta I'accés igualitari a la cultura i que,
per tant, discrimina col-lectius importants de la poblacié¢ a causa del predomini dels criteris artistics per
sobre de I'interes general. Per al col-lectiu jove aixo pot arribar a suposar una dificultat, ja que I'orientacié
al'excellenciaiels sectors consolidats pot posar barreres a les possibilitats de creadors joves. Igualment,
genera dificultats perquée estructura I'oferta fora de la logica del mercat.

Arquitecte: L'estat financa les arts i la cultura a través d’un ministeri o departament de cultura. Aquest és
el model de Catalunya i Espanya, i en el qual Franga, amb una important intervencié estatal en la cultura,
és un dels referents principals. En aquest model el sector cultural es desenvolupa en bona mesura en
funcié de les aportacions publiques. Val a dir que proporciona més marge a I’Administracié per desen-
volupar politiques culturals que els dos sistemes anteriors, ja que se suposa que en I'accid del ministeri
o departament de torn hi ha una determinada voluntat politica. Per tant, és un model que pot resultar
favorable per al col-lectiu jove si els responsables politics el situen entre les seves prioritats i desenvolu-
pen accions concretes. La practica demostra que aquest tipus d’intervencié crea un sistema de suport a
tota la cadena de valor cultural: formacio, creacio, difusid, consum i conservacio. Aixi doncs, deixa espai
per a actuacions concretes dirigides al public juvenil. En canvi, una de les critiques més habituals és la
burocratitzacié excessiva i el predomini de criteris politics per sobre dels criteris artistics.

Enginyer: 'estat s propietari de tots els mitjans artistics de produccio. Es basa en el control estatal ab-
solut, i 'exemple més paradigmatic n’és I'antiga Unid Sovietica. Els objectius de la politica cultural passen
per reforcar el model de societat que propugna el partit Unic, de manera que I'art i la cultura es posen al
servei d'aquest model. Evidentment, en aquest sistema la manca de llibertat artistica, creativa i fins i tot
de consum cultural és I'element predominant, i afecta de la mateixa forma les persones joves i la resta de
la poblacio.

Actualment, els models dominants en la practica politica en I'ambit de la cultura sén una hibridacié dels
models descrits. A la practica, les intervencions estatals sovint combinen caracteristiques i estrategies dels
diferents models tedrics i generen noves opcions mixtes d’actuacio.
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C) Segons els instruments de posada en practica de les politiques culturals

Els instruments utilitzats per dur a la practica les politiques culturals tallen de forma transversal tota la cadena
de valor de la cultura. En aquest sentit, els instruments es poden situar en un dels eixos del quadre cartesia
seguent, i les fases de la cadena de valor, en un altre:

Formacio
Creacio
Produccié
Exhibicié
Distribucio
Consum
Conservacio

Provisio directa

Ajut economic directe

Ajut economic indirecte

Ajuts financers

Legislacio i reglamentacio

La combinacié de cada instrument i cada fase de la cadena de valor defineix diferents tipologies d'intervencid,
cadascuna de les quals té repercussions en el col-lectiu jove. Ara bé, mentre que els ajuts financers i la
legislacio reglamentaria solen tenir per objectiu la indUstria cultural, la provisié directa i els ajuts economics
son les formes que més s’ajusten a la consecucioé d’objectius vinculats a col-lectius o publics concrets, entre
els quals hi ha els i les joves.

D) A tall de conclusio

Com s’ha pogut comprovar, les diverses tipologies de politiques culturals tenen diferents repercussions en les
persones joves, com a minim a nivell conceptual. Es tracta de tipologies que afecten de forma diferent tota
la poblacié en general, perd que solen tenir una traduccié directa en el grau d’adaptacio a les especificitats
del col'lectiu jove. Per una banda, quant a les finalitats, és a dir, a la voluntat politica que hi ha al darrere de
I'accié publica, es fa evident que els diferents emfasis tenen un impacte determinat en les persones joves. Aixi,
quan les politiques se centren en I'accés (democratitzacié de la cultura) i 'expressivitat (democracia cultural)
tenen més possibilitats de fer adaptacions estrategiques orientades al col-lectiu jove. En canvi, les politiques
identitaries, d’excel-lencia o amb externalitats, tot i que conceptualment també tenen un impacte en aquest
col-lectiu, a la practica es tradueixen en estrategies que rarament es vinculen a la poblacio jove.

Per altra banda, en referencia al paper de l'estat i el seu tipus d'intervencid, queda clar que els diferents
models aporten més o menys capacitat d’orientar la politica cultural a determinats objectius, entre els quals
hi pot haver la poblacio jove. En aquest sentit, el model determina en bona mesura si es realitzen o no poli-
tiques culturals, i, evidentment, situa els interessos de I'accié cultural en ordres ben diferenciats. D’aquesta
manera, si el model permet més intervencioé publica, la finalitat de I'accié sera la que en determini els efectes
en la poblacio jove.

Finalment, els instruments que ajuden a tipificar les politiques no determinen els efectes que aquestes te-
nen en la poblacié jove. De nou, la justificacié de la politica i la definicié d’objectius és el que marca el grau
d’impacte en aquest col-lectiu.

1.3.4. La politica juvenil des de la mirada cultural

Tot i que a Catalunya i Espanya les politiques de joventut tenen menys trajectoria que les d’altres ambits
(salut o educacio, per posar-ne dos exemples clars), el seu desplegament ha estat molt important d’enca
de la decada dels noranta del segle passat. Comas (2007) conclou: “En el periodo democratico las politicas
de juventud han evolucionado sobre tres etapas bien definidas: un momento de euforia inicial, un periodo
intermedio de crisis y desmotivacion, para, finalmente, realizar un intenso esfuerzo de consolidacion en el que
se reconocen sus limitaciones.” El mateix autor adverteix que les diverses comunitats autonomes de I'Estat
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es troben a nivells diferents en el grau de consolidacid, pero, en qualsevol cas, Catalunya ha estat un motor
important de desenvolupament de les politiques de joventut i se situa al capdavant en la seva planificacié i
aplicacié.

Aquest desenvolupament ha estat marcat per un debat conceptual constant entre les anomenades politiques
de transicid i les de caracter afirmatiu. Des d’una perspectiva cultural, les diferents tipologies de politiques de
joventut mostren diferencies notables quant al paper que atorguen a la cultura. Aquestes diferencies apareixen
com a minim en termes conceptuals, tot i que, segons Comas, |'orientacié conceptual és una, pero la practica
és una altra: “Las politicas reales realizadas en la Espana democratica desde los ambitos de juventud han
supuesto una mayor dedicacién a actividades relacionadas con la condicién juvenil, aunque los enunciados
de las Politicas de Juventud parecian optar por politicas de transicién.” (Comas, 2007)

A) La cultura en els vectors de la politica juvenil

Malgrat que hi ha un cert consens a I’hora de descriure les tipologies de politiques de joventut desenvolupades,
autors i analistes les bategen de maneres diferents: emancipadores o de transicio, afirmatives o de condicio
juvenil, participatives, integrals, etc. Prenent com a referéncia la classificacié que utilitzen Llopart i Serracant
(2004) tot seguint Casal (2000), és possible distingir dos grans vectors de les politiques de joventut:

— Politiques de joventut implicites vs. explicites: Es tracta d'un vector que, des de la perspectiva de la
cultura, pot generar confusié. Les politiques implicites es relacionen amb activitats d’'arees que no estan
vinculades explicitament a la joventut (treball, urbanisme, etc.), perd que afecten els i les joves. Les politi-
ques explicites, en canvi, es dirigeixen directament als i les joves i estan dissenyades per organismes amb
competencies al respecte. Ara bé, com que entre les explicites hi ha un bon nombre d’activitats de caracter
cultural, aqui és on pot haver-hi confusié: on s’ubica dins d’aquest vector la politica cultural per als i les
joves? Per exemple, que és més interessant per als i les joves, una bona programacié d’arts plastiques
al seu municipi (implicita) o una mostra d'artistes joves (explicita)? Segurament no hi ha resposta, pero el
que és evident és que la sensibilitat per la cultura de les politiques explicites no pot anar en contra de la
sensibilitat juvenil de les implicites.

— Politiques de joventut nuclears vs. perifériques: Les politiques nuclears tenen impacte en la posicié
social dels i les joves (formacid, habitatge, ocupacié, cohesié social), mentre que les periferiques estan
orientades a millorar la qualitat de vida sense un impacte en la posicié social. Novament, es tracta d’'un
vector en que, en termes conceptuals, és dificil ubicar la cultura. En efecte, si se segueix la descripcié es
podria considerar que la politica cultural és periferica dins les politiques de joventut, pero si es creu que
la cultura pot ser un factor clau de cohesié social, la posicié d’una politica cultural orientada al foment de
la cohesid pot esdevenir, en termes conceptuals, una politica nuclear.

B) La cultura en les tipologies de politiques de joventut

Més enlla del posicionament en aquests vectors, Llopart i Serracant (2004) fan una descripcié de tres tipolo-
gies de politiques de joventut, que tenen diferents lectures des d'una mirada cultural:

— Politiques de transicio: “Les politiques de joventut que se situen en el paradigma de les politiques de
transicié son tributaries d’entendre la joventut com el procés d’adquisicid dels recursos que permeten
als individus controlar les seves vides: I'etapa de transicio cap a la vida adulta. Les politiques de joventut
han d’ocupar-se d’aquells aspectes que afavoreixen la transicié de la gent jove a la vida adulta (com per
exemple treball, habitatge i formacio). Aixi, des de les arees de joventut s’hauran de coordinar, basicament,
les accions que permetin modificar la seva posicié social, com son I'educacio, I'habitatge o el treball. En
aquest model es prioritzen més les actuacions destinades al camp econdmic i social que no pas les del
camp vivencial i cultural. Es per aixo que les politiques de transicié estan més centrades en els aspectes
nuclears que no pas en els periférics” (op. cit.)

Per tant, es tracta de politiques que, per definicié, incorporen la cultura com un dels ambits d’intervencié
prioritaria. Tanmateix, des d’una perspectiva conceptual i des del reclam de la centralitat de la cultura,
no es podria parlar de la cultura com una eina d’emancipacié? L'emancipacié només fa referencia a alld
material (habitatge i treball) o inclou intangibles? No és cert que el bagatge cultural déna eines per saber
actuar en moments de transicié vitals? La cultura no és un valor a I'hora de trobar respostes a reptes que
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planteja el desenvolupament mateix del cicle vital? Certament, tot i que es tracta de questions que podrien
posar en dubte la poca relacio entre les politiques de transicio i la cultura, a la practica aquestes politiques
s’han traduit en accions entorn a la formacio, I'habitatge i I'ocupacié.

— Politiques afirmatives: “Les politiques de joventut han d’ocupar-se només d’alld que és propi de la gent
jove —politiques explicites— en tant que jove —I'afirmacio de la cultura juvenil, de la identitat i I'oci— i han
de deixar per a les politiques més generals els afers que pertoquen a la plena ciutadania dels individus
o que afavoreixen I'emancipacio del col-lectiu —politiques implicites—. Aixi, des de les arees de joventut
cal fer intervencions pensades especificament per a la gent jove, i no les que també toquen els i les joves
sense ser especificament seves. Partint d’aquest principi, s'estableixen com a eixos vertebradors de les
politiques de joventut I'experimentacio, la creacid, la mobilitat i la ciutadania. EI model de joventut del qual
és tributaria aquesta perspectiva politica és el d’entendre la joventut com a etapa plena de la vida. Aixi, es
prioritzen les accions relatives al mén cultural i vivencial. Es per aixd que les politiques afirmatives estan
molt més centrades en els aspectes periferics que no pas en els nuclears” (op. cit.)

Aquest tipus de politiques de joventut ha tingut, en la traduccié practica, un caracter cultural evident. En
efecte, sota aquesta tipologia de politiques ha proliferat una oferta cultural dirigida als i les joves, en la
majoria dels casos promoguda directament des dels serveis juvenils dels municipis o altres administracions
ino des de les arees de cultura. Es pot parlar de la creacié de programacions i ofertes culturals adrecades
exclusivament als i les joves que en moltes ocasions no s’han vinculat clarament a les politiques culturals,
cosa que ha provocat descoordinacié, solapament, discursos divergents, etc. Precisament, I'aplicacié
d’aquestes politiques pot generar relacions de competencia entre les arees de cultura i de joventut.

— Politiques integrals: “Les politiques de joventut han d’ocupar-se de les necessitats de la gent jove.
Es parteix d’'una visio integral, ja que tant el treball o I'educacio formen part d’'un conjunt de relacions
entrellacades que defineixen les possibilitats de decidir el projecte de vida. L'objectiu de les politiques
de joventut és afavorir la construccié dels projectes de vida de la gent jove, i alhora facilitar que puguin
obtenir i posar a la practica els recursos i competéncies que permeten assolir la plena ciutadania. Es per
aix0 que s’hauran d’articular intervencions que tinguin en compte aquest complex entramat i, per tant,
buscar els mecanismes de coordinacio entre les diferents arees —transversalitat— i administracions —in-
terinstitucionalitat— per fer front a les necessitats del col-lectiu jove. Des de la perspectiva de la integralitat
s’hauria de buscar 'equilibri, en funcié del context, entre les actuacions periferiques i nuclears per fer les
politiques que afavoreixin el desenvolupament dels projectes vitals dels i les joves” (op. cit.)

Es tracta d'un model que, més que expressar una practica real, expressa un ideal. Tot i que I'orientacio
conceptual supera els limits dels models anteriors, a la practica requereix sistemes de funcionament de
I’Administracio dificils d’aplicar. En aquest sentit, el debat sobre la transversalitat, prou avangat tedricament,
topa en la practica politica amb administracions poc preparades i amb interessos diferents entre arees.

C) A tall de conclusié

El debat conceptual sobre I'objecte de les politiques de joventut, els seus limits i els instruments per desen-
volupar-les fa que la cultura ocupi espais molt diferents segons els casos: passa de ser protagonista en les
politiques afirmatives a ser ignorada en les politiques de transicio. Ara bé, aplicar una mirada cultural no vol
dir analitzar exclusivament la presencia o I'abséncia del terme en la definicié de les politiques. Aixi, el pes
especific de la cultura en les politiques afirmatives pot tenir una lectura positiva si esta vinculada a una politica
cultural global amb emfasi en la joventut, i negativa si esta desvinculada de la politica cultural global. D’altra
banda, en el cas de les politiques de transicio, I'abséncia de la cultura a la definicié no esta renyida amb una
politica cultural potent, tot i que no sigui especifica per al public jove.

Enresum, i des de la perspectiva cultural, el model “ideal” que podria passar per les politiques integrals és el
que presenta més equilibri. Certament, es tracta d'un model en el qual la politica cultural i la juvenil compar-
teixen objectius. Seguint Llopart i Serracant (2004) en la classificacid que fan de les aproximacions al concepte
Jjoventut, es podria considerar que les politiques integrals responen a una concepcid de joventut vinculada a
la ciutadania: “La joventut és una etapa de ciutadania, en que les persones adquireixen i posen en practica
drets i deures socials [...]. Per tant, la qUestid no és tant aconseguir la independéncia que suposadament
defineix els adults, sind poder accedir als recursos socials, politics, econdmics i culturals necessaris per exercir
la ciutadania.” En aquesta linia, la politica cultural entesa des de la garantia dels drets d’accés a la cultura i
I'expressivitat pot esdevenir una eina fonamental per a la ciutadania plena dels i les joves.
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2. Metodologia

2.1. L’Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya

L’Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya (en endavant, ECPC) és una enquesta oficial de
periodicitat quinquennal, de la qual s’han fet dues edicions: la primera, I'any 2001 i la segona, I'any 2006.
’elaboren conjuntament el Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié i I'ldescat i s'inclou al Pla
estadistic de Catalunya 2006-2009° (Llei 2/2006, de 6 de marg). Tot i que des del Departament de Cultura
i Mitjians de Comunicacio ja s’havien realitzat alguns estudis culturals de tipus sectorial o amb mostres redui-
des, 'ECPC va suposar, I'any 2001, la inclusié en I'ambit de I'estadistica oficial de les practiques i els habits
cul, i la possibilitat d’obtenir resultats desagregats per a set ambits territorials de Catalunya.

’ECPC té com a objectiu principal obtenir una estimaci¢ de la demanda efectiva de productes culturals
i ludics a Catalunya, aixi com coneixer la participacioé en activitats culturals i d’oci de la poblacio catalana. Dues
dimensions que permeten coneixer el temps que les persones dediquen a la cultura i saber-ne el contingut i
laintensitat. A meés, i per possibilitar la comparabilitat de les dades, 'ECPC incorpora aspectes del tractament
de la informacié homologables a la resta d’estadistiques oficials catalanes i europees.

L’ECPC parteix d'un sentit ampli de la definicio de practiques culturals, ja que inclou tant practiques perce-
budes estrictament com a culturals (lectura, musica, espectacles, etc.), com d’altres que, pel contingut i la
forma, poden assolir aquesta condicié (mitjans de comunicacioé, noves tecnologies, etc.).

2.2. Una nova metodologia per a uns nous objectius

Com jas’haavancat, Cultura i joves Il es basa en uns objectius diferents dels que tenia Cultura i joves I, posant
un emfasi especial en la mirada politica de la relacié entre cultura i joventut. Aquesta nova orientacié fa que
la recerca desenvolupada tingui caracteristiques metodologiques diferenciades. Basicament, les diferencies
es troben al treball de camp, que, en aquesta edicid, tot i utilitzar també els grups de discussio, es fa amb la
voluntat de detectar discursos dominants en relacié amb les politiques i no pas en el consum cultural.

D’altra banda, pel que fa a I'analisi de 'ECPC, Cultura i joves | constituia una mirada aillada (sense compara-
tiva temporal ni amb altres col-lectius), combinada amb una aproximacié qualitativa. En el present estudi es
comparen les dades tant en el temps (2001-2006) com amb altres grups d’edat, i no es combina amb una
aproximacié qualitativa dels consums.

2.3. Els limits de les enquestes de consum i practiques culturals

Les enquestes de consum i practiques culturals tenen un origen relativament recent, encara que actualment
molts especialistes apunten que cal que siguin revisades. Les primeres enquestes d’aquest tipus es varen
realitzar a Franca a finals de la década dels cinquanta i es van centrar concretament en el llibre i la lectura.
Des d’'aquelles primeres enquestes sdn molts els paisos que han desenvolupat operacions estadistiques per
coneixer els habits i les practiques culturals de la poblacié. Entre les enquestes, encara que cadascuna té
caracteristiques propies, es poden trobar moltes similituds que defineixen un model classic d’analisi d’habits
i practiques culturals.

En el camp de les estadistiques culturals s’esta treballant des de fa anys en I'harmonitzacié de la informacio
per tal d’assolir la comparabilitat. En aquest sentit, el 1986 la UNESCO va elaborar un document marc per a la
producci¢ d'estadistiques culturals. Inspirat en aquell primer document, el grup conegut com a LEG-culture (Eu-
ropean leadership group on cultural statistics), creat per la Comunitat Europea I'any 1997, va realitzar un treball de
proposta d’indicadors i operacions estadistiques que s’ha consolidat com un referent a escala internacional.

6  L'ECPC ja estava inclosa al Pla estadistic de Catalunya 2001-2004 i forma part de I'objectiu general Educacio, cultura i lleure.
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El model d’enquesta utilitzat fins a I'actualitat s’ha revelat com un instrument Util amb dades que s’han emprat
com a indicadors acceptats per la majoria dels especialistes. Ara bé, en els Ultims temps han sorgit amb més
forca veus que posen en questié aquest patré d’enquesta a partir de la constatacié que la realitat ha canviat
de forma notable, fins al punt de parlar de I'existéncia d’'un canvi de paradigma en la manera de realitzar les
practiques i els consums culturals (Dal Pozzolo, 2007). En aquest sentit, es posa en dubte I'adequacié de
l'instrument a la realitat analitzada.

En la linia d'aquestes limitacions en 'adaptacié instrument-realitat, Donnat afirma: “Una encuesta no debe
conformarse con medir y describir: siempre tiene la ambicion de comprender los fenémenos estudiados, de
hacer mas inteligible y clara la toma de decisiones politicas. En efecto, el objetivo de una encuesta no es
producir cifras sino sentido.” (Donnat, 2004: 60)

El canvi de paradigma a que fa referencia Dal Pozzolo té a veure tant amb el desenvolupament de les tecno-
logies de la informacio¢ i de la comunicacié i la transformacié de I'oferta cultural que ha tingut una repercussié
clara en la demanda, com amb la consolidacié de nous models comercials. Certament, aquests aspectes
prenen protagonisme en el moment de posar en dubte la quantificacié dels diferents consums culturals que
apareixen a les enquestes.

Un exemple evident del canvi de paradigma que suposa la incorporacio de les noves tecnologies és I'escolta
de musica. Els Ultims anys s’ha assistit a la popularitzaci¢ de la tecnologia digital amb I'arribada dels re-
productors de MP3 i la possibilitat de compartir arxius musicals a Internet. Aquesta arribada massiva d’una
tecnologia accessible en termes econdmics porta a preguntar-se fins a quin punt la persona que escolta
musica amb aquests instruments situa al centre del seu consum la musica o la tecnologia. Es a dir: que
provoca el consum, el fet d’estar a I'Gltima en tecnologia o la voluntat d’escoltar una musica determinada?
Fins a quin punt la possibilitat de baixar musica a la xarxa es pot considerar un incentivador del consum?
Quant de temps es dedica a gestionar tota la informacio baixada, a acumular arxius amb musica gairebé com
un col-leccionista, o realment a escoltar musica? Com es pot mesurar i discriminar la qualitat del consum i
diferenciar qui escolta fragments musicals al seu ordinador o MP3 de qui ho fa de composicions senceres
i sense fer cap activitat complementaria? Totes aquestes sdn preguntes sobre les quals no es busca una
resposta, perod que apunten alguns dels limits de les enquestes.

Pel que fa al consum de cinema, un aspecte important a Catalunya i també a la resta d’Europa ha estat la
proliferacié de multicines associats a centres comercials. Aquest model, importat dels Estats Units, relaciona
el consum cinematografic amb un entorn comercial determinat. Avui dia les enquestes no poden discriminar
la tipologia de consum i parteixen del fet que I'assisténcia al cinema ja es considera un consum cultural.
Ara bé, darrere d’aquesta informacié s’amaguen realitats molt diferents, ja que hi ha persones que van al
cinema un cop per setmana com una activitat d’oci vinculada a una jornada al centre comercial i que poden
apareixer com a cinéfils davant els que hi van dos cops al mes a veure pellicules de les considerades de
culte o independents.

[’assistencia als museus o les biblioteques que es quantifica a les enquestes tradicionals de consum
i practiques, també forma part d’aquest canvi de paradigma relatiu a la transformacié de I'oferta cultural.
En efecte, I'assistencia als museus o les biblioteques té un significat diferent en I'actualitat que fa deu o
quinze anys. Els museus han desenvolupat estratégies comunicatives importants que han trencat la rigidesa
del model emissor-receptor que els caracteritzava. A més, s’han consolidat com a espais d'investigacio i
com a referents del desenvolupament economicoturistic de moltes ciutats. En aquest sentit, el museu ha
passat de ser gairebé exclusivament un conservador que mostra les seves col-leccions, a ser un agent actiu
que cerca férmules per arribar didacticament a la poblacid amb la voluntat de fer lectures integrals sobre les
col-leccions, el context, I'entorn, etc. Pel que fa a les biblioteques, cal parlar d’'una modernitzacié evident del
servei, perque han passat de ser un espai adrecat a un public restringit a posicionar-se com a equipaments
culturals de proximitat amb diversitat de serveis i suports i amb una politica proactiva de foment de la lectura.
En definitiva, comparar I'assisténcia als museus o les biblioteques de fa quinze anys amb I'actual és comparar
el consum de productes realment molt diferents.

Les enquestes relatives a la lectura sén les més antigues entre les del sector cultural i les que han suscitat

més estudis per part dels especialistes. Es ben cert que la mesura de la lectura genera grans controversies, ja
que els sistemes que es desenvolupen a partir dels models tradicionals d’enquesta presenten molts dubtes.
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En aquest sentit, Donnat afirma: “La autoevaluacion de la cantidad de libros leidos es una operacion objetiva
dificil (variable objetiva que una persona no maneja). Este es un indicador complejo porque las declaraciones
de los encuestados se sitian en un espacio hibrido entre las representaciones y los comportamientos rea-
les.” (Donnat, 2004: 69) Es posa en questio, doncs, que la relacio de les persones amb la lectura es pugui
quantificar a partir del nombre de llibres llegits.

En aquest debat sén interessants les aportacions de Bahloul, que dubta que I'acumulacié de lectura es pu-
gui considerar I'indicador principal: “El enfoque estadistico de la tipologia de la lectura implica la formulacién
de un modelo legitimado por el criterio cuantitativo, el mejor lector es supuestamente el que mayor niimero
de libros lee [...]. No puede dejarse ver aqui una legitimacion, en forma cuantitativa, de una practica lectora
determinada instituida aqui en modelo y caracterizada por privilegiar una acumulacion cuantitativa de la lectura
sin importar el ritmo ni la forma.” (Bahloul, 2002: 19-20)

Certament, tot i que es questiona l'instrument pel fet que té una clara orientacié quantitativa i de caracter
acumulatiu, Dal Pozzolo (2007) també apunta altres consideracions que cal tenir en compte. Com ja s’ha dit
anteriorment, les enquestes no discriminen els consums i generen confusid. En aquest sentit, per exemple,
apareixen com alectors més habituals les persones que han llegit dos llibres de cuina o bricolatge I'Gltim any,
que les que fan una lectura diaria a través d’Internet. Segurament, d’acord amb Dal Pozzolo, aixd s’explica
perque encara s’atorga més confianga als continguts que es pressuposen als llibres que no pas als que es
puguin trobar a Internet.

Una altra limitacié de les enquestes és la técnica a partir de la qual es realitzen. La major part d’enquestes
de consum i practica cultural sén telefoniques i es fan a partir d’'un mostreig. Aquest sistema havia funcio-
nat durant molts anys, ja que aconseguia que la mostra enquestada fos un reflex bastant aproximat de la
composicio social de la poblacio total, pero aquest instrument també esta quedant desfasat per una realitat
canviant. Les trucades a telefons fixos (els Unics dels quals es disposa de bases de dades) pressuposen una
extensio generalitzada d’'aquest aparell a les llars, quan la realitat mostra que bona part de la poblacié opta
per la telefonia mobil. En aquest sentit, un col-lectiu important que queda infrarepresentat a les enquestes és
la poblacié immigrada, perque soén els que menys disposen de telefonia fixa i, per tant, els que menys nivells
de resposta donen. Es tracta d’un problema important, perque és una part de la poblacié que va guanyant
pes i que es manté fora de la fotografia general que aporten les enquestes.

En resum, es podria agafar qualsevol enquesta de consum i practiques d’estructura tradicional i anar-ne
analitzant cadascuna de les preguntes plantejades, els agrupaments de les respostes, etc., i s veuria que,
tal com ha evolucionat la societat i els seus models de consum, se’n pot questionar bona part del disseny. Ara
bé, encara que resulta relativament facil posar en dubte les enquestes, també es fa dificil apuntar possibles
solucions. Segurament, el problema d’analitzar una societat cada cop més complexa amb models de com-
portament cultural cada cop més diversos dificulta la pretensié de descripcid general o fotografia global sobre
la qual s’estructuren les enquestes classiques. Per tant, I'estudi especific i més intencionat —per segments de
poblacié i de consums— és el que pot aportar una informacié més “real”, més fidel a la realitat estudiada.

2.4. L’explotacioé de I’enquesta

Enl'estudi Cultura i joves | es fa una doble aproximacié quantitativa (enquesta) i qualitativa (grups de discussio)
per analitzar el consum i les practiques culturals. S’aposta per aquesta metodologia per la poca capacitat
explicativa de I'enquesta, ja que, segons s’afirma, si I'analisi es fa només a través d’aquesta es perd el sentit
i el significat de les practiques. En el present estudi, tot i estar d’acord que la combinacié de tecniques pot
enriquir 'analisi, es vol posar en relleu I'enquesta en si com a font d’informacié sobre les tendéncies de con-
sum i practica cultural dels i les joves.

A) Ambits de la investigacio, disseny de la mostra i recollida d’informacié de 'ECPC 2006

Com s’ha dit, I'analisi i I'aproximacié als consums i als habits culturals de la poblacié jove de Catalunya s’ha
dut a terme a partir de I'Enquesta de consum i practiques culturals de I'any 2006. A continuacié se’'n detallen
alguns dels aspectes tecnics més rellevants:

— Ambit poblacional: Poblaci6 de 15 anys i més resident al territori de Catalunya.
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— Ambit geografic: Tot el territori de Catalunya, amb significacié estadistica als set ambits territorials vigents
al moment del treball de camp.”

— Ambit temporal: El treball de camp es va dur a terme durant els mesos de novembre i desembre de
2006.

La mostra de persones enquestades es va obtenir per estratificacié. En aquest sentit, els errors maxims per
estrat i la disponibilitat de recursos econdomics van situar el nombre d’enquestes que calia realitzar al voltant
de les 7.700. Pel que fa als ambits territorials, es va optar per una afixacié no proporcional, i per a la dimensié
municipal es va mantenir la proporcionalitat. Les variables de sexe i edat es van controlar mitjancant quotes
als estrats encreuats d’ambdés casos.

La recollida d'informaci6 es va realitzar mitjangant entrevistes CATI, és a dir, entrevistes telefoniques assistides
per ordinador. El qUestionari va combinar preguntes tancades, obertes i de filtre en tots els apartats existents.

B) La mostra juvenil a 'TECPC 2006

De les prop de 7.700 enquestes realitzades, 1.855 (23,8%) corresponen a persones joves (entre 15129 anys).
La resta (5.874 casos d’'analisi, 76,2% de la mostra) corresponen a persones adultes que tenen 30 anys o
més. L'error mostral en el primer dels casos se situa en +/- 2,32%, mentre que per a la poblacié adulta és
de +/- 1,30%.

Poblacio Nombre de casos Marge d’error
Poblacié jove (15-29 anys) 1.855 +/-2,32%
Poblacié adulta (30 anys i més) 5.874 +/-1,30%

En el processament i la presentacio dels resultats de I'ECPC per al present estudi, la mostra s’ha elevat i
ponderat amb I'objectiu de poder disposar de referencies per al conjunt de I'univers estudiat: la poblacié
catalana.

La mostra juvenil de 'ECPC 2001 ha introduit canvis substancials en la distribucié interna dels grups quinquen-
nals I'any 2006. Cal tenir en compte aquest element a I'hora de fer la lectura dels resultats en clau evolutiva.
Les variacions més importants s’han registrat en el nombre de persones de 15 a 19 anys i de 20 a 24 anys
de la mostra, que n’han fet variar la proporcio:

Edat % mostra ECPC 2001 % mostra ECPC 2006 Variacié mostra 2001-2006 (%)
15a19 anys 20,7 39,9 19,2
20 a 24 anys 42,9 29,3 -13,6
25 a29 anys 36,4 30,9 -5,5
Total 100 100 -

C) Deéficits i potencialitats de I'enquesta

Cal partir del fet que I'enquesta no esta dissenyada per estudiar el consum i la practica de les persones
joves en particular, sind de la poblacié en general. Per tant, la seva construccié metodologica es va fer sense
incloure parametres que permetessin aprofundir significativament en fets especifics vinculats a la joventut.
Aquesta manca d’especificitat és a la vegada un inconvenient i una oportunitat, perque permet disposar d’'una
enquesta dirigida a la poblacié general que possibilita fer comparacions de les persones joves amb altres
grups d’edat, de manera que se supera qualsevol visié aillada o estatica de la realitat juvenil. En conjunt,

7 Ambit Metropolita, Comarques Gironines, Camp de Tarragona, Terres de I'Ebre, Ambit de Ponent, Comarques Centrals i Alt Pirineu i Aran.
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doncs, cal entendre I'enquesta com un instrument Util per detectar les principals tendencies i canvis que
s’han produit en els consums i les practiques culturals de les persones joves, tant pel que fa a la dimensio
temporal com en relacié amb la poblacié adulta.

D) Criteris d’explotacid i presentacié de les dades

L'explotacio i la presentacié de dades s’ha estructurat en dues dimensions. La primera és la de les analisis que
fan referencia a I'ambit temporal, que tenen com a centre d’atencio la comparativa entre les persones joves
a l'enquesta del 2001 i la del 2006. En aquest primer bloc és on hi ha hagut més dificultats metodologiques
per garantir la comparabilitat, ja que les possibilitats d’analisi quedaven sovint determinades pels canvis de
preguntes i opcions de resposta del qlestionari del 2006 respecte al del 2001. En aquest sentit, I'explotacioé
temporal s’ha fet seguint el procediment segutent:

— Com acriteri general, s’han intentat reproduir totes les taules descriptives de Cultura i joves | per possibilitar
la comparaci¢ de resultats.

— En algun cas, a causa de les modificacions de les opcions de resposta o de I'eliminacié de preguntes de
I'enquesta, s’ha optat per recodificar les opcions de resposta de I'any 2006 i adaptar-les a les del 2001,
o per modificar les agrupacions d’algunes taules de I'any 2001 i adaptar-les a la formulacié del 2006.

— Finalment, en els casos en qué la modificacié de I'enquesta no permetia cap tipus d’adaptacié o equiva-
lencia, s’ha desestimat fer la taula de comparacio temporal.

El treball estadistic de recodificacié i d’adaptacié de les preguntes que havien variat ha permés reproduir
gairebé el 100% de les variables estudiades a Cultura i joves I, de manera que se n’ha possibilitat la com-
parabilitat. Per tal de facilitar la lectura de taules al lector, I'annex incorpora aclariments sobre la construccié
i 'agrupacié de variables.

La perspectiva temporal es complementa amb una segona dimensid, que es basa Unicament en I'analisi de
les dades del 2006. Aqui es realitza la comparativa persones joves-adultes, que ha permés explotar I'enquesta
per construir taules que confronten els dos grups de poblacié. En aquest ambit també s’ha fet I'explotacio a
partir de les preguntes rellevants que ja s’havien explotat a I'enquesta del 2001, perd en ocasions s’ha optat
per utilitzar variables de nova incorporacié a I'edicié del 2006.

Els resultats de la comparativa temporal i la comparativa persones joves-adultes es presenten conjuntament,
organitzats segons ambits de consum i practiques culturals. D’aquesta manera, i per a un tipus d’habit, es
duu a terme una analisi que combina tant la seva evolucié en la poblacio jove durant el periode 2001-2006
com la situacié respecte a les persones adultes.

E) Variables estructurals

Els resultats de la comparativa temporal es presenten segons sexe, edat, moment de transicio, nivell d’estudis
finalitzats i continuitat en els estudis, i grup ocupacional. Es tracta de cinc variables estructurals mitjancant
les quals és possible detectar canvis, matisos i evolucions propies de col-lectius especifics, més enlla de la
realitat juvenil global.

L’eleccié d’aquestes variables respon novament a la voluntat de maximitzar la comparabilitat respecte
a Cultura i joves I. No obstant aix0, i tot i que se n’ha intentat reproduir amb fidelitat la construccié i la cate-
goritzacié en tots els casos, cal apuntar que en algunes ocasions s’han hagut de realitzar recodificacions
i equivalencies:

— Sexe i edat: Aquestes variables no s’han modificat. Com a persones joves es pren la franja d’edat de 15
a 29 anys, que es classifica en tres grups:

- 15-19 anys
— 20-24 anys

- 25-29 anys
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— Moment de transicié: Si bé aquesta és una variable cabdal per a I'analisi de la realitat juvenil, és dificil

de categoritzar per la manca de questions especifiques que en permetin obtenir informacié a I'enquesta.
En aquest sentit, i tal com ja s’apuntava a Cutura i joves I, 'exercici per obtenir una variable que operi de
forma fiable amb perfils rellevants es restringeix Unicament a la combinacio de les dimensions de situacio
laboral, nombre de membres a la llar i estat civil.

Tot i aixd, i ates que es fa dificil discriminar situacions amb casuistiques molt diferents amb I'objectiu que
no quedin incloses en un mateix grup (per exemple, joves que viuen amb els pares i joves que ho fan
amb amics), cal fer una lectura de les dades amb precaucié. Per a I'any 2006 les possibilitats que ofereix
I'enquesta no han variat en aquest sentit, per tant, s’ha optat per reproduir les mateixes categories i aixi
permetre una comparacio directa entre anys:

— Persones estudiants o que busquen la primera feina no casades ni soles

— Persones desocupades que ja han treballat i que viuen en llars amb dos i més habitants
— Persones ocupades solteres que viuen en llars amb dos i més habitants

— Persones que viuen soles i tenen ingressos propis

— Persones casades sense fills

— Persones casades amb fills

Nivell d’estudis: Es una variable que no té problemes de categoritzacio, perd que pot presentar un biaix
pel fet que I'any 2001 I'enquesta es va realitzar en epoca no lectiva. EI 2006, en canvi, el treball de camp es
va dur a terme durant els mesos de novembre i desembre, cosa que comporta un risc de desviacié entre
les categories d’estudis acabats i continuitat dels mateixos per a un mateix nivell educatiu entre ambdos
anys.

La variable assenyala el nivell d’estudis maxim assolit per la persona entrevistada d’entre la gradacio
seguent:

¢ Sense estudis: persones que no saben llegir ni escriure, i persones que en saben perd que han assistit
a classe menys de cinc anys.

e Estudis primaris: iniciaci¢ professional (preaprenentatge industrial), primaria o EGB 1a etapa completa.

e Estudis primaris i estudiant: iniciacié professional (preaprenentatge industrial), primaria o EGB 1a etapa
completa, que segueixen estudiant.

e Estudis secundaris: batxillerat elemental (general, laboral o técnic), EGB 2a etapa completa, ESO, FP1
(grau d'oficial), FP2 (grau de mestratge), batxillerat superior, BUP, COU.

¢ Estudis secundaris i estudiant: batxillerat elemental (general, laboral o tecnic), EGB 2a etapa completa,
ESO, FP1 (grau d'oficial), FP2 (grau de mestratge), batxillerat superior, BURE, COU, que segueixen estu-
diant.

e Estudis universitaris: peritatges, diplomatura, llicenciatura, doctorat.

e Estudis universitaris i estudiant: peritatges, diplomatura, llicenciatura, doctorat, que segueixen estudiant.

e Altres estudis: estudis no classificats als apartats anteriors.

Grup ocupacional: Aquesta variable també s’ha processat per permetre’n la comparacio. En aquest cas

no hi ha hagut cap canvi metodoldgic en I'enquesta pel que fa a I'obtencié de dades (pregunta oberta

codificada posteriorment amb quatre digits corresponents a la Classificacié catalana d’ocupacions,

CC0-94), pero el fet que Cultura i joves | presentés agrupacions propies ha obligat novament a intentar
reproduir-les per poder realitzar la comparativa de resultats entre anys:
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GCPC 2001 GCPC 2006

(grups ocupacionals de Cultura i joves I) (agrupacio de les categories ocupacionals del codi CCO-94)
Alts directius, administracié i empresa Personal directiu

Empleats-professionals experts alts Técnics professionals cientifics i intel-lectuals

Professionals mitjans Tecnics i professionals de suport

Manuals-artesans i manuals qualificats i empleats molt Treballadors de serveis, treballadors qualificats agraris i de la indUstria
baixos i operadors de maquinaria i muntadors

Professionals baixos Empleats administratius

Manuals no qualificats i operadors de maquinaria Treballadors no qualificats

F) Estructuracié dels blocs d’analisi

Pel que fa a I'estructuracié dels resultats en blocs d’analisi, s’ha optat per mantenir I'agrupacié de consums
i practiques en les tres tipologies utilitzades a Cultura i joves I. Aixi doncs, i de forma complementaria a la
informacié de situacié general, s’han dividit les variables de I'enquesta a I'entorn de: “consum cultural quotidia,
consum cultural que obliga al desplagament i oci proactiu”.

Més enlla d’elements operatius, la reproduccié de les tipologies s’ha realitzat partint de la seva construccié
conceptual, que permet distingir entre tipus de consum segons les implicacions i els requeriments per a la
persona jove. Aix0 fa possible tractar-los de manera diferenciada per arribar a I'analisi explicativa que es
busca. Es per aquest motiu que s’ha optat per la triple distincié entre el que alguns autors anomenen consum
d’habitacid, el consum amb desplagcament i les practiques d’associacionisme i socialitzacié cultural, tot man-
tenint la denominacié emprada a Cultura i joves | com a element de continuitat en I'analisi de I'enquesta.

G) Construcci6 de tipologies

Per al'estructuracié del consum cultural i la construccio de tipologies s’ha emprat una metodologia multivariable
basada en les tecniques d’analisi de correspondencies multiples (ACM) i d’analisi de classificacié (ACL).

L’ACM és una tecnica estadistica d’analisi factorial adequada per a I'estudi de I'associacio entre variables
qualitatives a partir de la matriu de dades (taula de Burt) que resulta de la unié de les taules de contingéncia
que creuen més de dues variables. Aquesta tecnica permet I'ordenacié escalar tant dels individus com de
les categories de les variables analitzades, tenint en compte que aquestes categories han de ser excloents
i exhaustives mutuament. De la mateixa manera que I'analisi de components principals, I'ACM aporta una
reduccio de la informacié i garanteix la independéncia lineal de les variables.

D’altra banda, per finalitzar el cluster analysis i complementar I'analisi factorial, s’ha realitzat I'analisi de clas-
sificacié (automatica), que permet resumir als individus n en un nombre reduit p de variables significatives.

Finalment, s’han construit les tipologies aplicant I'ACL a partir de les coordenades dels eixos factorials on
s’han seleccionat els primers k eixos que projecten com a minim el 80% de la inercia original

2.5. Entrevistes

En el segon ambit analitic de I'estudi, el de les politiques publiques culturals i juvenils, s’ha apostat per una
aproximacié qualitativa que permetés incorporar discursos i visions sovint poc perceptibles a través de les
enquestes de practica cultural. En aquest sentit, s’ha articulat I'analisi a I'entorn de la realitzacié d’entrevistes

8  Unade les caracteristiques d’aquesta tecnica és I'amplia varietat de procediments de classificacié que permet. En aquest estudi, la formulacié
algoritmica escollida per construir les tipologies ha estat I'algoritme de classificacio jerarquica i de centres mobils.

Cultura i joves II. Habits culturals i politiques publiques

33



34

en profunditat a responsables politics i técnics dels programes de cultura i joventut de dos nivells administra-
tius diferenciats, I'autonomic i el municipal, tot intentant que aquesta doble mirada permetés incorporar tant
elements valoratius propis de I'espai de planificacié com les percepcions de la seva aplicacio al territori.

En I'ambit autonomic s’han mantingut entrevistes amb representants de la Secretaria de Joventut i el De-
partament de Cultura i Mitjans de Comunicacio de la Generalitat. L’analisi de la realitat de les politiques al
territori, perd, s’ha basat en I'estudi de cas de deu municipis catalans. Els criteris de seleccid de la mostra
han estat territorials i demografics. No obstant aixd, convé deixar constancia que, des del punt de vista de la
dimensio, I'estudi s’ha focalitzat en poblacions mitjanes i petites (menys de 100.000 habitants) per un doble
motiu. D’'una banda, perque aquests municipis son la tipologia més recurrent al territori catala, i, de I'altra,
perqué és en aquest tipus de poblacions on la limitacié de recursos municipals sol apareixer acompanyada
d’'una major proximitat de I'administracié local envers la ciutadania. Aquests elements esdevenen especialment
interessants a I’hora d’analitzar quines sén les valoracions de les politiques que fan els i les joves i quines les
dinamiques de treball i els enfocaments dels seus responsables.

Municipi Nombre d’habitants™ Ambit territorial Persona/es entrevistada/es

Municipi 1 Ambit Metropolita Tecnic de cultura i técnica de joventut
Municipi 2 Més de 20.000 habitants | Comarques Gironines Tecnica de cultura i tecnica de joventut
Municipi 3 Camp de Tarragona Tecnic de cultura i técnic de joventut
Municipi 4 Ambit Metropolita Técnic de cultura i técnic de joventut
Municipi 5 10.001-20.000 habitants | Ambit de Ponent Tecnica de cultura i técnica de joventut
Municipi 6 Comarques Gironines Tecnica de cultura i tecnic de joventut
Municipi 7 Terres de I'Ebre Alcaldessa, regidor de Joventut i técnic de joventut
Municipi 8 Menys de Comarques Gironines Técnic de cultura i técnic de joventut
Municipi 9 10.000 habitants Camp de Tarragona Tecnica de cultura i joventut

Municipi 10 Ambit de Ponent Regidor de Cultura, Esports i Joventut

També convé fer palés que la mostra inclou variabilitat pel que fa a I'activisme en politiques culturals i de jo-
ventut de les poblacions, en el sentit que tracta d’analitzar la realitat i no de fer un recull de bones practiques.
Per fer-ho, cada grup de dimensié poblacional integra tant municipis actius o referents com d’altres que no
disposen d’una actuacié tan exemplar.

Per a cada municipi s’ha fet una analisi dels principals programes existents en materia de cultura i joventut a
partir de la documentacié aportada pels ajuntaments. Aixi mateix, s’han mantingut entrevistes en profunditat
amb els tecnics responsables de joventut i de cultura, que han permes identificar elements en relacié amb
la realitat juvenil dels municipis i el marc i els eixos de treball municipals.

2.6. Grups de discussio

L’analisi de les politiques publiques s’ha complementat amb la visié dels i les joves dels municipis seleccionats,
a través de grups de discussio. Per aquesta part de I'estudi s'han realitzat vuit grups de debat, en els quals
han participat en cada cas entre vuit i quinze joves de perfils heterogenis des del punt de vista de I'edat, el
cicle vital, I'associacionisme i I'origen.

Els elements valoratius i de funcionament recollits a cada municipi s’han posat en dialeg amb els resultats de
les entrevistes als i les representants dels ajuntaments i de la Generalitat per tal de configurar I'aproximacio
interpretativa que el capitol aporta.

9  Classificacio realitzada a partir del padré d’habitants amb dades d’ldescat a 31 de desembre de 2009.
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3. Les practique i consums culturals de les persones joves

En aquest apartat I'analisi de 'ECPC es desenvolupa a través d'una presentacié descriptiva dels resultats,
que s’estructura en els quatre blocs de variables que ja van vertebrar I'estudi Cultura i joves I: situacio general,
consum cultural quotidia, consum cultural de desplagament necessari i oci proactiu.

En cada cas s’analitzen les frequéncies, les intensitats i les distribucions dels consums i les practiques cul-
turals mitjancant una doble mirada: a través de la comparacio temporal dels resultats de I'enquesta per a les
persones joves I'any 2001 i I'any 2006, d'una banda, i mitjangant la comparativa d’habits entre les persones
joves i adultes per a I'any 2006, de l'altra.

3.1. Situacio general

El primer bloc té I'objectiu de dur a terme una aproximacio inicial a través de tres apartats: el temps lliure
disponible, les activitats d’oci realitzades i els equipaments de la llar. Es, doncs, una radiografia que ha de
permetre copsar elements tangibles i intangibles que poden condicionar, en certa mesura, la possibilitat i la
disponibilitat dels consums que seran objecte d’analisi als blocs successius.

3.1.1. Temps lliure disponible

El temps lliure és un dels principals factors determinants a I'hora de realitzar consum cultural vinculat a I'oci.
Tot i aixo, I'aproximacio que és possible realitzar en aquest sentit es restringeix a la disponibilitat declarada
per part de les persones entrevistades, de manera que es tracta d’una variable que cal prendre amb reserves
i que esta clarament influida per elements subjectius i d’autopercepcid.

Els resultats globals indiquen que les persones joves diuen disposar d’'una mitjana de 3,9 hores de temps
lliure els dies laborables. Aix0 suposa un lleuger descens respecte al 2001, quan la mitjana se situava en 4,2
hores, perd va acompanyat del creixement del grau de satisfaccio, que passa de 2 a 2,2.1°

La disminucié de la mitjana d’hores disponibles és una tendencia compartida en tots els grups de poblacié
jove, que s’ha accentuat especialment entre les persones de 15 a 19 anys (de 5,1 a 4,2 hores)' i entre els
estudiants o les persones que busquen la primera feina no casades ni soles (de 5,1 a 3,9 hores). L'excepciod
en son les persones que viuen soles i tenen ingressos propis i els casats amb fills, que han registrat un aug-
ment (de 3,7 a 4,7 i de 2,3 a 3,5 hores, respectivament).'

Les persones joves tenen una disponibilitat de temps lliure inferior a les adultes (3,9 enfront de 4,4 hores),
tot i que aquest fet es pot explicar per la desviacié tipica molt superior de la poblacié adulta.’ Finalment, cal
indicar que, malgrat el diferencial, els nivells de satisfaccié es mantenen.

10  Elcalcul del nivell de satisfacci¢ s'ha realitzat a partir de la mitjana de les respostes obtingudes en una escala d’'1 a 4, on 1 = insuficienti4 =
molt.

11 Taula 2 al'annex 2.
12 Taula 3 alannex 2.

13 Taula 1 alannex 2.
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Grafic 6. Hores de temps lliure disponibles els dies laborables i nivell de satisfaccié respecte al temps
lliure, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006. Mitjana
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3.1.2. Activitats d’oci

Les persones joves utilitzen majoritariament el temps lliure els dies laborables per mirar la televisié (20,3%),
realitzar activitats a I'ordinador (15,3%), fer activitats o apats amb amics o familiars (14,3%), fer esport (14%)
o estudiar'® (13,5%), entre d’altres.

Respecte al 2001 ha crescut molt significativament la realitzacio d’activitats a I'ordinador, que ha passat del
6% al 15,3%. En canvi, s’han reduit de forma més accentuada activitats com ara llegir (de 13,2% a 7,6%),
passejar (de 13,2% a 7,4%), dormir i reposar (9,6% a 3,5%). A més a més, sembla que hi ha una certa es-
pecificitat per sexe: les dones llegeixen, escolten musica i estudien en més proporcid que els homes, que
registren percentatges molt superiors en activitats esportives i a I'ordinador.®

També és important destacar que s’ha produit un descens en les feines de la llar respecte al 2001, que han
passat del 5,7% al'1,6%, amb una davallada important en el cas femeni (de 8,7% a 2,7%). Tot i aix0, les dones
son les que segueixen presentant percentatges superiors en la majoria d’activitats associades a les tasques
domestiques o reproductives (feines de la llar, cuinar, anar a comprar o tenir cura d’altres persones).'®

Els patrons d’activitat juvenil son forca diferents dels adults. Tot i que la televisié és la primera preferéncia
en ambdds casos, la poblacié adulta registra percentatges molt inferiors en les quatre activitats principals
realitzades per les persones joves: activitats a I'ordinador (5,6% enfront de 15,3%), reunions o apats amb
amics o familia (7% enfront de 14,3%), esport (6,5% enfront de 14%) i estudiar (1,5% enfront de 13,5%). Per
contra, llegir i passejar sén dues practiques que la poblacié adulta realitza de forma clarament superior a
les persones joves.

14 L'ECPC pregunta als entrevistats sobre les activitats realitzades durant el seu temps lliure mitjangant una pregunta oberta, de manera que és
impossible discernir quina és la motivacié de I'estudi.

15 Taula 4 alannex 2.

16 Taula 4 alannex 2.
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Grafic 7. Activitats fetes els dies laborables de la darrera setmana, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
Catalunya, 2001-2006. Percentatge. Resposta multiple
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3.1.3. Equipaments de la llar
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El volum i la tipologia d’equipaments existents a les llars de les persones joves de Catalunya és també un
element que pot ser determinant a I'hora de possibilitar la realitzacié de consums culturals en I'ambit privat.
En aquest sentit, s’ha sintetitzat el conjunt de qliestions que I'enquesta incorpora en relacié amb la disposicié
d’equipament en dues variables diferenciades —equipaments audiovisuals i equipaments informatics—, que
han permes construir una tercera variable: grau d'equipament.
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A) Grau d’equipament

La practica totalitat de les llars de les persones joves catalanes estan molt ben equipades (89,6%), una xifra
que és superior a la del 2001 (77%). Aquesta variable combina la dotacié d’equipaments audiovisuals i in-
formatics i, per tant, en reflecteix les modificacions. Aixi doncs, i en funcié del que es veura als punts b) i c),
es pot afirmar que I'increment del nombre de llars molt ben equipades s’ha produit per I'extensio de les llars
amb ordinador i Internet, sumat (en menor mesura) a 'augment del nombre d’equipaments audiovisuals.

El creixement del grau d’equipament de les llars €s una tendéncia forga generalitzada en tots els segments
de poblacio jove, perd sén les dones les que han fet un salt més important en les llars molt ben equipades.
Aixi, si el 2001 les llars dels homes eren les que presentaven percentatges superiors en més mesura (80,4%
enfront de 73,5%), el 2006 aquesta tendencia s’ha invertit (88,2% davant de 91,1%)."” La poblaci¢ jove de
15 a 19 anys és la que segueix disposant de llars molt més ben equipades,’® i el nivell d’estudis i el grup
ocupacional han perdut pes com a factors diferenciadors.™

El percentatge de llars molt ben equipades també és més superior entre les persones joves que entre les
adultes (89,6% enfront de 78,6%). L’analisi diferenciada segons el moment de transicié mostra que el 2001
els estudiants o les persones que buscaven la primera feina no casades ni soles —joves que molt probable-
ment vivien amb els pares— registraven un percentatge molt superior a la resta de grups (87,8%).%° El 20086,
en canvi, les diferencies s’han reduit ostensiblement i ara sén les persones joves que viuen soles i tenen
ingressos propis les que disposen de llars amb més equipament (96,2%).>"

Grafic 8. Grau d’equipaments de les llars,* segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006
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* Formen part de la categoria Altres les llars que no tenen ni equipaments generics ni ordinador.

17 Taula 12 alannex 2.
18 Taula 13 al'annex 2.
19 Taules 16,17, 181 19 a lannex 2.
20 Taula 14 al'annex 2.

21 Taula 15 alannex 2.
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B) Equipaments audiovisuals

Pel que fa als equipaments audiovisuals, en termes generals, practicament totes les persones joves dispo-
sen d’equipaments molt amplis 0 amplis a la llar. Les dades apunten un augment evident de les llars molt
equipades, que el 2001 només representaven el 28,7% i ara constitueixen el 49,4%. A I'hora de fer aquesta
lectura cal tenir present la gran proliferacié de determinats aparells audiovisuals en termes d’oferta i preu al
mercat, junt amb la consolidacié de nous formats que I'any 2001 encara eren en procés d’implantacié (MP3,
DVD, etc.).

L'increment de les llars molt equipades ha estat protagonitzat en més mesura per les llars de dones joves
(del 24,5% al 54,3%)% i pel grup de persones joves de 25 a 29 anys (del 23,3% al 49,6%). Tot i aixo, en la
majoria de casos s’ha produit un augment general que ha tendit a reduir les diferencies entre els diferents
segments de poblacio.

La situacio de la poblacio jove en comparacié amb I'adulta no revela diferencies significatives en termes
globals. Malgrat tot, sembla que la convivéncia amb els pares determina diferéncies positives en la dotacid
d’equipaments audiovisuals. En efecte, els estudiants o les persones que busquen la primera feina no casa-
des ni soles —i, per tant, que fonamentalment viuen en ambit familiar— sén les que registren percentatges
més alts de llars molt equipades (53,7%), mentre que les persones que viuen soles i tenen ingressos propis
son les que tenen percentatges inferiors (40,9%).2*

Grafic 9. Equipaments audiovisuals a les llars, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006
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22 Taula5 alannex 2.
23 Taula 6 a l'annex 2.

24 Taula 7 alannex 2.
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C) Equipaments informatics

Vuit de cada deu joves catalans disposa d’ordinador amb Internet a casa, una xifra clarament superior a la
del 2001, quan tan sols en tenia prop de la meitat (45,5%). També durant aquest periode s’han reduit de
forma drastica les llars sense ordinador, que han passat del 24% al 5,2%. Aquests canvis s’han d’entendre
en relacié directa amb I'impuls tecnologic del sector informatic i de les telecomunicacions durant el periode
2001-2006, en que I'ampliacié de 'oferta d’accés a Internet i 'augment de la competitivitat en termes de
preus dels PC ha anat acompanyada de la creacioé de nous formats d’accés a la xarxa, com la tecnologia de
fibra optica o 'ADSL. Avui en dia aquesta realitat ja ha quedat superada per noves dinamiques de canvi en
el mercat informatic (Internet sense fils, nous formats d’ordinador portatil, implantacié de I'accés a la xarxa
a través de telefonia mobil, etc.).

S’observa una tendéncia generalitzada d’augment del percentatge de llars amb ordinador i Internet per a
tots els grups poblacionals joves, que ha contribuit especialment a anul-lar les notables diferencies existents
segons el nivell d’estudis finalitzats i els grups ocupacionals. Si el 2001 més de la meitat de les persones joves
sense estudis (89,5%) o amb estudis primaris (52,4%) no disposava d’ordinador, el 2006 la gran majoria ja
en té amb Internet (87,4% i 71,6%, respectivament).?®

En comparacié amb les persones adultes, la poblacié jove té un nivell d’equipaments informatics forca més
elevat. Les llars amb accés a Internet sén clarament superiors (84,9% enfront de 53,3%) i el volum de les que
no disposen d’ordinador és molt limitat (5,2% enfront de 33,5%). Les llars dels i les estudiants o les persones
que busquen la primera feina no casades ni soles segueixen sent les que en més mesura tenen ordinador
amb Internet (91,6%), per bé que les diferencies respecte a la resta de grups segons el moment de transicio
s’han reduit de forma evident respecte al 2001, i molt especialment entre els casats amb fills (del 23,2% al
82% de les llars).?

Grafic 10. Equipaments informatics a les llars, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006.
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D) Instruments musicals

Prop de la meitat de les persones joves no disposa de cap instrument musical alallar (47,5%), fet que suposa
una lleugera reduccié respecte al 2001 (53,8%). Aquesta tendencia s’ha accentuat sobretot entre la poblacié
jove de 15 a 19 anys (del 48,2% al 38,1%),%” els joves que viuen sols i tenen ingressos propis (58% al 39,1%),%

i les persones joves sense estudis (84,9% al 42,9%).%°

Tan sols el 37,7% de les persones adultes tenen algun instrument a casa, un percentatge forgca més baix
que el de la poblacio jove. Les llars de les persones joves casades —amb o sense fills— son les que en més
mesura no tenen cap instrument (56,3% i 62,5%).%°

Grafic 11. Nombre d’instruments musicals a les llars, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
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E) Discs, cassets i CD musicals

La practica totalitat de la poblacio jove té a casa vint-i-cinc o més discs, cassets i CD musicals (94,6%). Aquest
fet representa un lleuger increment respecte al 2001 (89,6%) i es concentra en més mesura en les dones
joves (del 88,1% al 95,6%), que han passat per davant dels homes." També és especialment remarcable
I'increment de dotacio que s’ha produiit a les llars de la poblacio jove sense estudis, que ha passat del 57,2%

al 92,9%, de manera que s’ha igualat amb la resta de segments educatius.
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Com ja s’ha apuntat a l'inici, a I'hora d’efectuar una lectura d’aquestes dades cal tenir present que durant
els Ultims anys han proliferat de forma substancial nous formats digitals de musica vinculats a Internet, que
permeten el consum a través de I'ordinador sense els suports fisics tradicionals. Per tant, aquesta realitat pot
condicionar el nombre de discs, cassets i CD musicals i modificar-ne les pautes de consum.

El percentatge de llars de la poblacioé jove que tenen vint-i-cinc o més suports musicals és clarament superior
al de les persones adultes, que se situa al 8%. Quant als moments de transicio, s’han escurgat les diferencies
entre els grups, perd les persones que viuen soles i tenen ingressos propis (87,7%) i les casades amb fills
(88,8%) segueixen sent les que disposen de menys nombre de discs, cassets i CD musicals a casa.®

Grafic 12. Nombre de discs, cassets i CD musicals a les llars, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
Catalunya, 2001-2006
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Font: Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya. Departament de Cultura i Mitjans de Comunicaci6 i Idescat.

F) Cintes de video i DVD

La dotacié de cintes de video i DVD a les llars de la poblacié jove ha registrat un creixement molt més accen-
tuat que el dels formats fisics musicals. El percentatge de persones joves que en tenen vint-i-cinc 0 més ha
passat del 55,6% el 2001, al 83,5% el 2006. Aquest gran augment és especialment important entre les llars
del grup d’edat de 15 a 19 anys (58,9% a 87,9%), que segueixen tenint un percentatge més elevat.3

En relacié amb la poblacié adulta (68%), els i les joves presenten un percentatge superior de llars amb més
de vint-i-cinc cintes de video i DVD. Novament, es pot parlar d’una dotacio inferior a les llars dels perfils de
joves emancipats (persones que viuen soles i tenen ingressos propis, casades sense fills i casades amb fills),
pero aquests tres grups son els que han registrat variacions més elevades (increments del 33,9%, 42,2% i
30%). aue han contribuit a reduir les diferencies entre els mateixos seaments de I'any 2001.%

33 Taules 2627 al'annex 2.
34  Taula 30 alannex 2.

35 Taules 3132 alannex 2.
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Grafic 13. Nombre de cintes de video i DVD a les llars, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
Catalunya, 2001-2006
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G) Obres d’art

Més de la meitat de les persones joves tenen almenys una obra d’art a casa (56,5%), fet que suposa un
increment respecte al 2001 (42,4%). El percentatge de llars que no en tenen s’ha reduit de manera notable
(del 57,7% al 43,5%). Aquests canvis han estat importants sobretot entre les llars de les dones de 20 a 24
anys (del 60,6% al 39,8%)% i de les persones joves amb estudis primaris i estudiant (del 63,6% al 43,1%), o
secundaris i estudiant (del 57,1% al 36%).%

Les llars de les persones joves disposen en més proporcié d’alguna obra d’art a casa que les de la poblacié
adulta (56,5% enfront de 48%). Per moments de transicio, les que no en tenen cap s’han reduit sobretot entre
les persones desocupades que ja han treballat i que viuen en llars amb dos i més habitants (del 64,9% al
40,5%). En canvi, més de la meitat de les persones joves casades amb fills no disposa de cap obra d’art a
casa (53,4%).%8

36 Taules 33134 alannex 2.
37 Taules 3738 alannex 2.
38 Taules 35i 36 a l'annex 2.
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Grafic 14. Nombre d’obres d’art a les llars, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006
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3.1.4. A tall de conclusio

El temps lliure declarat per les persones joves I'any 2006 ha disminuit respecte al 2001, pero, en canvi, n’ha
augmentat el grau de satisfaccio, que se situa al mateix nivell que el de la poblacié adulta.

Tot i que I'activitat d’oci majoritaria durant els dies laborables segueix sent mirar la televisié, la incorporacié de
les noves tecnologies a les llars ha modificat els models de consum i ha augmentat de manera molt destaca-
da el temps lliure destinat a la realitzacié d’activitats a I'ordinador. Existeix, tanmateix, una certa especificitat
d’activitats per sexe, que es materialitza en el predomini de la lectura, I'escolta de musica i I'estudi en el cas
de les dones, i en la realitzaci¢ d'activitats esportives i d’ordinador en el cas dels homes.

Les llars dels joves catalans han viscut canvis importants des del punt de vista de I'equipament, que s’expliquen
per I'augment del nombre d’aparells audiovisuals, pero, sobretot, per I'extensié de la presencia d’ordinador i
Internet. En conjunt s’ha produit un salt important de les llars molt ben equipades, que han contribuit a reduir
les grans diferéncies existents entre les llars dels segments de poblacio jove I'any 2001 (especialment, per
ra¢ d’estudis o grup ocupacional).

Pel que fa a la dotacié de suports audiovisuals (discs, cassets, CD, cintes de video i DVD), I'equipament és
forca superior a les llars de la poblacio jove que a les de les persones adultes. Novament, i malgrat que la
dotacio és inferior per als perfils joves emancipats (persones que viuen soles i persones casades), s’ha tendit
a la reducci6 dels diferencials entre grups de I'any 2001.

Certament, tant pel que fa als recursos informatics com als suports audiovisuals, la preséncia de joves a les

llars determina en bona mesura el nivell d’equipament. Aixi, les llars més equipades sén les de les persones
joves no emancipades, on es combina la capacitat adquisitiva dels pares amb els interessos dels fills.
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3.2. El consum cultural quotidia

Aquest apartat inclou les variables que defineixen el consum cultural que es fa en la vida quotidiana de les
persones i que és compatible amb d'altres activitats diaries. S’hi diferencien els apartats seglents: musica,
televisio, radio, lectura, ordinador i Internet.

3.2.1. Musica

El consum musical és un dels més habituals, ja que és compatible amb la majoria d’activitats que es realitzen
quotidianament i no requereix una atencié exclusiva. Tot i aixi, €s interessant analitzar quin pes té aquest tipus
de consum i la seva evolucio al llarg dels anys.

A) Freqliéncia

Si analitzem globalment el consum cultural de les persones joves, és destacable el fet que el 88% afirma es-
coltar musica cada dia, seguit d’'un 10% que ho fa amb una certa freqUencia (almenys un cop a la setmana),
i un 2% gue en consumeix de manera esporadica (menys d’un cop a la setmana). L’any 2001 les persones
joves que escoltaven musica cada dia representaven el 81,8%, 6,2 punts percentuals per sota de les dades
corresponents al 2006. Aixi doncs, es detecta un augment general del consum musical quotidia, ja que ha
disminuit el consum freqUent en favor del consum diari.

On més es constata I'augment del consum musical és entre la poblacié jove de més edat. Aixi, el 2006 les
persones de 25 a 29 anys que escolten musica cada dia representen el 85,2%, 8,8 punts percentuals per
sobre que el 2001 (76,4%).%° Pel que fa al nivell d’estudis, cal remarcar que €s entre la poblacié amb estudis
superiors i estudiant on I'increment és més accentuat: el 2006, el 97,9% d'aquest grup escolta musica diaria-
ment, quan I'any 2001 el percentatge era del 77,8%.%

En aquest punt cal tenir en compte, de nou, el canvi de context que s’ha produit des d’un punt de vista tec-
nologic en aquests anys, amb la proliferacié de I's de nous equipaments com els MP3, aixi com la diversifi-
cacio dels usos d’Internet des d'un punt de vista musical. En aquest sentit s’ha de destacar que, mentre que
el 2001 Internet només representava el 3,2% dels mitjans pels quals s’escoltava la musica, el 2006 aquest
percentatge s’eleva al 21,3%. Quant als MP3, MP4 i altres mitjans, el 2006 representen el 20,7%, mentre que
el 2001 se situaven al 5%.*

La comparativa mostra clarament que les persones joves escolten més musica que les adultes. EI 59,9% de
les persones adultes escolten musica cada dia, un percentatge forca més baix, de 28,1 punts percentuals,
respecte a la poblacio jove (88%).

39 Taula 39 a l'annex 2.
40 Taules 4041 alannex 2.

41 Taula 1 alannex 3.

Cultura i joves II. Habits culturals i politiques publiques

45



46

Grafic 15. Freqiiencia amb qué s’escolta musica, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006
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B) Tipus de musica

Abans d'iniciar I'analisi del tipus de musica que s’escolta cal tenir present que I'any 2006 s'ha afegit una nova
tipologia de musica a I'enquesta, la musica moderna. Aquest aclariment és important perque el 42,5% de
persones joves n’'escolten, de manera que se situa en el segon lloc després de la tipologia pop, rock, que
és la musica més escoltada (65,8%). Precisament, aquest genere ha disminuit gairebé 15 punts percentuals
respecte al 2001, ja que la muUsica moderna introduida a I'enquesta I'any 2006 estava categoritzada dins del

pop, rock I'any 2001.

La diferéncia més notable respecte als adults fa referencia a la muisica classica i contemporania, que és la més
escoltada per les persones adultes (41,9%), mentre que entre la poblacié jove només n’escolta el 9,9%.
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Grafic 16. Tipus de musica escoltada, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006.
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3.2.2. Televisid

Des del punt de vista metodologic s’ha d’esmentar que les dades del 2001 corresponen al nombre d’hores
de consum televisiu en dies laborables, mentre que a I'enquesta realitzada el 2006 les dades fan referencia a
tota la setmana. Tenint en compte que la mitjana d’hores que la poblacié jove veu la televisié és lleugerament
superior els caps de setmana (2,5 I'any 2001) que en dies laborables (2,3 I'any 2001), es reforga encara més

la idea de la disminucié del consum televisiu.

Contrariament al que passava en el consum musical, la freqiéncia amb que la poblacié jove mira la televisid
ha decrescut respecte al 2001. El 79,7% de les persones joves no superen la mitjana d’hores de televisio al
dia,* una xifra 13,6 punts percentuals per sobre de les dades del 2001 (66,1%). Aixi doncs, la poblacié jove

42 Lamitjana d’hores diaries de consum televisiu per a la poblacié jove és d'1,5 hores I'any 2006, dada que reflecteix una reduccio respecte I'any

2001, en que era de 2,5 hores els caps de setmana i 2,3 els dies laborables.
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ha reduit substancialment el seu consum televisiu. El descens és especialment remarcable entre les persones
de 15a 19 anys, de les quals tan sols el 23,2% supera la mitjana (44,6% el 2001).% També presenten aquesta
tendencia les persones joves estudiants o que busquen la primera feina, solteres i que no viuen soles, en
que el percentatge s'ha reduit del 41,3% al 20,2%.%

Finalment, la poblaci¢ adulta registra un volum superior de persones que superen la mitjana d’hores diaries
de televisio*® (32,5%) que el de les persones joves (20,3%).

Grafic 17. Freqiiéncia amb qué es mira la televisié respecte a la mitjana, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
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3.2.3. Radio

El 70,9% de la poblacié jove no supera la mitjana d’hores de radio en dies laborables,* un consum que es
manté practicament invariable respecte al 2001. L’analisi per grups d’edat mostra que el consum de radio
s’eleva a mesura que augmenta I'edat dels oients. Aixi, mentre que entre la poblacié de 15 a 19 anys només
el 17% supera la mitjana d’hores de radio en dies laborables, entre el col-lectiu de persones de 25 a 29 anys
el percentatge puja al 38,4%. Encara que aquesta tendencia creixent en relacio amb I'edat també es produia
I'any 2001, la diferencia entre el grup d’edat més jove i el més gran no era tan accentuada (3,9 punts enfront
dels 21,4 del 2006).7

43 Taula 42 a I'annex 2.
44 Taules 43 i 44 alannex 2.

45 La poblacié adulta té una mitjana de consum televisiu de 2,2 hores I'any 2006. Per al total de poblacio, la mitjana diaria és de 2,2 hores I'any
2006, mentre que el 2001 era de 2,5 els dies laborables i 2,6 el cap de setmana.

46 La mitjana d’hores diaries de consum radiofonic per a la poblacié jove és de 2,3 hores I'any 2006, mentre que I'any 2001 se situava en 1,4
hores els caps de setmana i 2,5 els dies laborables.

47  Taula 45 a l'annex 2.
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Pel que fa al grup ocupacional, no es registren grans canvis entre els dos anys de I'enquesta. Les persones
joves amb feines manuals no qualificades i els operadors de maquinaria, aixi com els artesans, els manuals
qualificats i els empleats molt baixos segueixen sent els que tenen percentatges més alts de persones que
superen la mitjana d’hores de radio en dies laborables (51,4% i 47,3%, respectivament).“® Aquestes dades
poden tenir a veure amb el fet d’escoltar la radio en hores de feina i en oficis o tipus de tasques compatibles
amb el consum radiofonic.

Les persones adultes escolten més la radio que les joves,* ja que el 38,2% dels casos superen la mitjana
d’hores de radio en dies laborables, gairebé 10 punts percentuals per sobre de la poblacié jove (29,1%).

Grafic 18. Freqiiencia amb qué s’escolta la radio respecte a la mitjana, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
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3.2.4. Lectura

Per analitzar els habits de lectura s’ha optat per diferenciar entre llibres, diaris i revistes, que son els tres
formats més habituals en el consum del lector quotidia. En aquest sentit, cal deixar palés que I'enquesta no
pregunta per la lectura a través d’Internet.

A) Lectura de llibres

Gairebé la meitat des joves (48,1%) son lectors esporadics, és a dir, han llegit fins a cinc llibres en els darrers
dotze mesos, un percentatge que és practicament igual al del 2001 (47,7%). Tanmateix, &s destacable I'augment
de les persones joves lectores habituals (que han llegit sis llibres 0 més), que han passat de representar el
27,4% de la poblacio jove I'any 2001, al 37,7% el 2006. Aquesta tendéncia creixent s’ha produit especialment
entre les persones de 15 a 19 anys (del 22% de lectors habituals al 40,6%).%°

48 Taules 46 i 47 alannex 2.

49 Lamitjana diaria en la poblacié adulta és de 2,6 hores I'any 2006. Per al total de poblacio, és de 2,5 hores I'any 2006, mentre que el 2001 era
de 2,7 els dies laborables i 1,3 el cap de setmana.

50 Taula 48 al'annex 2.
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Pel que fa al moment de transicid, sén les persones que viuen soles i tenen ingressos propis les que llegeixen
més (el 45,5% son lectors habituals). Tot i aixi, 'augment més accentuat s’ha registrat entre les persones
joves que estan estudiant o que busquen la primera feina, solteres i que no viuen soles, que han passat del
24,8% de lectors habituals el 2001, al 45,2% el 2006 —cal condicionar aquestes dades a la possibilitat que
part dels llibres llegits estiguin relacionats amb els estudis que s’estan cursant.®’

De la mateixa manera, les persones joves que tenen estudis superiors o els estan cursant son les que pre-
senten percentatges més alts de lectura de llibres, encara que aquesta analisi pot tornar a estar subjecta a
la finalitat de la lectura.®?

Les persones joves tenen nivells de lectura de llibres més elevats que les adultes. Aixi, els lectors habituals repre-

senten el 31,7% de la poblacié adulta total, 6 punts percentuals per sota de la poblacio jove. Amés, hiha un 28,9%
de persones adultes no lectores, percentatge que es redueix a la meitat entre les persones joves (14,2%).

Grafic 19. Tipus de lector per nombre de llibres llegits els darrers 12 mesos, segons edat (15-29 anys i 30
i més). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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B) Lectura de diaris

Aixi com en la lectura de llibres, el percentatge de lectors habituals de diaris (almenys un cop a la setmana)
ha augmentat entre les persones joves respecte el 2001, fins a arribar al 76,4%. Paral-lelament, la poblacié
jove no lectora ha passat del 21,6% a nomes el 9,9%. Aquests canvis s’han produit de manera generalitzada
en tots els segments.

Tot i que les persones no lectores s6n majoritariament les més joves (de 15 a 19 anys), tant I'any 2001
com el 2006 cal remarcar que el percentatge de no lectors en aquest grup d’edat ha disminuit del 37,1% al
15,7%.%8

51 Taules 4950 al'annex 2.
52  Taula 51 alannex 2.

53 Taula 52 alannex 2.
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La proporcié de lectors habituals entre la poblacié adulta és 5 punts superior a la de les persones joves,
per bé que el percentatge de no lectors és practicament identic (9,9% per a la poblacié jove i 10,3% per a
I'adulta).

Grafic 20. Tipus de lector de diaris d’acord amb la freqiiencia setmanal, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
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C) Lectura de revistes

Les persones joves llegeixen més revistes I'any 2006 que el 2001. El percentatge de lectors habituals ha variat
del 25,8% al 40,7%, i el de no lectors, del 40,7% al 17,2%. El grup d’edat d’entre 15 i 19 anys ha passat de
ser el que tenia un percentatge més baix de lectors habituals el 2001 (24,9%) a tenir el més elevat (44,3%).%
Aguest creixement esta protagonitzat especialment pels homes d’aquesta edat, que han passat del 18,7%
de lectors habituals al 41,8%.%

Si es té en compte el nivell d’estudis, I'augment més significatiu es registra entre la poblacié jove amb estudis
secundaris que esta estudiant, entre la qual els lectors habituals han passat del 18,1% al 40,4%. També ha
estat important el canvi entre les persones joves sense estudis, que han fet un salt del 23,6% al 52,1%.5¢

Pel que fa a la comparativa amb la poblacié adulta, les persones joves llegeixen més revistes si tenim en
compte la proporcié de lectors habituals, que és del 40,7% enfront del 29,2%. A meés, hi ha un 28,4% de no
lectors de revistes entre la poblacié adulta, 11,2 punts percentuals per sobre del percentatge de la poblacié
jove (17,2%).

54  Taula 53 alannex 2.
55 Taules 5455 a l'annex 2.
56  Taules 56157 a l'annex 2.
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Grafic 21. Tipus de lector de revistes d’acord amb la freqiiéncia setmanal, segons edat (15-29 anys i 30
i més). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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3.2.5. Usos d’ordinador i Internet

A) Us d’Internet

El percentatge de joves que utilitzen Internet ha crescut, passant del 74,5% el 2001 al 94,6% el 2006. L'augment
ha estat generalitzat en tots els grups de poblacio, pero sobretot entre les persones joves sense estudis i amb
estudis primaris, on els percentatges han passat del 2,2% al 86,6% i del 47,6% al 82,9%, respectivament.®”

L'increment també ha estat important entre els grups ocupacionals que I'any 2001 presentaven les dades
més baixes: el percentatge de poblacid usuaria entre els artesans, els manuals qualificats i els empleats
molt baixos ha passat del 57,8% al 86,6%, i entre els manuals no qualificats i els operadors de maquinaria
ha augmentat del 56,7% al 81,6%.%¢

La diferencia d'Us en relacié amb la poblacié adulta és molt important, perque, si bé entre les persones joves
es pot parlar d’'una utilitzacié gairebé total, entre les adultes tot just supera la meitat de la poblacié (52,7%).

57 Taules 5859 a l'annex 2.
58 Taules 6061 al'annex 2.
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Grafic 22. Us d’Internet els darrers 12 mesos, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006.
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B) Us de I'ordinador personal

Entermes generals s'ha registrat un creixement de I'is de I'ordinador personal, accentuat principalment entre
les persones joves que I'utilitzen per feina i oci, que han passat del 29,6% al 47,6%. L'extensio de la utilitzacio
ha estat especialment important entre les persones joves que tenen estudis superiors i estan estudiant, en
que el volum que I'utilitza per feina o oci ha passat del 30,2% al 69,7%. Aixi mateix, també és destacable
que I'any 2001 el 97,8% de la poblacié sense estudis no en feia mai Us, mentre que el 2006 més de la meitat
I'utilitza sovint (563,2%).%°

Aixi com passa amb Internet, on més s’ha observat I'increment d'Us de I'ordinador personal és entre els
professionals mitjans, ja que el 63,3% el fa servir sovint (23,1 punts percentuals per sobre del 2001).°

La poblacié jove fa un Us de I'ordinador molt més elevat que I'adulta, perquée gairebé la meitat (49,2%) de
les persones de més de 30 anys no el fa servir mai. De la mateixa manera, el percentatge de persones que
I'utilitzen sovint —per feina, estudis o oci— és clarament superior entre les persones joves (65% enfront de
31,1%).

59 Taules 6263 a l'annex 2.
60 Taules 6465 a l'annex 2.
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Grafic 23. Us de I'ordinador personal els darrers 12 mesos, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya,
2001-2006. Percentatge
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3.2.6. A tall de conclusio

La frequiencia amb que la poblacié jove escolta musica ha crescut respecte I'any 2001, de manera que s’ha
consolidat un habit generalitzat de consum diari que suposa un tret diferencial en relacié amb la poblacié
adulta —que n’escolta en menys mesura—. Un dels factors que acompanya aquest fet és la proliferacio del
consum musical a través de nous mitjans (fonamentalment Internet, MP3 i MP4), que han guanyat terreny
als tradicionals.

Quant als mitjans de comunicacié audiovisuals, s’ha produit una davallada del consum de televisié entre la
poblacié jove respecte a la mitjana catalana —dada que és especialment remarcable en els perfils no eman-
cipats—. Pel que fa a la radio, en canvi, no hi ha hagut massa canvis i segueixen sent les persones joves de
més edat i les que tenen feines poc qualificades les que presenten patrons d’escolta més elevats. En ambddés
formats, pero, la poblacio jove es caracteritza per tenir un nivell de consum inferior respecte a I'adulta.

Les persones joves registren nivells de lectura de llibres i revistes més elevats que les adultes. En referencia
als llibres, i si bé hi ha unainfluencia clarament positiva del nivell d’estudis, s’ha produit un augment important
del percentatge de lectors habituals, un manteniment dels esporadics i una disminucié dels no lectors. Pel
que fa a les revistes, per contra, 'augment del volum de lectors habituals s’explica pel creixement entre els
homes i els nivells d’estudis menys elevats. En la lectura de diaris també ha crescut el percentatge de lectors
habituals, pero el fet més destacable és la reduccié del gruix de persones joves no lectores.

Novament, i tal com passava amb I'equipament de les llars, els canvis més significatius en termes de consum
quotidia s’han produit en I'ambit de les noves tecnologies. L'Us d'Internet s’ha generalitzat en tots els grups
de poblaci¢ i s’aproxima gairebé a la totalitat de les persones joves. L’Us de 'ordinador personal també
ha registrat un creixement notable, tot i que esta forga condicionat per les variables d’estudis i d’'ocupacio.
En general, la poblacié jove fa un Us d’Internet i de I'ordinador personal molt més elevat que I'adulta, i amb
menys diferencies entre grups.
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3.3. El consum cultural de desplagcament necessari

A diferencia del consum cultural quotidia, que és compatible amb altres activitats de la vida diaria, en aquest
apartat s’analitza un altre tipus de consum que obliga a desplacar-se fins a I'oferta (Martinez et al., 2005). Es
tracta d’una modalitat de consum que requereix un esforg i una certa preparacio, a més de ser incompatible
amb altres activitats. Aixi doncs, sén consums amb un cost d’oportunitat afegit.

3.3.1. Cinema

L’assistencia al cinema ha disminuit respecte a I'any 2001. Per freqlUéncia d’assistencia, la poblacio jove,
que hi va més de vint-i-sis vegades I'any, s’ha reduit 13,4 punts (del 24,3% al 10,9%). A més, si lany 2001 el
volum de poblacio jove que hianava entre unai onze vegades i el que hi anava entre dotze i vint-i-sis era forca
semblant, el 2006 aquest equilibri s’ha trencat perque ha augmentat considerablement el gruix de persones
joves que assisteixen al cinema només entre una i onze vegades I'any (54,8%).

Malgrat que la disminuci6 en la intensitat d’assistencia al cinema és forga generalitzada, cal ressaltar algun
cas concret com el del grup de persones que viuen soles i tenen ingressos propis. Aquest col-lectiu ha passat
d’'un 25,4% de persones que anaven al cinema més de vint-i-sis vegades I'any el 2001, a tan sols un 1,2%.°"
Succeeix el mateix amb els joves identificats com a professionals baixos, dels quals només I'1,7% han assistit
al cinema mes de vint-i-sis vegades I'any, mentre que el 2001 el percentatge era del 30,6%.5?

Pel que fa a la poblacié adulta, el percentatge de persones que no han assistit mai al cinema en els darrers
dotze mesos és del 38,5%, clarament més elevat que en el cas de la poblacié jove (8,2%). Aixi mateix, els
trams de més assiduitat d’assistencia (mes de vint-i-sis vegades o de dotze a vint-i-sis vegades) presenten
uns percentatges molt inferiors als de les persones joves.

Grafic 24. Assistencia al cinema els darrers 12 mesos, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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3.3.2. Concerts

Quant a l'assistencia a concerts, el 68,3% de la poblacié jove hi ha anat algun cop en els darrers dotze mesos,
fet que representa un augment considerable respecte al 2001 (49,2%). Per nombre de concerts, I'increment
més notable s’ha produit entre la poblacid jove que ha assistit a un-tres concerts en el darrer any, que ha
passat del 32,4% el 2001, al 42,4% el 2006.

Aquesta tendéncia a I'alga en 'assistencia a concerts ha estat forca generalitzada. Un dels casos més des-
tacables és el de les persones joves que viuen soles i tenen ingressos propis, que han passat d'assistir a
més de cinc concerts I'any en un 20,1% dels casos a fer-ho en un 41,1%.%3 ¢

Les persones adultes registren un percentatge més baix d’assistencia a concerts que les joves. EI 57,9% no
ha assistit a cap concert en els darrers dotze mesos (26,3 punts percentuals per sota de les persones joves)
i tan sols el 7,6% ha assistit a més de cinc concerts.

Grafic 25. Assisténcia a concerts els darrers 12 mesos, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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3.3.3. Teatre

Si es divideix la poblacié jove entre la que ha anat al teatre i la que no hi ha anat en els darrers dotze mesos,
el volum d'assistents és més gran que I'any 2001 (46,3% enfront de 36,6%). Per nombre de representacions,
I'increment més notable s’ha produit en el grup de persones joves que hi han acudit entre una i dues vegades,
que han passat del 23,1% el 2001, al 30,6% el 2006. En aquest sentit cal destacar I'augment del grup de per-
sones joves que viuen soles i tenen ingressos propis, que ha crescut fins al 37,4% (18,3 punts percentuals).®®

63 Taules 70i 71 al'annex 2.
64 Taules 7273 al'annex 2.
65 Taules 74175 alannex 2.
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En canvi, el volum de joves que han assistit al teatre més de quatre vegades ha disminuit del 6,5% al 5,9%.

Tot i que la diferencia no és excessiva, la poblacid adulta assisteix menys al teatre que la jove. El 61,7% no
hi ha anat cap vegada en els darrers dotze mesos, 8 punts percentuals per sota de la poblacié jove (53,7%),
i el 23,4% hi ha assistit entre una i dues vegades (30,6% pels joves). Tanmateix, cal apuntar que el grup de
persones que supera les quatre assistencies al teatre és superior entre la poblacié¢ adulta (6,5% davant de
5,9%).

Grafic 26. Assisténcia al teatre els darrers 12 mesos, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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3.3.4. Museus, galeries d’art i monuments

El 73,2% dels joves han assistit a algun museu, galeria o ha visitat algun monument en els darrers dotze
mesos, un percentatge superior al del 2001 (62,8%). D’entre la poblacié que protagonitza aquesta tendencia
creixent cal destacar a les persones joves que viuen soles i tenen ingressos propis, el 81,4% de les quals hi
ha assistit (21 punts més que el 2001).%¢ Novament, la poblacié jove sense estudis té un pes important en
I'augment del consum cultural: el 69,8% ha assistit a museus, galeries 0 monuments, 56,7 punts percentuals
per sobre del 2001 (13,1%).57 68

En comparacié amb la poblacié adulta, les persones joves registren un percentatge més alt d’assisténcia a
museus, galeries i monuments (73,2% enfront de 65,7%).

66 Taules 76177 al'annex 2.
67 Taules 7879 alannex 2.
68 Taules 8081 alannex 2.
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Grafic 27. Assisténcia a museus, galeries i monuments els darrers 12 mesos, segons edat (15-29 anys i 30

i més). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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3.3.5. Biblioteques

Set de cada deu joves han anat almenys un cop a una biblioteca durant I'Gltim any, fet que suposa un creixement
poc remarcable respecte al percentatge del 2001 (66,2%). Tot i aix0, aquesta no és una situacié homogenia
per a tots els grups de poblacié jove. El percentatge d’assistencia de les dones ha augmentat —de manera
que s’han incrementat els diferencials positius amb els homes—,® pero entre les persones joves amb nivells

d’estudis secundaris el percentatge s’ha reduit.”

El volum d'assistencia de la poblacié adulta és molt inferior al de la jove, ja que nomeés hi ha anat el 31,8%.
[’assistencia ha crescut especialment entre les persones joves casades sense fills (del 44,3% al 60%) i les
casades amb fills (del 29,7% al 56,9%). Per contra, s'ha registrat un descens en el cas de les persones joves
estudiants o que busquen la primera feina no casades ni soles (del 91% al 85,2%), les persones desocupa-
des que ja han treballat i que viuen en llars amb dos i més habitants (del 58,7% al 48,4%), i les persones que

viuen soles i tenen ingressos propis (del 55,2% al 44,2%).”!

69 Taula 82 alannex 2.
70 Taules 85i86 a I'annex 2.
71 Taules 8384 a l'annex 2.
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Grafic 28. Assisténcia a biblioteques els darrers 12 mesos, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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3.3.6. A tall de conclusié

Entre els consums culturals que requereixen desplagament, el cinema és el que ha registrat més descensos,
mentre que ha crescut de forma important I'assistencia a concerts i, més lleugerament, al teatre, els museus
i les biblioteques. Tot i que la practica totalitat de les persones joves han anat al cinema I'Gltim any, n'ha
disminuit considerablement la freqiencia (nombre de vegades. La poblacié jove continua tenint un habit de
consum meés alt que I'adulta en aquest ambit.

També soén superiors els nivells d’assistencia a concerts i al teatre: més de la meitat de les persones joves hi
han assistit almenys un cop durant I'Gltim any. En ambdds casos s’ha registrat un augment respecte al 2001,
que es concentra en la franja de freqléencia baixa i es combina amb la disminucio dels no consumidors. Per
tant, hi ha hagut una incorporacié important de nous publics.

Les visites a museus, galeries d’art i monuments també han crescut lleugerament entre el col-lectiu jove.
De nou, el creixement s’ha concentrat en les freqiiéncies més baixes en detriment dels no visitants, fet espe-
cialment remarcable en el cas de la poblacié sense estudis.

Finalment, i malgrat no presentar un augment excessiu en termes generals, I'assistencia a biblioteques ha
augmentat de forma significativa entre les dones i les persones casades. En canvi, ha disminuit entre la po-
blaci¢ estudiant, que segueix sent el col-lectiu amb més utilitzacié d’aquest tipus d’equipaments. En conjunt,
el percentatge global d’assistencia jove és el doble que el de la poblacié adulta.

3.4. L'oci proactiu

Aquest darrer apartat d'aproximacié descriptiva es dedica a les activitats culturals en que les persones joves
realitzen un paper que no es pot definir com a consum, siné que esta caracteritzat principalment en termes
de socialitzaci¢ i proactivitat. En aquest sentit, I'analisi es fonamenta en dues de les variables de I'enquesta:
I'assistencia a classes artistiques i la pertinenga a associacions.
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3.4.1. Formacio artistica

’enquesta ha inclos canvis metodologics en la formulacié de glestions relacionades amb les activitats de
formacio artistica que impedeixen realitzar una comparativa temporal 2001-2006.7 Per tant, I'inica mirada
que es pot fer té a veure amb els diferencials existents entre poblacié jove i adulta, tenint en compte el per-
centatge de persones que han assistit a classes de formacio artistica al llarg de la seva vida fora de I'horari
escolar i de forma no professional.

Certament, el fet de prendre com a ambit temporal de comparacié tota la vida suposa un biaix favorable per
a les persones adultes en termes d’oportunitats. Tot i aix0, les dades sén del 54,7% per a les persones joves
i del 32,4% per a les adultes, de manera que es posa de manifest que en els darrers anys hi ha hagut un
creixement notable de la formaci¢ artistica.

Si es fixa la mirada en el moment de transicid, les persones joves que viuen soles i tenen ingressos propis i les
casades sense fills son els grups que han assistit a classes en mes mesura (65,4% i 64,6%, respectivament).”
Finalment, també cal destacar que les dones tenen percentatges molt més alts que els homes (67% enfront
de 43,2%).™

Grafic 29. Assisténcia a classes artistiques al llarg de la vida fora de I’horari escolar, segons edat (15-29
anys i 30 i més). Catalunya, 2006. Percentatge
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72 L’assisténcia a classes de formacié artistica a 'ECPC 2001 prenia com a ambit temporal de referéncia els darrers dotze mesos; en canvi, a
I'ECPC 2006 la pregunta també es realitzava al llarg de la vida. Per al present estudi només s’ha pogut disposar de la segona variable.

73 Taula 88 a lannex 2.

74 Taula 87 a lannex 2.

Cultura i joves II. Habits culturals i politiques publiques



3.4.2. Associacionisme

El 37,9% de la poblacié jove pertany a alguna associacio, un percentatge inferior al de les persones adultes,
que és del 54,5%. Els diferencials per sexe que existien el 2001 s’han reduit de forma clara a través d'un
creixement important del percentatge de dones joves associades, que ha passat del 25,7% al 36,7% I'any
2006.7 També ha crescut notablement I'associacionisme de les persones joves de 25 a 29 anys (del 31,0%
al 41,9%)7 i de les persones joves amb estudis superiors que segueixen estudiant (del 35,6% al 53,8%).”

Segons el moment de transicio, les persones joves que viuen soles i tenen ingressos propis continuen sent
les que més s’associen (56,1%). Tots els grups han registrat augments importants en el volum d’associats, a
excepcit de les persones joves estudiants o que busquen la primera feina no casades ni soles i les desocu-
pades que ja han treballat i que viuen en llars amb dos i més membres, que s’han mantingut practicament
iguals.”™

Grafic 30. Pertinenca a associacions, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2001-2006. Percentatge

100%
90%
80%
68,4 62,1 54,5
70%
60%
50%
40%
30%
20%
31,6 379 45,5
10%
0%
Joves 2001 Joves 2006 Adults 2006
m Si
= No

Font: Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya. Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio i Idescat.

Més enlla del volum, cal parar atencio a I'activisme i el nivell d'implicacié de la poblacié associada, que obliga
a fer una lectura condicionada de les dades anteriors. En aquest sentit, els resultats evidencien que les per-
sones joves s'associen en menys mesura que les adultes, perod que, a més, constitueixen un tipus de socis
menys actius (49,1% enfront de 53,1%) i ocupen menys carrecs de responsabilitat (14% enfront de 17,1%).

75 Taula 89 a lannex 2.
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Grafic 31. Tipus de participaci6 de la poblacié associada, segons edat (15-29 anys i 30 i més).
Catalunya, 2006. Percentatge
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3.4.3. A tall de conclusio

Les persones joves han assistit a classes de formacio artistica en més proporcié que les adultes, una realitat
que protagonitzen especialment les dones i els perfils emancipats. En canvi, els nivells de pertinenca a alguna
associacio son inferiors (tot i haver experimentat un lleuger augment respecte al 2001), de la mateixa manera
que entre els associats les persones joves també tenen un grau de participacio (activisme i pertinenga a la
junta) més baix.

3.5. Relacio entre factors estructurals, tipologies de consum i practiques observades

Un cop realitzada la presentacié descriptiva dels resultats de I'enquesta, i de forma previa a la determinacié
els perfils de consumidors culturals entre la poblacié jove, s'ha volgut introduir un apartat que funcioni com
a pont entre aquests dos blocs i que centri I'atencid en les caracteristiques estructurals clau de les persones
joves.

Com s’ha dit, el fet que 'ECPC no inclogui cap pregunta especifica sobre el cicle vital de la persona en-
questada dificulta la construccié de tipologies solides d’analisi que permetin aclarir la influencia d’aquesta
variable en el consum i les practiques culturals juvenils. Si bé és cert que al llarg del bloc descriptiu anterior
s’ha utilitzat la categoria de moment de transicid que ja es va construir a Cultura i joves I, s’ha cregut conve-
nient complementar aquesta mirada amb una de més especifica que es focalitzés en variables que si que
incorpora 'ECPC i que actuen com a determinants en el cicle vital de la persona jove.

El concepte cicle vital duu intrinseca una gran flexibilitat que en fa dificil la concrecié en termes de categories
estanques i variables operatives. Tot i aix0, I'objectiu d’aquest apartat no és donar una visié global sobre
quin és el pes del cicle vital en relacid amb el consum cultural de les persones joves, sind observar com hi
influeixen certes caracteristiques vitals especifiques. Per fer-ho, s’ha realitzat una explotacié d’'una bateria de
variables de consum i practiques que s’han considerat significatives, a través de tres tipus d’analisi:

— Identificar I'evolucié del consum d’una mateixa generacié de persones per veure quines practiques son
atribuibles a termes generacionals i quines a I'edat.
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— Observar quins son els patrons de consum de les persones ocupades (i, per tant, amb més recursos
economics i menys disponibilitat temporal) en comparacié amb les no ocupades (fonamentalment estu-
diants, amb meés disponibilitat perd sense fonts d'ingressos propies).

— Fer una mirada a les practiques i als consums de les persones joves amb fills, comparant-les les que no
en tenen, per veure si hi ha diferencies remarcables.

3.5.1. La clau generacional en el consum i les practiques culturals

La primera mirada especifica que s’ha decidit fer sobre la poblacio jove ha fixat I'enfocament en clau gene-
racional. Es parteix de la hipotesi que el concepte generacié actua com a factor estructural explicatiu de les
practiques i els consums de la poblacio jove en més mesura que la variable edat. Aquesta explicacié posa
més emfasi en el procés de construccié d’habits que no pas en I'existéncia de comportaments vinculats a
I'edat juvenil o adulta. Certament, amb aquesta logica pot explicar-se tant I'evolucié del consum cultural re-
gistrat entre la poblacié jove —per I'aparicio de noves generacions amb un nombre meés elevat de recursos
culturals disponibles—, com el de la poblacié adulta, que s’explica en bona part per I'efecte reemplagcament
de noves generacions joves amb nivells de consum més alts.

Per dur a terme aquesta aproximacié s’ha incorporat la l0gica d’analisi de panels, que permet determinar com
han evolucionat els patrons de consum i practiques d’un conjunt de persones joves nascudes en uns anys
determinats durant el periode 2001-2006. Els panels es basen en el manteniment dels mateixos individus
com a mostra d’estudi, fet que no es produeix a I'ECPC. Per tant, i si es vol ser precis, no es pot considerar
I'analisi com a estrictament longitudinal, tot i que en pren la inspiracié i la intencié.

Malgrat aquestes limitacions metodologiques, I'analisi estadistica s’ha centrat en el grup de persones enques-
tades nascudes entre els anys 197211976, que I'any 2001 tenien entre 251 29 anys i el 2006, de 30 a 34. Es,
doncs, un col-lectiu que —segons la construcci¢ d’'edats de I'enquesta— ha deixat de ser jove. Cadascuna
de les variables analitzades es presenta en tres nivells: generacio estudiada a I'enquesta del 2001, generaciod
estudiada a I'enquesta del 2006 i mitjana de persones adultes del 2006. Aixd permet analitzar si el pas a
I'edat adulta —segons els intervals de I'enquesta— ha comportat una aproximacio als habits del conjunt de
poblacié de més de 29 anys o si, per contra, ha mantingut o accentuat patrons de consum diferenciats, més
similars als de la mateixa generaci¢ I'any 2001.

Per Ultim, cal advertir que, al contrari del que pot semblar, la concepcié de generacié no és estanca. Tal com
s’ha evidenciat en paragrafs anteriors, s’han produit canvis de context importants que han afectat transver-
salment tots els grups poblacionals en més o menys mesura, de manera que la generacié analitzada tampoc
no n’ha quedat al marge.

A) Equipaments informatics a la llar

Entre la generacié estudiada s’ha produit un fort creixement del percentatge de poblacié que té ordinador
amb Internet a la llar (ha passat del 40,6% al 75,3%). Aquest salt tecnologic també es destaca pel fet que
s’han reduit més de 20 punts les llars que no disposen d’ordinador.

L'impacte de laincorporacié dels equipaments informatics també es fa notar entre la poblacié adulta, tot i que
amb xifres molt allunyades de la generacio estudiada. Aixi, entre les persones adultes encara n’hiha un 33,5%
sense ordinador, i el volum que en disposa amb Internet arriba al 53,3%. Aixi doncs, la presencia d’ordinador i
Internet a les llars, malgrat haver-se estes a tota la poblacio, té a veure amb el fet generacional: els i les joves
que s’incorporen a 'edat adulta ho fan amb més preséncia d’equipament informatic a les llars.
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Grafic 32. Equipaments informatics a les llars, segons edat (persones nascudes els anys 1972-76 i persones
de 30 i més anys). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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B) Consum cultural quotidia

La poblacié que pertany a la generacié estudiada escolta més musica I'any 2006 que el 2001. Del 76,4% de
persones d’aquesta generacié que n'escoltaven diariament el 2001 s’ha passat al 80,6% el 2006. Tanmateix,
el conjunt de la poblacié adulta escolta de forma considerable menys musica (el 59,9% n’escolta cada dia)
que la generacié estudiada. Per tant, s’observa una intensificacié de I'habit de consum musical que allunya
aquesta generaci6 de les pautes de comportament que caracteritzen les persones adultes.
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Grafic 33. Freqliéncia amb queé s’escolta musica, segons edat (persones nascudes els anys 1972-76 i persones
de 30 i més anys). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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La primera analisi que es despren dels elements amb qué s’escolta musica és I'aparicié d’un nou conjunt
de mitjans I'any 2006, format pels reproductors MP3, MP4 i altres. Aquesta nova tecnologia, majoritariament
portatil, ha entrat amb forca en el consum musical de la generacié estudiada i ha fet que I'11,6% I'utilitzi. Al-
hora, el consum majoritari es continua fent a través dels suports tradicionals (discs, cassets, CD i DVD), pero
el seu percentatge ha disminuit al 49,8%, 5,4 punts percentuals per sota del 2001 (55,2%). D’altra banda, el
consum de musica a través de la radio i la televisié també ha baixat (de 42% a 30,5%), un fet que s’ha vist
compensat per I'Us d’Internet i de I'ordinador personal (8,1%).

En analitzar els mitjans que utilitzen les persones adultes s’observa que, tot i haver incorporat també els
MP3, els MP4 i altres reproductors, la penetracié d’aquests nous instruments de consum és molt inferior.
La meitat de les persones adultes escolten musica a través de discs, cassets, CD i DVD, i el 40,5% ho fan a
través de la radio i la televisid, mentre que els mitjans vinculats a les noves tecnologies només representen
el 7,9%. En termes globals, doncs, cal parlar d’'un comportament especific de la generacié estudiada que té
tendéncia al canvi i la modernitzacié i que es contraposa a un pes gairebé absolut dels mitjans tradicionals
entre la poblacié adulta.
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Grafic 34. Mitjans pels quals s’escolta musica, segons edat (persones nascudes els anys 1972-76 i persones
de 30 i més anys). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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Pel que fa a la lectura, i encara que en els tres formats (llibres, diaris i revistes) el percentatge de persones
lectores habituals ha augmentat, I'increment és especialment destacable en el cas dels diaris i les revistes.
Aixi, el 83,1% de les persones d’aquesta generacié son lectores habituals de diaris (en llegeixen almenys
un cop a la setmana), mentre que el 2001 la xifra era del 73,3%. El mateix creixement es produeix entre les
persones lectores habituals de revistes, que se situen al 35,1% (9,7 punts superiors al 2001). En canvi, pel
cas dels llibres, la proporcié de persones lectores habituals d'aquesta generacié es manté practicament
igual en aquest periode.

[’any 2006, el conjunt de la poblacié adulta té nivells de lectura lleugerament més baixos que la generaciod
estudiada en tots tres formats, una situacié inversa a la del 2001. El diferencial més destacat es registra entre
els lectors habituals de revistes, que en son el 35,1% de la poblacié nascuda entre 1972 i 1973, mentre que
entre el conjunt de persones adultes aquest percentatge és del 29,2%.
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Grafic 35. Persones lectores habituals de llibres, diaris i revistes, segons edat (persones nascudes els anys
1972-76 i persones de 30 i més anys). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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C) Consum cultural de desplagament necessari

Una de les activitats en qué destaca més la variacié dels habits de consum de la generacié estudiada és el
percentatge de persones que assisteixen habitualment al cinema, on s’ha registrat una forta disminucié (del
62,1% I'any 2001, al 24,2% el 2006). A pesar d’aquesta reduccié brusca, i com s’ha vist en apartats anteriors,
aquest descens també s’ha produit de forma generalitzada en el conjunt de la poblacié jove.

En la resta d'activitats es mantenen practicament invariables els percentatges d’habituals i d’assistents en
la comparativa 2001-2006 per a la generacié estudiada, tot i algunes petites variacions a l'alca, com el per-
centatge d’assistents a museus, galeries i monuments, que ha augmentat 8 punts percentuals (del 63,5% el
2001, al 71,5% el 2006).

En relacié amb la poblacio adulta, tots els consums que impliquen desplagament realitzats pel conjunt de
persones nascudes entre 1972 i 1976 sén més alts. Tanmateix, on es fa més palés aquest consum adult
inferior és en I'assisténcia a biblioteques: mentre que entre les persones de la generacio 1972-76 hi assisteix
un 48,8%, entre les adultes aquesta xifra baixa fins al 37,1%.
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Grafic 36. Freqiiencia de consum cultural de desplagament necessari, segons edat (persones nascudes els
anys 1972-76 i persones de 30 i més anys). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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D) Oci proactiu

Finalment, i pel que fa a I'oci proactiu, el percentatge d'associats entre les persones de la generacié 1972-76
ha registrat un augment en el periode 2001-2006 (del 31% al 39,8%). Malgrat aquest creixement, el percen-
tatge de persones associades és inferior al de la poblaci¢ adulta (45,5%). Sembla que en aquest cas hi ha
una dinamica creixent d'associacionisme a mesura que la poblacié té més edat; per tant, I'edat pot resultar
més explicativa que la generacio.
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Grafic 37. Pertinenca a associacions, segons edat (persones nascudes els anys 1972-76 i persones de 30
i més anys). Catalunya, 2001-2006. Percentatge
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E) A tall de conclusié

’analisi realitzada posa de manifest que la gran majoria de consums i practiques culturals semblen respon-
dre més a una logica de tipus generacional que no pas a raons d’edat. En efecte, en la majoria de casos
es produeix una continuitat en els consums de les persones joves un cop deixen de ser-ho (29 anys), i no
una tendéncia de canvi cap a la reproduccié dels habits culturals que caracteritzen les generacions adultes.
Aquest fet es manifesta especialment en I'equipament informatic de les llars, I'habit de consum musical, I'Us
de nous mitjans de reproduccio portatils (MP3, MP4 i altres) i I'assisténcia a biblioteques.

3.5.2. L'impacte de 'ocupacioé en el consum i les practiques culturals de les persones joves

Per anallitzar I'impacte de 'ocupacié s’han considerat els consums i les practiques culturals de les persones
joves que estan ocupades i les que estan estudiant. Aquesta és una explotacid especifica que no pretén
englobar tota la poblacid, sind que posa I'emfasi en la cerca de diferéncies de comportament entre ambdos
col-lectius. En aquest sentit, s'ha triat el segment d’edat de 20 a 24 anys responent a la necessitat d’'incloure
un ambit temporal de la vida de la poblacié jove en que les situacions d’estudis o feina es mostren de ma-
nera més equilibrada, ja que en trams majors o menors hi predominen més unes que les altres. Aixi, entre
les persones joves de 20 a 24 anys el 29,6% esta estudiant (8,6% de la poblaci¢ jove) i el 60,4% esta ocupat
(17,6% de la poblacié jove), mentre que el 10% es troba en altres situacions.

A) Equipaments informatics a la llar

Entre la poblacié de 20 a 24 anys les llars de persones estudiants tenen més dotacié d’equipaments in-
formatics amb accés a Internet (96,6%) que les de persones ocupades (84,4%). Més enlla d’aquests 12,2
punts percentuals de diferencia, cal destacar que no hi ha cap representacio de la poblacié estudiant dins
d’aquest grup que no tingui ordinador, i tan sols el 3,4% en té sense Internet. Un fet que evidencia la relacié
entre 'activitat académica i la disposicid d’equipament informatic amb accés a la xarxa.
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Grafic 38. Equipaments informatics a les llars de les persones de 20 a 24 anys, segons relacié amb

I’activitat. Catalunya, 2006. Percentatge

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

84,4 96,6
10,9
BN 34
Ocupats Estudiants

M Sense ordinador
Ordinador sense Internet
Ordinador amb Internet

Font: Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya. Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié i Idescat.

B) Consum cultural quotidia

Encara que la diferéncia no és gaire accentuada, les persones ocupades d’entre 20 i 24 anys escolten musica
en més mesura que les que estan estudiant. En aquest sentit, el percentatge de poblacio que diu escoltar mu-
sica cada dia és del 90,7% entre la poblacio jove ocupada de 20 a 24 anys, i del 81,7% entre I'estudiant.
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Grafic 39. Freqiiencia amb qué escolten musica les persones de 20 a 24 anys, segons relacié amb I’activitat.
Catalunya, 2006. Percentatge
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En canvi, quant als nivells de lectura, les persones que estan estudiant superen les ocupades, especialment
en el cas dels llibres: el 48,3% de les persones que estudien en son lectores habituals (n’han llegit sis 0 més
els darrers dotze mesos), mentre que el percentatge disminueix fins al 31,4% entre les ocupades. En aquest
punt, pero, s’ha d’esmentar que els percentatges no tenen en compte la finalitat de la lectura, de manera que
és possible que part dels llibres llegits per la poblacié estudiant s’inscriguin en la seva activitat académica.

La poblacié que estudia també registra un percentatge més alt de lectors habituals de diaris (88,3%) que
les persones de la mateixa franja d’edat que estan ocupades (83,5%). Tanmateix, pel que fa a la lectura de
revistes, la situacio es produeix a la inversa si es pren com a referencia més proporcio de lectors habituals
(llegeixen una revista almenys un cop a la setmana).

Grafic 40. Persones lectores habituals de llibres, diaris i revistes de 20 a 24 anys, segons relacié amb
I'activitat. Catalunya, 2006. Percentatge
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C) Consum cultural de desplagament necessari

En tots els tipus de consum que impliquen desplagament, la poblacié d’entre 20 i 24 anys que esta estu-
diant registra nivells més alts que la que esta ocupada. Tot i aixi, mentre que en habits com anar al cinema
0 a concerts el percentatge d’habituals entre ambdds grups és forga semblant, en el cas de I'assisténcia a
biblioteques la separacié s'intensifica a causa, segurament, de I'activitat academica dels estudiants. Aixi,
el 89,2% de les persones que estudien van a biblioteques, enfront del 62,5% de la poblacié d’entre 20 i 24
anys ocupada.

Grafic 41. Freqiiencia de consum cultural de desplagament necessari entre les persones de 20 a 24 anys,
segons relacié amb I'activitat. Catalunya, 2006. Percentatge
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D) Oci proactiu

En materia de pertinenca a associacions no es registren grans diferéncies segons I'ocupacioé en la poblacié
de 20 a 24 anys, tot i que el percentatge corresponent a les persones estudiants (37,1%) supera molt lleuge-
rament el de les ocupades (35,2%).
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Grafic 42. Pertinenca a associacions de les persones de 20 a 24 anys, segons relacié amb l'activitat.
Catalunya, 2006. Percentatge
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E) A tall de conclusié

Malgrat que les persones joves ocupades en principi haurien de tenir un nivell d’ingressos més alt que les estu-
diants i, per tant, més possibilitats d’accés als recursos culturals, el seu nivell de consum i de practica cultural
és inferior. Per tipologies de consum, la poblacié estudiant registra percentatges superiors a I'ocupada en tots
els casos, amb diferencials més acusats en I'ambit de desplagament —i, en especial, en les biblioteques.

En aquest sentit, I'entorn, la xarxa social i la disponibilitat de temps lliure de la poblacié estudiant es poden
considerar factors més determinants que no pas els recursos economics, encara que cal tenir present que la
majoria de persones estudiants no estan emancipades i, en consequéncia, disposen d’un nivell de despesa
inferior i de recursos facilitats pels pares i mares.

3.5.3. L'impacte de la paternitat i la maternitat en el consum i les practiques culturals de les per-
sones joves

En aquest punt es fa una analisi especifica de les persones joves de 20 a 29 anys aparellades, tot diferenciant-
les segons si tenen fills 0 no, amb la intencié de poder determinar quin és I'efecte d’aquest fet en els patrons
de consum cultural de les persones joves. Precisament, I'eleccié d’aquest grup d’edat s’ha realitzat per
englobar el tram de poblacié jove que concentra més naixements, a banda de constituir un moment del cicle
vital en que el procés de socialitzacio cultural esta consolidat. En aquest sentit, entre les persones de 20 a
29 anys que estan casades o aparellades, el 56,1% té fills (8,4% de la poblacié jove), mentre que el 43,9%
no en té (6,6% de la poblacié jove).

A) Equipaments informatics a la llar

El 83,8% de les persones enquestades de 20 a 29 anys sense fills disposa d’ordinador amb Internet, mentre
que la poblacié amb fills en disposa en un 79,9%. Tot i aquesta diferéncia de 3,9 punts percentuals, cal parlar
d’una dotaci¢ forga semblant entre ambdds col lectius.
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Grafic 43. Equipaments informatics a les llars de les persones de 20 a 29 anys casades o aparellades,

segons si tenen fills. Catalunya, 2006. Percentatge
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B) Consum cultural quotidia

Pel que fa al consum musical no hi ha diferencies destacables en la frequiéncia amb que escolten musica les
persones de 20 a 29 anys que tenen fills (el 82,3% n’escolta cada dia) i les que no en tenen (82,5%).

Grafic 44. Freqiiéncia amb qué escolten musica les persones de 20 a 29 anys casades o aparellades, segons

si tenen fills. Catalunya, 2006. Percentatge
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Per contra, quant a la lectura, les persones d’entre 20 i 29 anys que no tenen fills presenten nivells de lectura
més elevats que les que tenen descendencia. Tot i que les diferéncies no sén molt acusades, és remarcable
el diferencial en el cas dels llibres, ja que el percentatge de persones lectores habituals d’aquesta franja
d’edat és del 37,6% per a les que no tenen fills i del 25,8% per a les que en tenen.

Grafic 45. Persones lectores habituals de llibres, diaris i revistes de 20 a 29 anys casades o aparellades,
segons si tenen fills. Catalunya, 2006. Percentatge
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Font: Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya. Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio i Idescat.

C) Consum cultural de desplagament necessari

’analisi global del consum cultural que implica desplacament de les persones de 20 a 29 anys casades o
aparellades mostra que el col-lectiu que no té fills consumeix més cultura que el que si que en té. Aquesta
diferencia és especialment destacable en I'assistencia al teatre (el 51,3% de les persones sense fills hi
ha assistit en els darrers dotze mesos, mentre que entre la poblacié amb fills només ho ha fet el 24,4%).
Aixi mateix, el diferencial també es manifesta en I'assisténcia a museus, galeries, la visita a monuments i
I'assistencia a biblioteques.

Tanmateix, la poblacid amb fills és la que registra un percentatge d’assistents habituals al cinema més alt
(35,9%). Encara que la diferencia no és molt elevada (la poblacié enquestada sense fills té un 31,1% d’assistents
habituals), subratlla la possibilitat assistir al cinema amb els fills, ja que disposa d’una oferta familiar o infantil
més amplia que les altres opcions de consum cultural.
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Grafic 46. Freqiiencia de consum cultural de desplagament necessari de les persones de 20 a 29 anys casa-
des o aparellades, segons si tenen fills. Catalunya, 2006. Percentatge
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D) Oci proactiu

Es registra un percentatge més elevat de participacié en associacions entre la poblacié de 20 a 29 anys
casada o aparellada sense fills (38,2%) que entre la que en té (32,4%).

Grafic 47. Pertinenca a associacions de les persones de 20 a 29 anys casades o aparellades, segons si
tenen fills. Catalunya, 2006. Percentatge
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E) A tall de conclusié

La paternitat i la maternitat tenen efectes evidents en el consum i la practica cultural de la poblacio jove.
Les persones joves amb fills disposen d’'un grau d’equipament informatic a les llars lleugerament inferior,
s’associen menys i tenen nivells de consum quotidia clarament més baixos en la lectura, pero és en I'ambit
del consum de desplagament (concerts, teatre, museus i biblioteques) on hi ha més diferencials. En canvi,
el fet de ser pares o mares sembla tenir influencia en un consum més gran de cinema.

3.5.4. Consums amb incidencia en els habits culturals

Els apartats anteriors han permes analitzar quina és la influencia de les variables estructurals i dels canvis en
el cicle vital de les persones joves sobre els seus habits de consum cultural. En aquest, en canvi, s’intenta
determinar quines son les connexions existents entre les diferents modalitats de consum.

Amb la intencié de trencar amb la concepcid estanca de la relacié entre consums, I'analisi s’ha centrat a
observar en quina mesura la lectura habitual de llibres i I'accés a Internet per part de les persones joves estan
relacionades amb la realitzacié d’altres consums de forma intensa. La seleccié d’aquestes dues variables no
és casual, sind que respon a dues linies discursives en debat sobre els habits i les practiques culturals:

— Des del punt de vista tradicional, s’atorga a la lectura de llibres un paper de centralitat en el desenvolu-
pament cultural de I'individu. D’acord amb aquesta visio, la categoria de lector esdevé condicié sine qua
non al’hora de realitzar consums culturals intensos en la resta de tipologies. L'articulacié de les politiques
culturals d’accés a la cultura s’ha sustentat tradicionalment en aquesta direcciod, com exemplifica el fet
que I'ambit de la lectura publica sigui I'tnic que disposa d’'un marc legal propi.

— D'altra banda els darrers anys han sorgit noves aportacions vinculades a una concepcié postmoderna del
fet cultural que consideren Internet i les possibilitats comunicatives i de recursos que ofereix la xarxa com
la nova porta d’entrada als consums culturals. Segons aquesta concepcio, I'accés a I'espai virtual aporta
noves possibilitats de consum més enlla de la consulta i la navegacio, i provoca la realitzacié d'altres
habits culturals de forma intensa.

Per possibilitar I'analisi s’ha construit una taula de doble entrada que posa en relacié el volum de joves lec-
tors habituals de llibres i de joves internautes amb els seus consums intensius per a cadascuna de les altres
modalitats. A la vegada, s'incorpora el percentatge corresponent al total de la poblacié jove, que permet
determinar si els consums observats se situen per sobre o per sota de la mitjana global.
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Taula 1. Consums culturals intensius entre les persones de 15 a 29 anys segons lectura de llibres i utilitza-
ci6 d’Internet. Catalunya, 2006. Percentatge

Joves lectors i nt:?::; es
habituals de llibres (han utilitzat
Tipus de consum cultural Total joves (6 llibres o més Internet a casa
durant els ultims 12 d Is alti
mesos) urant els ultims
12 mesos)
% mostra 100 37,7 94,6
Consum\dor§ habltuals dve musica 88.0 89,2 88.6
(Escolten musica cada dia)
Teleespectadors
(Miren la TV per sobre de la mitjana de 2,2 h al dia) 20,3 145 19.3
Lectors habituals de diaris
(Llegeixen el diari aimenys 1 cop per setmana) 764 82,2 76,6
Assistents habituals a cinema
(Hi han assistit més de 12 cops durant els darrers 12 mesos) 37,0 434 379
Assistents habituals a concerts
(Hi han assistit més de 4 cops durant els darrers 12 mesos) 25,9 36,7 8
Assistents habituals a teatre 59 105 620
(Hi han assistit més de 4 cops durant els darrers 12 mesos) ' ’ '
Assistents a museus
(Hi han assistit durant els darrers 12 mesos) 732 86,6 75,0
Assistents a biblioteques
(Hi han assistit durant els darrers 12 mesos) 68,2 81,1 701

Font: Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya. Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio i Idescat.

Els resultats posen de manifest que la lectura habitual de llibres s’Tacompanya de nivells elevats de tots els
consums que fan necessari el desplacament (cinema, concerts, teatre, museus i biblioteques). En aquest
sentit, vuit de cada deu lectors habituals han assistit a museus i han anat a la biblioteca durant I'Gltim any,
quatre de cada deu han anat més de dotze cops al cinema i han anat a concerts en més de quatre ocasions.
Perd és en el cas del teatre on aquest fet és especialment acusat, amb un percentatge d’assistencia de més
de quatre cops molt superior al de la mitjana (10,5% envers 5,9%).

EnI'ambit dels consums quotidians o domestics, el percentatge d’escolta musical i de lectura de diaris també
és lleugerament superior al del conjunt de la poblacié jove. En canvi, entre els lectors habituals de llibres el
consum de televisio se situa clarament per sota de la mitjana (14,5% enfront de 20,3%). Aixo fa pensar en
I'existéncia d’'una competencia en termes de temps entre la televisio i la resta de consums en aquest perfil
de joves consumidors, que s’explica pel caracter exclusiu de la lectura i els consums de desplagament.

Quant al cas d’Internet, el primer que es posa de manifest és que els i les internautes no consumeixen amb
tanta intensitat la resta de productes culturals. Tot i que les xifres sén superiors a les del conjunt de poblacié
jove, els diferencials sén molt més reduits respecte a la mitjana, sobretot en I'assisténcia habitual al teatre
(6,2% enfront de 5,9%) i al cinema (37,9% envers 37%). Tal com succeia amb els lectors habituals, el consum
intensiu de televisié és lleugerament inferior entre les persones joves que utilitzen Internet.

En termes generals, els resultats apunten a la lectura com una practica relacionada directament amb la
majoria dels consums culturals, que té un efecte de reforgament accentuat dels habits culturals que impli-
quen desplagament. Des d’aquest punt de vista, els i les joves es caracteritzen per combinar i simultaniejar
consums (Dal Pozzolo, 2008), de manera que la lectura actua com a catalitzadora i no pas com a reductora
(o competidora) de la resta de practiques i formats.

L'Us d’Internet també acompanya nivells de consum més elevats que la mitjana, perd amb diferencials molt

meés inferiors que li resten forca a I'hora de caracteritzar-lo com a factor generador d’altres consums. Tot i
aixo, el fet que el 94,6% de les persones joves utilitzin Internet a casa I'any 2006 fa pensar que avui en dia la
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xifra pot haver augmentat. Aquest element converteix en constant aquesta variable i, per tant, fa més dificil
determinar-ne caracteristiques definitories. A meés, I'ECPC no incorpora cap pregunta sobre el nombre d’hores
destinades a navegar per la xarxa i els seus usos, dimensions que serien Utils per discriminar entre diferents
intensitats de consum i poder definir un patré més acurat d'internautes habituals.

3.5.5. Perfils de consumidors culturals joves

Finalment, i per cloure I'analisi de la relacié dels i les joves i el consum cultural, es presenta una aproximacio
explicativa que pretén determinar quines soén les caracteristiques que defineixen els diferents tipus de con-
sumidors culturals joves. La construccié de perfils s’ha basat en el processament estadistic de 'TECPC 2006
a través d’'una metodologia multivariable basada en I'analisi de correspondencies multiple i de classificacio,
que ha permes estructurar el consum cultural dels i les joves i construir tipologies.

Com s’ha esmentat a I'apartat metodologic, en la construccioé de les tipologies de consumidors no s’ha pogut
discriminar segons els continguts dels consums, ja que I'ECPC no inclou preguntes d’aquest tipus. Amb

tot, el processament a partir de les dades disponibles a I'enquesta ha permes establir tres grans perfils de
consumidors culturals joves:

Grafic 48. Perfils de consum cultural de les persones de 15 a 29 anys. Catalunya, 2006. Percentatge
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Font: Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya. Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio i Idescat.

1. Captius: Des del punt de vista del consum de desplagament, les persones d’aquest grup es caracterit-
zen per tenir uns consums esporadics pero forga diversos, que inclouen tots els formats (a excepcié dels
concerts). Assisteixen esporadicament al teatre i amb una certa frequéencia al cinema, i durant I'Gltim any
han acudit a la biblioteca i han visitat algun museu, galeria 0 monument. Pel que fa als consums estatics,
llegeixen llibres i diaris de forma esporadica, escolten musica amb una certa frequéencia i utilitzen Internet
a casa.

El grup deu el seu nom al fet que esta integrat majoritariament per persones que estan estudiant, no emanci-
pades i amb una edat compresa entre els 151 els 19 anys. Aquestes caracteristiques fan pensar en consums
culturals vinculats directament o indirectament a activitats o motivacions academiques, visibles sobretot
en el cas de I'assistencia a biblioteques. Per tant, es tracta de consums que responen en més mesura a
dinamiques d’obligatorietat o necessitat, més que no pas a practiques amb un component social alt.

2. Omnivors: Es caracteritzen per realitzar consums intensius i freqlients que combinen tots els formats,
tant estatics com de desplagament. Assisteixen a concerts fins a cinc vegades I'any; al teatre, de tres a
quatre cops, i al cinema, quinzenalment, a més d'anar a biblioteques i museus, galeries i monuments.
Des del punt de vista del consum domestic, es caracteritzen per ser lectors habituals de llibres i diaris,
per escoltar musica cada dia i per utilitzar Internet.
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Per tot plegat, sén un tipus de joves per als quals les practiques de consum cultural tenen un paper molt
important en el seu temps lliure i requereixen, en molts casos, una compaginacio de tasques, un esforg
economic i —en el cas dels consums d’espectacles— un cercle social que formi part d'aquestes sortides.
Aixi doncs, cal parar atencio¢ al fet que la intensitat i la diversitat de consums dels joves omnivors implica
una rendncia a d’'altres consums, com ara el de televisio, que esta per sota de la mitjana.

Responen a aquest perfil les persones joves amb estudis secundaris que continuen estudiant, les que
busquen la primera feina no casades ni soles™ i les que tenen estudis superiors. Encara que I'edat no
apareix com una variable definitoria del perfil, en els dos primers casos es pot pensar en joves general-
ment no emancipats amb nivells educatius i de temps lliure elevats, amb xarxes relacionals en un entorn
educatiu amb perfils similars, i amb un suport economic familiar. Tots aquests sén elements catalitzadors
d’un major consum de tipus social (espectacles i concerts) i individual (lectura).

Aixi mateix, el fet que es tracti de persones amb estudis superiors porta a incloure dins aquest mateix perfil
un grup de persones joves emancipades que disposen d’ingressos propis, tenen inquietuds i demandes
culturals elevades i capacitat economica per accedir al seu consum.

L’analisi estadistica ha permeés introduir més matisos al perfil, de manera que s’han diferenciat tres grans
tendencies de consum en les persones joves omnivores:

1.0Omnivors “casolans”. Persones amb un consum molt alt de formats culturals domestics (llibres, diaris
i musica), que combinen amb uns patrons poc intensius pel que fa als de desplagament. En formen
part dos de cada deu omnivors.

2. Omnivors exteriors. Es defineixen per un consum cultural molt elevat de desplagament necessari (cinema,
teatre, biblioteques i museus). Realitzen consum d’habitacié, perd en molta menys mesura, i en formen
part dos de cada deu omnivors.

3. Omnivors “auténtics”. Deuen el seu nom al fet que es caracteritzen per combinar tant el consum domestic
com el de desplagament amb intensitats elevades en ambdds casos. El fet que aquest subgrup dels
omnivors sigui el majoritari reforga la hipotesi de la no-exclusié entre consum domestic i consum exterior.
Aixi, sembla que queda clar que ambdds tipus de consum es retroalimenten. Ho sén sis de cada deu
omnivors.

3. Homo videns: Tenen un consum cultural caracteritzat Unicament pel consum televisiu per sobre de la
mitjana (més de 2,2 hores diaries) i per I'escolta esporadica de musica. Les persones que formen part
d’aquest grup generalment no realitzen cap consum que impliqui desplagament (biblioteques, teatre,
cinema, concerts ni museus, galeries i monuments) i en I'ambit domeéstic no llegeixen llibres.

Son, doncs, modalitats de consum que no necessiten d’'una adaptacio del temps lliure ni de relacio amb
d’altres persones i que, a més, requereixen una despesa economica practicament nul-la. Per tant, es tracta
d'un consum que es podria definir de solitari, amb més facilitat d’accés en termes monetaris i que es pot
realitzar en paral-lel a d’altres activitats.

Els resultats obtinguts indiquen que aquesta tipologia tampoc no utilitza Internet a casa, fet que cal posar
en dubte a I'hora de realitzar una reflexié des del present, i més si es té en compte el gran salt que s’ha
produit en el nombre de llars amb connexié a banda ampla des de I'any de I'enquesta fins avui (punt
1.2.2). Aixi doncs, és molt probable que aquest tipus de joves hagin incorporat Internet a la seva dieta
cultural i que, en alguns casos, aixd hagi modificat els seus patrons de consum televisius i musicals per
mitja de les noves ofertes de la xarxa (televisio i videos a la carta, descarrega de musica, etc.), actuant
com a transformador o substitutiu dels mateixos.

Precisament, i en relacidé amb I'ambit de consum exclusivament domestic (i, per tant, poc social) que
diferencia els homo videns dels captius i omnivors, cal parar una atencié especial a la incidencia que les
xarxes socials i les noves eines comunicatives d'Internet (Messenger, Facebook, Twitter, etc.) han pogut
tenir en les practiques i els comportaments culturals i relacionals d’aquest grup de poblacio.

79 Tal com s'ha comentat al llarg de tot I'estudi, aquesta darrera caracteristica pot fer pensar majoritariament en persones joves
que viuen amb els pares.
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Les persones d’aquest perfil sén majoritariament homes, de 25 a 29 anys, amb estudis primaris o secun-
daris, ocupades o desocupades que ja han treballat, casades i amb fills 0 solteres que viuen en llars amb
dos i més habitants. Certament, la paternitat (i les carregues de cura que comporta) pot actuar com un
dels factors explicatius de la manca de consum de desplagcament d’aquestes persones, a qui se'ls redueix
el temps lliure i les possibilitats de compaginacié de les tasques domestiques.

Més enlla dels consums caracteristics de cadascun d’aquests tres perfils de consumidors culturals joves, és
interessant observar amb deteniment les variables d’edat, activitat i cicle vital que els defineixen i preguntar-
se quins canvis en els consums poden ocasionar-ne la variacié. Per al cas dels captius, per exemple, és
rellevant plantejar qué passa quan aquest tipus de consumidors tenen més de 19 anys. El seu consum, que
en bona mesura s’explicava per una relacié directa o indirecta amb la seva activitat academica, es manté,
creix o0 desapareix? Una resposta empirica a aquesta pregunta requeriria d’'una analisi de panels, no inclosa
a I'ECPC, pero de forma aproximativa poden plantejar-se algunes hipotesis:

— D’una banda, pot ser que un grup important de persones joves s'incorpori rapidament al mercat laboral i
abandoni els estudis amb nivells academics primaris o secundaris. Es d’esperar que en aquest grup de
joves molts dels consums de desplacament vinculats a activitats o motivacions academiques (assistencia
ateatre, biblioteques o museus) desapareguin i que es tendeixi a una aproximacié als consums dels homo
videns.

— Draltra banda, una segona possible evolucié (en el cas que es continui estudiant) pot vincular-se al
manteniment o 'augment dels patrons de consum experimentats fins als 19 anys. En aquest suposit, les
persones passen de ser consumidors captius a consumidors omnivors de cultura.

Aquests podrien ser dos casos de trajectories dels perfils per rad d’edat o cicle vital. Tot i aixi, cal tenir present
que I'edat no actua com a variable de pes en la configuracié del perfil omnivor, i que, per tant, pot haver-hi
joves de 15 a 19 anys o de 25 a 29 anys amb un consum cultural igualment intensiu.

Finalment, pel que fa a I'evolucié de consums que pot acompanyar la paternitat o I'entrada al mercat laboral,
una altra qlestié que convé plantejar-se és quines modificacions poden produir-se entre els joves omnivors
a partir de la disminucio del seu temps lliure disponible. En aquest sentit és possible que molts dels omnivors
“auténtics” redueixin els patrons de consums que impliquen desplagament i passin a ser omnivors “casolans”.
A la vegada, pot ser que bona part dels omnivors exteriors modifiquin els seus habits culturals i donin més
pes als consums domestics.

Grafic 49. Perfils de consum cultural de les persones de 15 a 29 anys. Variables sociodemografiques.
Catalunya, 2006
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Grafic 50. Perfils de consum cultural de les persones de 15 a 29 anys. Variables de consum cultural.
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4. Les politiques culturals i de joventut

L’analisi de les politiques publiques del binomi joventut-cultura se centra en I'accié de I’Administracio a
partir dels casos practics de deu municipis. Es parteix, doncs, d'una aproximacié que té en les experiencies
concretes els principals elements analitics. Aquesta opcid és intencionada i pretén avaluar el grau d’'impacte
dels programes i les accions existents a partir de la valoracié que en fan els agents implicats: els politics, els
tecnics i els joves mateixos en tant que subjectes de les politiques de joventut i cultura.

Per fer-ho s’ha estructurat I'apartat en quatre blocs diferenciats. El primer fa un repas sintétic de I'evolucié de
les politiques de joventut fins a I'actualitat i caracteritza els trets principals del Pla Nacional de Joventut de
Catalunya com a marc de referencia. El segon presenta quins son els enfocaments discursius i de planificacio
politica que es realitzen des dels municipis estudiats i des de la Generalitat respecte a les politiques cultu-
rals per a les persones joves. El tercer posa I'emfasi en el vessant practic de les politiques i intenta detectar
quines en son les principals dinamiques de funcionament i canals d’actuacio, tot parant especial atencio a
I'esfera local. Per Ultim, s’inclou un apartat de sintesi dels blocs anteriors que permet estructurar conclusions
generals respecte als elements favorables i desfavorables de les politiques al territori.

’aproximaci¢ s’ha nodrit fonamentalment de fonts documentals, de les entrevistes realitzades als respon-
sables tecnics i politics de les poblacions estudiades i de la Generalitat, aixi com de la informacio obtinguda
als grups de discussié amb joves. Per tant, I'objectiu principal d'aquest capitol no és aportar una mirada
descriptiva o normativa de quina és I'accio publica dirigida als i les joves en matéria cultural (dimensié que ja
s’ha presentat al punt 1.3, al marc d’analisi de I'estudi), sind aprofundir a partir d’'un accent avaluatiu de base
empirica en els reptes de futur de les politiques que la Generalitat i els ens locals desenvolupen.

4.1. El Pla Nacional de Joventut de Catalunya (PNJCat)

4.1.1. La transformacio de les politiques de joventut fins al PNJCat

Laintervenci¢ de les diverses administracions publiques en materia de joventut a Catalunya ha viscut multiples
evolucions. Aixi, des de les primeres politiques de la década dels setanta i vuitanta (centrades fonamentalment
en la consolidacio dels valors democratics i la reivindicacié de drets fonamentals) fins al marc d’intervencio
actual, han estat molts els discursos que s’han anat succeint sobre I'objectiu i I'enfocament de les politiques
de joventut. Tot i que la finalitat d’aquest estudi no és fer un repas exhaustiu de la transformacié de la politica
juvenil, si que s’ha cregut oporty situar breument el trajecte que ha acabat derivant en l'actual Pla Nacional
de Joventut de Catalunya (en endavant, PNJCat).

Com s’ha dit, Iinici de les politiques de joventut a Catalunya durant la decada dels setanta va estar estreta-
ment vinculat a la generacié de valors civics i es va materialitzar principalment en intervencions de suport a
I'associacionisme i I'educacio en el lleure. La recuperacié de les institucions democratiques va comportar
un procés d'institucionalitzacié de les politiques publiques de joventut, fet que en I'ambit operatiu no va anar
acompanyat de canvis importants en les esferes d’articulacio, a excepcié de I'aposta per la informacio juvenil.
Es va tractar, doncs, d’una etapa molt vinculada a politiques fonamentalment assistencialistes, que van tenir
en el lleure i I'associacionisme els seus camps d’actuacio principals.

Els anys vuitanta es van caracteritzar per la gran aportacio tedrica que es va fer des de la sociologia de la
joventut. Per primer cop es va plantejar la necessitat de treballar per la integracié social dels i les joves, cosa
que va desembocar en l'articulaci¢ de discursos a I'entorn de les politiques de transicid, amb una mirada
centrada en els recorreguts d'insercio sociolaboral i en I'adquisicio de recursos per part de la poblacio jove
com a elements d'evolucié cap a la vida adulta. Conseqlientment, va aparégixer la necessitat d’introduir una
perspectiva transversal i integral de treball que fos capag d’aplegar accions en ambits en qué no s’havia actuat
de forma especifica per a la poblacié juvenil (formacio, feina, habitatge, salut, etc.) i de fer-ho coordinadament
entre les diferents arees de I’Administracio.

Cultura i joves II. Habits culturals i politiques publiques

83



84

Malgrat I'aportacié important d’aquest nou plantejament en el pla del discurs teoric, la practica politica real
va evolucionar, en termes generals, a una velocitat molt pausada i es va seguir focalitzant en I'aplicacié de
politiques sectorials vinculades a I'oci i I'associacionisme. No obstant aix0, algunes iniciatives endegades
des de I'ambit local de Barcelona (Projecte jove), la Diputacié de Barcelona o la Generalitat van posar de
manifest I'inici d’'una nova etapa marcada per la integralitat i I'obertura a la participacié. En aquesta linia,
durant la decada dels noranta van publicar-se els primers projectes de treball interdepartamental (Pla interde-
partamental de joventut 1993-94), que van aprofundir en I'aplicacié de politiques de transicié i van incorporar
nous criteris metodologics de descentralitzacié. També durant aquests anys es va produir el naixement de
les politiques afirmatives en I'ambit local i provincial de Barcelona, que va actuar com a revulsiu i va suposar
un canvi d’'orientacié que va reforcar la visié positiva de I'espai juvenil i va reduir els ambits d’actuacio als
camps de la cultura i la generacié d'identitat.

Es precisament en aquest context de debat tedric entre les politiques de transicié i afirmacié de finals dels anys
noranta que es va definir i elaborar el PNJCat, impulsat per la Secretaria de Joventut de la Generalitat amb el
consens del Consell Nacional de la Joventut de Catalunya i totes les forces politiques del Parlament.

4.1.2. El PNJCat com a marc catala de referéncia®

A nivell catala, el fet que la Llei de politiques de joventut encara no sigui una realitat fa que, ara per ara, el
PNJCat (aprovat I'any 2000 i amb una vigencia de deu anys) segueixi sent el document de referéncia per
a la politica de joventut del palis. El Pla és una eina que constitueix el marc de treball per definir, impulsar
i coordinar les politiques de joventut a Catalunya, alhora que també incorpora una mirada analitica de la
realitat juvenil.

El PNJCat parteix del reconeixement de la joventut com un sector de la ciutadania amb entitat propia i dife-
renciada que té unes circumstancies i necessitats singulars i que, per tant, ha de ser objecte de politiques
especffiques. Es aquest marc teoric en el qual es fonamenta el Pla, el que introdueix la necessitat de superar
una atenci¢ fixada Unicament en determinades necessitats de les persones joves: es planteja una perspectiva
de treball transversal i global, que interrelacioni els diversos ambits de la vida. Es per aixd que hi prenen un
protagonisme actiu nous ambits d’intervencié (salut, treball, habitatge, cohesid social, etc.), resultant espe-
cialment necessari coordinar les actuacions de totes les administracions a diferents nivells per concretar una
politica de joventut per a tot el pals.

Des d’una perspectiva estrategica, el PNJCat aprovat I'any 2000 planteja sis eixos d’articulacié que, en total,
apleguen vint-i-cinc ambits d’actuacio i cent disset objectius:

1. Politiques educatives i culturals

2.Politiques d'accés al mén del treball

3.Politiques d’accés a I'habitatge

4. Politiques de promocioé de la salut

5. Participacié democratica

6. Politiques d’equilibri territorial i cohesié social
Aixi mateix, la seva estructura organitzativa es vertebra a I'entorn de tres principals criteris i programes
d’actuacioé marc: el Projecte govern (de treball interdepartamental), el Projecte territori (de treball interinsti-
tucional) i el Projecte jove (de participacio juvenil). En aquesta linia, el desenvolupament del Pla atorga un

paper de centralitat a la investigacié de les condicions de vida i les necessitats de la poblacio jove, a través
de la tasca de I'Observatori Catala de la Joventut.

80 Enel moment de realitzacié d’aquest estudi hi ha en marxa el procés d'elaboracié del nou PNJCat 2010-2020, que contribuira a actualitzar les
linies estratégiques i d'intervencioé politica per al proper decenni.
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A partir de la necessitat d’actualitzar el marc metodologic d'articulacié de les politiques de joventut, i a través
dels mecanismes que el mateix PNJCat incorporava, I'any 2005 es va dur a terme un procés de reajustament
que va concloure amb I'aprovacié de la seva revisié estrategica. El treball partia de més de quatre anys
d'implantacié del Pla amb ritmes i intensitats diferents i desiguals a tot el territori catala, junt amb la necessitat
d’avancar en la idea que les politiques adrecades al col-lectiu jove sén fonamentalment politiques socials
de present i futur.

El nou document resultant d’aquest procés de revisio va fer un emfasi especial en la necessitat de garantir
I'emancipacié de les persones joves des d’'una concepcid civica, en tant que ciutadans i ciutadanes amb
capacitat per construir i desenvolupar projectes vitals diversos, i de participar en projectes col lectius. En
aquest sentit, als elements orientadors d'interdepartamentalitat, interinstitucionalitat i participacio juvenil en
que se sustentava el PNJCat I'any 2000, s’hi van afegir els d'integralitat, atencié a la diversitat, proximitat, i
innovacio i aprenentatge social.

Des del punt de vista de I'articulacié del model estratégic d’actuacio, els sis eixos originals van ser substituits
per dues linies d’actuacio¢ prioritaria:

— Laprimera, que esta orientada a afavorir 'emancipacié de les persones joves, agrupa els eixos d’educacio,
treball, habitatge, salut, cultura i mobilitat.

— Lasegona, que té a veure amb el foment de la participacié de les persones joves, integra els eixos referents
a la interlocucio en el disseny i la gestié de les politiques, el suport a I'associacionisme juvenil i el foment
de la cultura de la participacié.

4.2. La planificacio i I'enfocament de les politiques

4.2.1. L’encaix de la cultura en el marc de planificacié del PNJCat

El PNJCat constitueix el marc de planificacio i el full de ruta per a I'aplicacié de les politiques de joventut a
Catalunya, i estableix com a principis rectors de la seva organitzacié i funcionament els seglents:

— Laintegralitat, tot abordant les necessitats des d'una perspectiva global que interrelacioni diversos ambits
de la vida de les persones joves.

— Latransversalitat, tot articulant xarxes territorials, sectorials i comunitaries per garantir que les intervencions
siguin realistes i eficients.

— L’atencio a la diversitat, tot impulsant la capacitat de construccié de projectes vitals i la participacié en
projectes col-lectius amb una mirada heterogénia de la poblacié jove que possibiliti la transformacio i la
cohesio social.

— La proximitat, tot apostant per politiques adaptades a les necessitats de cada territori i de cada col-lectiu
amb un equilibri entre I'autonomia de les administracions locals i I'encaix amb els sistemes generals.

— La participaci6 i la coresponsabilitat, tot facilitant que les persones joves puguin vincular-se i formar part
dels processos de presa de decisio.

— Lainnovacio i 'aprenentatge social, tot apostant per politiques obertes a I'experimentacié i la superacio
del paternalisme que reconeguin els i les joves com a agents actius.

Aquest marc general de planificacié i actuacié és el que guia I'accié politica que la Secretaria de Joventut
ha emprés en matéria cultural, que ha evolucionat de forma continuada des de I'aprovacié del PNJCat I'any
2000, com també ho ha fet |a realitat juvenil i la practica politica de les administracions locals.

Des del punt de vista del model estrategic, I'any 2000 les accions culturals del PNJCat s'incloien dins I'eix
Politiques educatives i culturals, que s’encaminava fonamentalment a la formacio integral de la persona. En
aquest sentit, el Pla plantejava objectius i actuacions a I'entorn de I'educacié reglada, 'associacionisme
educatiu en el temps lliure, la formacié en I'esport, I'educacié mediambiental, el turisme com a element for-
matiu, I'educacioé en els valors, la familia, la creativitat i el consum cultural, la identitat nacional i la llengua i
la societat de la informacio.
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Després de la revisid del PNJCat del 2005, I'espai de la cultura a les politiques de joventut ha canviat
d’enfocament: de l'articulacio inicial, amb un fort pes de I'associacionisme educatiu en el temps lliure i el
consum cultural, s'ha passat a una concepcioé de la cultura vinculada a I'emancipacio juvenil. El seu paper es
defineix com un eix consubstancial a la vida de la persona jove, que té a veure amb el procés de construccio
de les identitats juvenils i amb la seva presencia en totes les dimensions de la vida.

En la nova estrategia del Pla (eix 5) es parteix de la necessitat de “reconeixer i potenciar la totalitat de les ex-
pressions culturals juvenils: tant les que es poden considerar artistiques com les associades a estils de vida,
a maneres de fer i viure”. D’aquesta manera, i malgrat la importancia de les politiques d’accés a la cultura
per part de la poblacio jove, es posa emfasi en les dimensions de creaci6 i difusio: “Es important que les
politiques culturals no es limitin a promoure I'accés dels i les joves a la recepcio de la cultura, sind que cal
fomentar-ne la practica protagonitzada pels i per les joves com a element fonamental en la democratitzacié
de la cultura i en el seu paper formador de les identitats juvenils.”

En termes d’'objectius, la concepcié de formacié integral de la persona jove vinculada a I'esfera familiar,
educativa, esportiva i cultural de la primera versio del PNJCat també s’ha modificat. A més de constituir un
eix especific d’'actuacié i d’integrar objectius relatius a I'accés a la cultura, I'iis de les TIC o la llengua cata-
lana, les politiques culturals han passat a englobar nous reptes de la politica juvenil vinculats sobretot a la
conformacié d’identitats propies i I'acceptacié de la diversitat. Aquest és el cas de les formes d’expressid
juvenil, la imatge de la poblaci¢ jove als mitjans de comunicacio o les relacions multiculturals, que el PNJCat
ha incorporat com a nous camps de treball.

4.2.2. Les simetries discursives dels PLJ respecte al PNJCat

A) Integralitat o sectorialitzaci6?

Des del punt de vista de la integralitat, I'elaboracié de plans locals de joventut (PLJ) ha contribuit amb decisié
a introduir nous ambits d’actuacié en el plantejament de les politiques per part dels ajuntaments. Seguint
I'enfocament del PNJCat, durant els Ultims anys els PLJ han incorporat progressivament la conveniencia
de realitzar una obertura de mires que trenqui I'hegemonia tradicional de I'educacioé i I'oci als programes
municipals de joventut.

Arabé, toti que la majoria dels PLJ inclouen accions i programes que van més enlla de concepcions afirmati-
ves (fonamentalment a través dels camps laboral i sociosanitari), sén pocs els casos en que es produeix una
traduccid practica d’aquest enfocament en serveis i campanyes que superin els recursos informatius. L'ambit
de la cultura i I'educacié (eix estrategic 1 del PNJCat de I'any 2000) segueix constituint el camp d’actuacioé
politica principal dels ajuntaments en relacié amb la poblacié jove i és I'element central de I'agenda politica
de les regidories de joventut. En canvi, no hi és tan present I'enfocament orientat a I'emancipacio de les
persones joves que introdueix la primera linia d’actuacio prioritaria de la revisio del 2005.

Una mirada al nombre i la tematica dels programes destinats a les persones joves als municipis estudiats
(quadre 1) posa de manifest aquesta preponderancia de la culturai el lleure, que és especialment evident en
poblacions de menys de 10.000 habitants. Com es veura, I'existencia de recursos limitats per incorporar nous
programes i I'elevat volum de treball que han d’assumir els tecnics de joventut son dos elements frequents
que condicionen la transicié cap a la integralitat, als quals cal sumar el domini d’una logica de treball de tipus
ascendent a I'nora d’articular les politiques.

Aquesta logica es basa —tant en I'espai juvenil com en el cultural— en I'atenci¢ a les demandes dels i les
joves del municipi i no en I'impuls d’accions transformadores o de tipus estrategic, per una dinamica de
remolc quant a les necessitats i no per un paper de locomotora. Com a consequéncia, hi ha un marge de
treball ampli en que és necessari incorporar la dimensio de futur i on es considera definitoria I'aportacio de
les administracions supramunicipals.

Als municipis de dimensi6 superior, el pes relatiu dels programes culturals és forca inferior en detriment
d’altres camps d’actuacié (com el laboral o I'educatiu) que cada cop han anat tenint més preséncia a I'agenda
politica de les regidories de joventut. Aquest fet evidencia, doncs, una tendéncia de transicio cap a la inte-
gralitat, encara que en molts casos sigui a través de politiques nuclears implicites i no suposi la modificacié
de I'enfocament dels programes culturals.
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De la mateixa manera, convé ressaltar com a factor preocupant el pes reduit dels programes relacionats
amb I'habitatge i la mobilitat als PLJ. Ambdues esferes resulten clau a I'hora de possibilitar I'emancipacio de
les persones joves i prenen una importancia especial en entorns territorials rurals, que tenen deficits pel que
fa al transport public o estan allunyats dels principals circuits viaris. Com es veura, I'ambit de la mobilitat té
repercussions en les possibilitats de consum cultural de les persones joves en poblacions de dimensions
reduides o allunyades dels circuits principals.

Quadre 1. Tipus de programes per a persones joves realitzats per la regidoria de joventut o en col-laboracio
amb aquestes segons mida del municipi estudiat. Percentatge

Més de 20.000 habitants | 10.001-20.000 habitants Menys de 10.000 habitants

Programes/plans de participacio - N il = id © ~ ® et 5
i d’informacio = o o o o = o o o S

° o o o o ° [ ] ] ]

c c c c c c c c c c

=] =] =] =] = = = =] =] =

= = = = = = = = = s
Dinamitzacié associativa 15 - 6 - 7 4 8 3 8 3
Formacio, educacio i mobilitat educativa 35 8 8 19 17 22 14 17 17 3
Informacié juvenil i noves tecnologies 20 8 12 6 10 - 6 10 8 10
Participacio juvenil - 8 4 8 3 13 3 3 8 3
Cultura i lleure 20 17 22 17 14 17 14 38 42 52
Esport 5 - 2 6 - - 17 3 - 19
Habitatge 5 8 8 6 14 9 11 3 - -
Treball - 17 16 6 10 17 17 7 8 -
Salut - 8 8 8 7 9 8 3 8 -
Cohesid¢ social i convivéncia - 8 10 11 17 9 3 - - -
Medi ambient - 8 2 3 - - - 10 - 10
Mobilitat - 8 - 11 - - - - -
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

B) Concepcid de la poblacié jove

’enfocament de la poblacié jove que inclou el PNJCat posa I'emfasi en els canvis que s’han produit en la
situacié de les persones joves durant les darreres decades, que fan necessari definir un nou concepte de
joventut. Actualment, la caracteritzaci¢ tradicional de la joventut com un moment de la vida definit per la
manca d’'autonomia —sobretot laboral i d’habitatge— ja no és una caracteristica Unica de les persones joves
i sovint es manté més enlla del segment d’edat utilitzat per referir-s’hi (15-29 anys).

En molts casos I'element que determina el grau d’autonomia de les persones joves no és tant I'edat com la
generacio; per tant, cal redefinir les politiques en funcié d’aquesta realitat. A més, I'existéncia de més diver-
sitat de trajectories i desigualtats fa que la questid de fons no se centri tant en aconseguir la independencia
que suposadament defineix els adults, sind en accedir als recursos socials, politics, economics i culturals
necessaris per exercir la ciutadania plena.

Aixi doncs, la nova concepcio pivota sobre el reconeixement de les persones joves com un sector social amb
entitat propia i diferenciada que ha de ser subjecte de politiques especifiques que tinguin en compte una
doble dimensi6: la diversitat envers la poblacié adulta i I'heterogeneitat de la poblacié jove mateixa.

L'analisi de la concepcié que impregna els PLJ dels municipis analitzats reflecteix en certa mesura aquesta

atenci¢ a situacions i trajectories diferenciades. Una atencié que es tradueix en programes i actuacions
segons tres grans segments de persones joves: infants, adolescents i joves adults. Tot i que des del punt
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de vista objectiu els infants no formen part de la poblacié diana de les politiques de joventut, les actuacions
municipals i els discursos politics evidencien contorns difusos a I'hora de separar aquest grup poblacional
de les persones joves en termes estrictes (de 15 a 29 anys).

Precisament, aquest fet té una incidencia destacada en la tipologia d’actuacions i programes impulsats pels
ajuntaments, que paren una atencié especial als infants des d'una aproximacié de politiques de joventut, amb
contingéencies clares en els espais educatius i de lleure. En canvi, els joves adolescents, i en més mesura els
joves adults, no reben una atencié tan important ni disposen de programes propis, en bona part a causa de
I'existencia de demandes i necessitats forgca més complexes relacionades amb ambits nuclears.

El camp cultural no n’és una excepcio. Els municipis de menys de 10.000 habitants tendeixen a orientar els
programes als infants i els joves adolescents, ja que conceben que I'accés als recursos culturals per part
dels joves adults s’inscriu en la politica cultural del municipi i no pas en la juvenil —fet que en molts casos té
a veure amb I'existéncia de nuclis associatius potents i actius integrats per joves adults capacos de generar
activitats propies per a aquesta franja d’edat—. En contraposicié, els municipis de més dimensié (amb més
recursos i estructures) si que integren aquest perfil com a public diana dels programes juvenils de cultura, en
complementarietat amb I'oferta adrecada a joves que es duu a terme des de la politica cultural.

En termes generals, la practica politica posa de manifest que la focalitzacio en edats preadolescents té reper-
cussions en I'orientacié dels programes, que en molts casos —i especialment en municipis petits o mitjans—
es regeixen per l0giques de prestacio de serveis d’oci i d'accés al consum cultural que es caracteritzen més
per una concepcio passiva de les persones joves (usuaris), que no pas per una logica de coresponsabilitat i
autonomia (estrategies de cogestio de recursos, foment de I'associacionisme i els canals participatius, etc.).

4.2.3. El diagnostic local: eines metodologiques i problematiques principals detectades en matéria
cultural

A) Metodologia emprada

Més enlla de I'enfocament més o menys integral que els ajuntaments incorporen en el plantejament tedric de les
politiques locals de joventut, és la realitat de cada municipi la que realment acaba determinant quines sén les
linies d’actuacié que es materialitzen als PLJ. Una realitat que es tradueix en la deteccio de necessitats i déficits
per part dels responsables politics i tecnics dels plans, pero també per part de les persones joves mateixes
o d’'altres agents amb incidéncia juvenil, que acostumen a vertebrar demandes concretes d’intervencio.

La capacitat dels ajuntaments per integrar aquests i d’altres elements en I'elaboracié dels PLJ determina, per
tant, el seu grau de resposta a les necessitats existents i el potencial de transformacio de la realitat observada.
Per fer-ho possible la Secretaria de Joventut ofereix un suport metodologic a I'elaboracié dels plans locals a
través de les seves coordinacions territorials, a la vegada que posa a disposicié dels responsables tecnics
algunes eines documentals de referencia. La col-leccio Sinergia de guies practiques®' va constituir un primer
pas en aquest tipus de materials, que durant els darrers anys s’han actualitzat i han crescut en nombre |
tematica mitjangant noves publicacions, recursos i serveis dirigits als i les professionals disponibles al web
de la Secretaria de Joventut.

Les recomanacions metodologiques realitzades per la Generalitat han contribuit a estandarditzar progressiva-
ment els processos de diagnostic dels PLJ, en que cada municipi parteix del marc general definit pel PNJCat
a I'nora de fer una mirada a la realitat local a I'entorn de tres grans perspectives:

1. La visualitzaci6 de les politiques de joventut: es fa a través d’'un recull de les iniciatives d'atencié a
la poblaci¢ jove que s’estan duent a terme al municipi. Es parteix novament de la triple aproximacio que
proposa el PNJCat:

— Interdepartamental: inclou els programes que es desenvolupen des de I'area de joventut, perd també
els que realitzen la resta d’arees de I'ajuntament de manera explicita per a la poblacié jove.

81 El primer nimero (maig 2002) va estar dedicat a Com fer un pla integral de joventut.
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— Interinstitucional: t¢ en compte, a més de les municipals, totes les actuacions amb incidéncia juvenil
que altres administracions duen a terme al municipi.

— De participaci¢ jove: inclou els serveis o la programacié desenvolupats pel teixit associatiu del municipi
en matéria juvenil.

2. El coneixement de la realitat juvenil: té¢ a veure amb la situacié de les persones joves del municipi. A
banda del coneixement de la situacié general de la joventut a Catalunya, cal combinar una doble aproxi-
macio:

— Quantitativa: mitjangant dades estadistiques de I'ajuntament mateix o d’altres administracions que
reflecteixin tendencies evolutives i dinamiques de canvi al municipi.

— Qualitativa: mitjangant la realitzacié d’entrevistes a informants clau, grups de discussio, reunions o jor-
nades de participacid amb joves o agents juvenils del municipi per tal de completar i afinar les dades
que aporta I'estudi quantitatiu. En aquest cas, el centre d'interés es fixa en la deteccié de discursos,
percepcions i propostes.

3. La deteccio de les necessitats de la poblacio jove: la comparacié entre els serveis existents al mu-
nicipi i la situacio de les persones joves permet identificar quines sén les necessitats no cobertes i que
han de ser objecte preferent d’intervencié del PLJ. Aquest exercici també serveix per detectar déficits de
funcionament dels programes existents i introduir-hi modificacions i correccions.

Convé assenyalar la importancia que I'explotacié de dades estadistiques (EDE) i la realitzacio de grups de
discussi6 tenen a I'hora de disposar d’'un coneixement acurat de la realitat juvenil i d’aprofundir en la detec-
ci6 de necessitats. El paper de suport de la Secretaria de Joventut ha augmentat respecte a aquestes dues
eines de diagnostic, ja que s’han posat a disposici¢ dels ajuntaments nous documents amb recomanacions
practiques i s’han facilitat dades estadistiques ajustades a I'escala municipal.

Alguns d’aquests recursos de suport metodologic per elaborar els diagnostics dels PLJ proposen construir
quadres de sintesi que permetin posar en dialeg la informacio obtinguda sobre la realitat juvenil, les politi-
ques existents i les necessitats i problematiques detectades per a cada ambit d'analisi. El seu Us garanteix
una sistematitzacié important de la informacié, perd alguns dels municipis analitzats no empren aquesta
metodologia i aix0 sovint fa poc sintétics i excessivament feixucs els diagnostics. Tot i aixo, I'observacié dels
casos practics (quadre 2) permet veure que la inclusié de programes d’atencio a persones joves d'altres
regidories a la visualitzacio de les politiques és una practica molt generalitzada, amb independencia de la
dimensié del municipi.

L'exercici d’agregacié informativa que requereix aquesta primera mirada del diagnostic permet disposar
d’'un compendi informatiu valués sobre els serveis a la joventut del municipi, que en la majoria dels casos
no existeix abans de I'elaboracié del PLJ. Per al seu aprofitament com a recurs informatiu, la guia Sinergia
1 proposa la creacié de guies de serveis a la joventut, una practica que en cap dels municipis analitzats no
s’ha materialitzat com a consequéncia de I'elaboracioé del PLJ.

Quant al coneixement de la realitat juvenil i la deteccio de necessitats, els casos estudiats mostren que I'analisi
quantitativa se sustenta de forma generalitzada en les dades de I'EDE que I'Observatori Catala de la Joventut
facilita als municipis. En canvi, sén pocs els casos en que aquestes estadistiques es posen en dialeg amb
dades propies dels ajuntaments, i practicament mai no s’inclouen dades quantitatives municipals relatives
als serveis d'atencio a les persones joves (usuaris, pressupostos detallats per programes, etc.).

En termes qualitatius, les entrevistes a joves, els grups de discussié i les reunions de treball amb la resta
d’arees i departaments de I'ajuntament sén les teécniques més utilitzades per detectar deficits, sense que
la dimensidé del municipi representi un factor determinant a I’'nora d’emprar una eina o una altra. Tot i aixo,
les poblacions amb més de 10.000 habitants acostumen a combinar un nombre més elevat de tecniques
qualitatives, que en molts casos inclouen la participaci¢ d’agents locals no juvenils.

La participacio de caracter obert en el diagnostic també és un element metodologic cabdal que cal tenir en

compte per garantir que la visié de la realitat del municipi que incorpora el PLJ és fidel als discursos i les per-
cepcions de les persones joves de la poblacid. En aquest sentit, els processos participatius oberts a I'entorn
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de jornades de validacié del diagnostic o de recollida de propostes preliminars d’actuacié sén una practica
encara poc estesa. Bona mostra n’és el fet que tan sols tres dels deu municipis analitzats van incorporar
espais d'aquest tipus en I'elaboracié del pla local.

En termes de bona practica, convé esmentar el cas d’'un dels municipis estudiats (a la franja dels 10.001-
20.000 habitants) en que I'analisi qualitativa es va estructurar amb les aportacions de sis col-lectius diferen-
ciats: sessions de treball amb responsables politics del govern i I'oposicié, tecnics municipals, entrevistes
en profunditat amb professionals i agents socials, taller de debat amb entitats, tallers de debat amb joves
no associats i tallers de debat als IES del municipi. A més, es va emprar una metodologia dissenyada con-
juntament amb onze municipis de la comarca amb la participacié del consell comarcal i de la Secretaria de
Joventut, que van orientar-ne els instruments i facilitar-ne els processos.

Es cert que la disposicié de recursos (econdmics i humans) que es poden destinar a I'elaboracié del PLJ
és un element que limita les possibilitats del diagnostic. Precisament, el fet que en molts dels municipis
de menys de 10.000 habitants s’aposti tan sols per un mecanisme qualitatiu de coneixement de la realitat
juvenil (entrevistes o grups) té a veure amb la necessitat dels tecnics de joventut de ser capagos d’elaborar
el PLJ de forma simultania a la implementacié dels programes i les actuacions ordinaris. Tot i aix0, aquest
deficit de recursos humans sovint es compensa amb més coneixement de la realitat fruit de la proximitat i els
contactes informals amb els i les joves de la poblacié, que contribueixen a substituir els canals de diagnostic
creats ad hoc.

Quadre 2. Eines i mecanismes d’elaboracio del diagnostic del PLJ, segons mida del municipi estudiat

Més de 20.000 habitants | 10.001-20.000 habitants Menys de 10.000 habitants

Canals d’elaboracio
del diagnostic del PLJ

Municipi 1
Municipi 2
Municipi 3
Municipi 4
Municipi 5
Municipi 6
Municipi 7
Municipi 8
Municipi 9
Municipi 10

Analisi quantitativa a partir de dades
de 'EDE

Analisi quantitativa a partir de dades
propies

Visualitzacié d’actuacions
interdepartamentals de I'ajuntament
per a les persones joves

Analisi qualitativa mitjangant entrevistes
ajoves

Analisi qualitativa amb grups de
discussio

Analisi qualitativa amb participacio
d’agents locals

Recollida participativa de les propostes
del PLJ

Reunions amb la resta d'arees i departa-
ments de I'ajuntament

B) Problematiques i necessitats en materia cultural

Deixant de banda els elements metodologics, i si es fixa I'atencid en les principals problematiques i febleses
existents als municipis des del punt de vista cultural —prenent com a referéncia el diagnostic de la realitat
juvenil que incorporen els PLJ—, es detecten algunes questions que apareixen de forma generalitzada |
d’altres que estan relacionades amb dinamiques propies de cada poblacié.

En el primer dels casos, la fuga de consum (vinculada a I'oci a destinacions de capitalitat i, en molta menys
mesura, al consum cultural) és una de les problematiques que s’apunten com a essencials a I'hora de ca-
racteritzar la manca d’activitat relacional entre joves a les poblacions durant els caps de setmana i la baixa
receptivitat envers les propostes culturals dels municipis. De la mateixa manera, la manca d’alternatives d’oci
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no comercial és un element que apareix en la majoria dels casos analitzats vinculada directament a la fuga
anterior. Un element al qual, en les poblacions de menys de 10.000 habitants, s’hi suma en molts casos la
inexistencia d’establiments comercials d'oci nocturn.

En sentit oposat, la percepcié de manca d'informacio respecte a les activitats i els serveis destinats a persones
joves i la baixa participacié juvenil a les activitats municipals sén caracteristiques propies de municipis de
dimensions més grans (més de 10.000 habitants), en qué els canals de relaci¢ informal sén menys latents.
Precisament és en aquest tipus de poblacions on hi ha més demanda d’espais de trobada especifics per a
joves, mes enlla d’'un punt d’informacid juvenil.

Finalment, altres elements que les politiques de joventut de les localitats analitzades han de millorar des de
I'Optica cultural son el deficit d’espais musicals d’assaig per a grups locals i 'increment de la regularitat de les
activitats en detriment de I'estacionalitat Nadal-estiu, dos ambits que tenen a veure amb les caracteristiques
de la realitat social i cultural de cada municipi.

Quadre 3. Principals déficits i febleses en mateéria cultural per a joves, segons mida del municipi estudiat

Més de 20.000 habitants | 10.001-20.000 habitants Menys de 10.000 habitants

Déficits i febleses en mateéria cultural

Municipi 1
Municipi 2
Municipi 3
Municipi 4
Municipi 5
Municipi 6
Municipi 7
Municipi 8
Municipi 9
Municipi 10

Manca d'informaci¢ sobre serveis
i activitats

Hi ha una fuga de consum cultural
i d’oci cap a d'altres poblacions
(caps de setmana)

Manquen alternatives d’oci no comercial
(especialment nocturn)

Falten establiments d'oci nocturn al
municipi (pubs, cinemes, etc.)

Calen més activitats per a joves durant
tot 'any

No existeix un equipament de trobada
especffic per a joves

Manquen locals d’'assaig per a grups
musicals locals

Hi ha una baixa participacio juvenil
a les activitats que ofereix I'ajuntament
i al municipi

4.3. Posada en practica
4.3.1. Els programes culturals per a joves

A) A la Generalitat

El Pla d’actuacio de les politiques de joventut 2008-2011 s’ocupa de concretar i fer operatives en programes les
accions en materia cultural que dibuixa el PNJCat, i que es divideixen en dues grans linies d'intervencié:

— EIl suport a la creacié artistica i cultural jove: Té per objectiu impulsar i donar suport a les formes
d’expressié i creacio cultural i artistica de les persones joves, tot promocionant joves creadors i facilitant
els espais i els recursos necessaris de produccio, formacio i difusié amb criteris d’equilibri territorial i
diversitat cultural.
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Alguns dels programes que s'inscriuen en aquesta linia disposen d’un bagatge consolidat d'implementacio,
com ara l'activitat de la Sala d’Art Jove, les beques del Carnet Jove-Connecta't, el Clic Fotoperiodisme
Jove o els ajuts a projectes de creaci¢ i intercanvi cultural. En canvi, d’altres son projectes de nova creacio
que s’han de desenvolupar durant els propers anys.

— L’accés a la cultura: Pretén garantir 'accés de joves de tot el territori al mén de la cultura com a eina per
al seu desenvolupament personal i col-lectiu i promoure els habits culturals entre les persones joves.

En formen part els avantatges del Carnet Jove, els programes de foment de la lectura, de foment de I'Us
de les xarxes de biblioteques i de cooperacié municipal en la captacié de nous publics, i els circuits de
difusi¢ cultural i programacié estable d'activitats culturals de caracter professional en I'ambit de les arts
visuals contemporanies. Aixi mateix, al Pla s’incorpora la proposta de creacié d’una pagina web de cultura
popular jove com a nova actuacio.

Elrecull de programes en I'eix cultural del Pla d’actuacio de les politiques de joventut 2008-2011 inclou tant les
actuacions impulsades des de la Secretaria de Joventut com les que es duen a terme des del Departament
de Cultura i Mitjans de Comunicaci¢ de la Generalitat. Per tant, es tracta d’'una concepci¢ interdepartamental
que contribueix a una visibilitzacié unitaria de I'acci¢ del govern catala envers les persones joves, i que convé
completar amb dos programes més:

— D’'unabanda, i com a politica explicita, el programa de subscripcions gratuites a mitjans escrits per a joves
que compleixen 18 anys, impulsat pel Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié, que s’emmarca
en el Pla de foment de la lectura i que en la primera edici¢ (any 2008) va tenir una participacio del 20%
dels i les joves a qui anava dirigit.

— De l'altra, la linia politica d’ajuts que el Consell Nacional de la Cultura i de les Arts (CONCA) concedeix a
creadors, investigadors, organitzacions i col-lectius culturals per a projectes de creacio artistica i pensament
contemporani, que, tot i no adregar-se exclusivament a la poblacié jove, actua com una politica implicita
ates I'elevat volum de joves creadors que s’hi presenten i que reben els ajuts.

La despesa de la Generalitat en programes culturals per a persones joves ha viscut un increment important
durant el periode 2004-2007, tal com especifica I'lnforme de seguiment del pla d’actuacié en politiques de
joventut 2004-2007. En termes absoluts, el pressupost executat ha passat de 2.138.526 euros el 2005 a
3.640.412 euros el 2007, i el pes relatiu de les politiques culturals sobre el total de programes dirigits a les
persones joves ha augmentat del 0,77% a I'1,17%. Per tipologies de politiques, I'accié del govern se centra
basicament en dos eixos d’actuacié: la creacid artistica i I'accés a la cultura. Del total de despesa efectuada
durant I'any 2008, el 34,8% es va destinar a projectes de suport a la creacié i el 65,2% a programes d’accées
cultural.

B) Als ajuntaments

Els programes d’ambit cultural i educatiu segueixen constituint en la majoria dels casos el nucli de I'accié
politica dels PLJ, si es pren com a indicador el nombre d’actuacions realitzades. Aquest cert decalatge entre
les linies d’intervencio plantejades pel PNJCat —amb una mirada emancipatoria que posa I'emfasi en I'impuls
de politiques integrals— i la practica politica a escala local —amb poca capacitat d’'incidencia més enlla dels
ambits periferics— també es reprodueix en I'esfera cultural.

Un repas a I'encaix de la cultura en el plantejament estrategic dels PLJ analitzats posa de manifest que la
transformaci¢ de les politiques culturals vinculades a I'oci i el lleure cap a un impuls major de politiques rela-
cionades amb I'emancipacio i la ciutadania plena de la poblacié jove (creacié i cultura juvenil) que el PNJCat
proposa no s’ha completat a escala municipal (quadre 4).

Certament, encara sén molts els municipis que incorporen un enfocament de les actuacions culturals vinculat
ala linia estrategica de la participacio, sense que el discurs emancipador s’hi plasmi. De la mateixa manera, i
pel que fa als eixos de treball en qué s'inscriuen els programes culturals, en molts dels PLJ analitzats encara
apareix de forma recurrent el binomi cultura-oci o cultura-lleure, amb poca incidéncia dels plans formatius o
de desenvolupament de I'autonomia creativa i personal.
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Quadre 4. Encaix dels programes i les accions culturals en el conjunt del PLJ dels municipis estudiats

Municipi Linia d’actuacio Eix de treball
Municipi 1 Participacio Promocié cultural
Municipi 2 Emancipacio Cultura, temps de lleure i esports
Municipi 3 Emancipaci¢ i participacio -

Municipi 4 - Esports, cultura i lleure
Municipi 5 - Cultura

Municipi 6 Participacio Foment de la participacio
Municipi 7 Emancipacié Cultura i treball / Oci
Municipi 8 - Politiques educatives i culturals
Municipi 9 No disposa de PLJ No disposa de PLJ
Municipi 10 - Educacio i cultura

El plantejament discursiu en relacié amb la poblacié jove que es fa des de les regidories de cultura tampoc
no escapa aquest enfocament. Es cert que la inexisténcia d'un document de planificacié en materia cultural
a nivell catala dificulta la definicid d’'un model estrategic aplicable a escala local. Aquest fet, com es veura
més endavant, dificulta I'extensié de documents de planificacié municipals (plans locals de cultura), tal com
s’ha realitzat amb els PLJ.

Tot i que des de les regidories de cultura es reconeix clarament I'existencia de necessitats especifiques per
part de la poblaci¢ jove i s’assumeix com a linia de treball I'impuls de I'accés a la cultura, el vector juvenil
en els programes i els recursos que estan a disposicio de la ciutadania es fa visible en ambits vinculats a
I'associacionisme, 'oci o el cicle festiu.

Pel que fa a la tipologia de programes culturals dirigits a les persones joves (quadre 5), la programacio és
I'ambit d’actuacid que concentra més esforcos per part de les regidories, que en la practica totalitat dels
municipis centren la seva tasca a I'entorn de tres grans elements comuns:

— L’organitzacio d'un gruix d'oferta jove dins la festa major del municipi
— Les activitats d’oci durant I'estiu i Nadal
— La programacié durant I'any d’un o més cicles o festivals destinats especificament a joves

El denominador comu de les politiques culturals que impulsen els municipis per a les persones joves €s el seu
elevat component identitari, vinculat a manifestacions de cultura tradicional i popular o al calendari festiu de
les poblacions. En canvi, les accions relatives a I'oci nocturn alternatiu sén practicament inexistents als PLJ i
als programes impulsats des de les arees de cultura, un fet que contrasta amb la identificacié generalitzada
de demandes i necessitats en aquest sentit que s’inclouen als diagnostics.

Junt amb aquesta tipologia de programes, I'altra gran finalitat orientadora és la democratitzacié de la cultura
mitjangant accions que posen emfasi en I'accés als recursos culturals. Tot i aixo, el fet que en molts dels
municipis 'oferta cultural municipal impulsada per als i les joves disposi de circuits gratuits i diferenciats dels
de la programacié general fa que les campanyes de descomptes per a la reduccié de barreres d’'accés en
termes economics no hi siguin presents.
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Igualment, en els municipis petits amb una certa llunyania respecte a capitals de comarca o sense connexid
regular amb transport public, I'ambit de la mobilitat es percep com un element central per al desenvolupament
autonom de les persones joves. Aquest factor té fortes repercussions en els patrons de relacié amb I'entorn
territorial proper i condiciona clarament els consums culturals dels i les joves i les seves possibilitats en d’altres
aspectes nuclears (formacio, treball, etc.). Paradoxalment, pero, malgrat la integralitat que podrien aportar
actuacions d’aquest tipus, els municipis no disposen dels recursos necessaris per dur-les a terme.

Les politiques de democracia cultural —basades principalment en programes de formacié artistica, centres
de creaci6 i suport als joves creadors— sén poc presents en el discurs programatic de les regidories de
joventut i tenen un paper molt secundari si es compara amb I'ambit de la programacié. Les iniciatives detec-
tades en aquesta direcci6 estan orientades principalment a la celebracié de premis i concursos i a I'accés
a les programacions, i se circumscriuen de forma general als municipis de més de 10.000 habitants, que
disposen dels recursos i les infraestructures necessaries, i en la majoria dels casos s’articulen conjuntament
amb la regidoria de cultura.

De la mateixa manera, sén poques les poblacions que ofereixen recorreguts de formacio artistica especifics
per a joves, i la tdnica dominant és que estiguin orientades a tota la ciutadania o a I'atenci¢ als trams d’edat
dels infants, mitjangant politiques que recauen organitzativament en les arees de cultura o d’educacié dels
consistoris.

Des del punt de vista de les infraestructures i els espais de proximitat destinats a la cultura, en la majoria
de casos els punts d’informacié juvenil no solen disposar de les condicions, les dimensions i I'equipament
necessari per desenvolupar activitats culturals de creacio, formacio o exhibicio, de manera que la seva uti-
litzacié queda restringida a consultes informatives, reunions o I'accés a Internet. Aixi doncs, no actuen com
a referents en sentit cultural.

En alguns casos aixo es compensa amb I'existencia d’infraestructures culturals o centres civics de proximitat
que assumeixen aquesta funcid, pero la tendencia general en municipis de dimensions reduides és que els
espais que actuen amb centralitat per a I'oci i el lleure dels i les joves és els equipaments associatius o els
espais d'oci comercial. Com a resposta a aquesta realitat, un nombre creixent de PLJ incorporen accions
de creacié o millora de casals joves o equipaments d’activitat juvenil per contribuir a crear espais de relacié
social.

Finalment, el fet que el paper de I'administracié local en I'eix cultural es tradueixi en molts casos en el suport

al teixit associatiu per sobre de la generacié de programes propis també condiciona el marge d'introduccié
de noves tipologies de politiques i d’'innovacio a les actuals.
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Quadre 5. Programes i accions principals en mateéria cultural destinats a les persones joves, segons mida
del municipi estudiat

Més de 10.001- Menys de 10.000
20.000 20.000 habitants
habitants habitants
Ambit Programes i accions
d’actuacio 9 oo |wvw]|o|l~lo|la|l
8| 8| 8| 8| 8| 8| a|a|a|l o
I = = T B
c c [= [= f= c c c c c
=] =] =] 3 3 3 3 3 =] =]
= | =2 =2| =2 | =2 | 2| 2| =2|2|=2
Premis i concursos de creacio artistica per a joves
Creacio Formacio artistica per a joves
Programa de suport a joves creadors
Cicles o festivals destinats a joves
Programa d’oci nocturn alternatiu
Programacio Festa major jove
Programa d'activitats a I'estiu/Nadal
Creaci6 d’'una taula de dinamitzacié en materia cultural i d’oci
Inversions en casal jove (creaci6 o equipament)
Equipaments Creaci6 de bucs d'assaig musicals
Millora de I'aprofitament juvenil dels equipaments municipals

4.3.2. Recursos disponibles

Més enlla del plantejament conceptual que els municipis realitzen als PLJ, de la seva capacitat de deteccié
de les problematiques i les necessitats de la poblacio¢ jove i de I'estrategia d’actuacié que plantegen, el que
finalment en condiciona la traduccio en intervencions politiques son els recursos disponibles.

Des del punt de vista pressupostari, i com ja s’ha indicat amb anterioritat, la consignacié de recursos a les
regidories de joventut acostuma a ser forga minsa en comparacié amb d’altres arees d'intervencié dels
consistoris. L’analisi dels casos estudiats (quadre 6) ho evidencia: el pes dels pressupostos respecte al total
municipal és molt reduit en la gran majoria dels casos.

Com a consequencia d’aquestes limitacions, moltes de les accions plantejades al procés d’elaboracié dels
PLJ que requereixen d’una dotacié econdmica important no s’acaben incloent en I'estratégia d’actuacié final
o se’'nredueix I'abast. Aixo és especialment rellevant pel que fa a la intervencié en ambits nuclears (habitatge,
mobilitat, formacio, etc.).

Aixi mateix, a la consignacio pressupostaria dels PLJ sovint no s’especifica el detall per programes, fet que
es veu agreujat quan per part dels consistoris no es respecta la necessitat de reserva o blindatge de les par-
tides durant el periode d'aplicacié del Pla. En aquest sentit, els i les responsables de joventut sovint es veuen
obligats a prioritzar o redimensionar actuacions en funcié de les retallades pressupostaries o el sorgiment
de noves necessitats, cosa que genera problematiques a I'nora d'iniciar o mantenir programes de despesa
elevada amb una durada plurianual.

Ara bé, on la insuficiencia de recursos destinats a les politiques de joventut a escala local es manifesta amb
més intensitat és en la dotacié de personal. La practica totalitat de poblacions de menys de 20.000 habitants
analitzades disposen només d’'una persona responsable dels programes de joventut, que n'assumeix la pro-
jeccid, la coordinacio, la gestio, la dinamitzacié i la informacié. Certament, aixo impossibilita I'especialitzacio
de tasques i sovint fa que I'atencié necessaria a la quotidianitat no deixi temps a la planificacié a mitja i llarg
termini.
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A més, la inestabilitat laboral (amb moltes de les places no consolidades) i el fet que alguns responsables
es vegin obligats a compatibilitzar la seva dedicacié amb d’altres arees municipals provoca dinamiques de
rotacié poc beneficioses per a la consolidacio dels programes.

Als municipis de dimensions superiors, en canvi, I'existencia de personal especialitzat i de dedicacié exclu-
siva actua com a garantia de més capacitat de treball i de seguiment dels projectes, malgrat el poc pes de
la dotacid pressupostaria.

Quadre 6. Elements organitzatius i recursos disponibles en matéria de joventut, segons mida del municipi
estudiat

Més de 20.000 habitants | 10.001-20.000 habitants Menys de 10.000 habitants
Elements organitzatius - o~ ™ < 0 © ~ © o 2
i recursos disponibles 3 3 S S S s S S S S
S G 3 3 S S 3 3 3 G
c c c c c c c c c c
=] 3 3 3 3 =] =] =] 3 3
= = = = = = = = = =
Percentatge dEI pressupost de joventut 19 05 1.1 R 0.1 0.8 D082 R 15 3.0
sobre el total (%)
Existencia d’equipament municipal
especffic per a joves
Nombre de responsables de programes 7 6 5 1 1 1 1 1 1 0
de joventut

4.3.3. Dinamiques de treball interdepartamental

A) A la Generalitat

El treball interdepartamental és un dels tres pilars fonamentals de coordinacié de les politiques de joventut
fixats pel PNJCat. El Projecte govern (PG) és I'eina principal per fer-lo possible i té com a objectiu essencial

la implicaci¢ i la coordinacié efectiva dels diferents departaments de la Generalitat de Catalunya en matéria
de joventut:

— Donant suport a la fase de desplegament interior del Govern.

— Definint els nivells de coordinacié amb els dos altres projectes inclosos al PNJCat (Projecte territori i Pro-
jecte jove).

— Analitzant les politiques associades als sis eixos estructuradors del PNJCat.
— I|dentificant duplicitats i gaps.&
— Impulsant politiques de joventut en els diferents departaments.

El PG constitueix el principal mecanisme de visibilitzacié de I'accié del govern catala per als i les joves i
inclou totes les actuacions de la Generalitat de Catalunya en matéria de joventut, amb una relacié detallada
dels programes i els pressupostos anuals. Hi tenen cabuda tant les politiques que realitza directament la
Secretaria de Joventut com el conjunt d’actuacions especifiques per a joves o d’interes per a les persones
joves que desenvolupen altres departaments de la Generalitat.

82 El pressupost de joventut inclou un gruix important d’accions compartides amb la regidoria d’esports, perd no és possible destriar-ne les
accions especifiques de joventut.

83 Mancances, desajustaments, duplicitats o espais d'inaccié dels programes existents.
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’actuacio del Projecte govern té sentit en el marc de relacié amb el Projecte territori (de treball interinsti-
tucional) i el Projecte jove (de participacid), i intenta que la coordinacioé transversal de les politiques de la
Generalitat que afecten la poblacio jove es realitzi amb un lideratge clar de la Secretaria de Joventut per tal
de garantir una visié ajustada a la realitat i les necessitats de cada moment. Per aconseguir-ho, els grups de
treball interdepartamental (GTI) sén I'instrument de coordinacié principal entre departaments.

L’experiencia practica demostra que el Projecte govern és una eina valida de visualitzacié de I'actuacio de la
Generalitat en politiques explicites per a la poblacié jove, especialment en termes pressupostaris. Tot i aixo,
el criteri no és uniforme a I'nora de determinar quins programes s’hi han d'incloure i quins no. Com a con-
sequéncia, algunes actuacions del govern catala dirigides a la ciutadania en general pero que tenen com a
beneficiaris directes principalment els i les joves —i que, per tant, podrien considerar-se politiques implicites
de joventut— en formen part i d'altres en queden excloses.

En I'ambit de la cultura, el Projecte govern actua com un programa de monitoratge i de caire informatiu amb
poca capacitat d’incidencia en les politiques que el Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio duu a
terme per a la poblacioé jove. Certament, la inexistencia d’un document de planificacié estrateégica en matéeria
cultural a nivell catala comporta dificultats a I'nora de visibilitzar i impulsar politiques culturals amb emfasi en
la joventut i possibilitar la seva coordinacio amb I'accio que es realitza des de la Secretaria de Joventut. Per
tant, 'impuls de nous mecanismes regulars de coordinacio o la participacio de la Secretaria en la definicié i
I'avaluacio dels programes més enlla dels GTI sén dos reptes de futur que convé considerar.

B) Als ajuntaments

Des del punt de vista del treball transversal, tant les politiques de joventut com les de cultura es troben en
una situacié de feblesa respecte altres ambits d’actuacié municipals, fet que s’explica per I0giques de treball
sectorialitzades, per una disposicié de recursos inferior i per un posicionament de segon nivell a 'agenda
politica. Aixd condiciona la capacitat d’incidencia i influencia que les regidories de joventut i cultura tenen
sobre altres arees d’actuacid municipal, pel que fa a 'augment de programes i en relacié amb 'impuls de
politiques especifiques per a persones joves.

Des del punt de vista organitzatiu, el fet que en algunes de les poblacions estudiades les esferes de cultura
i joventut comparteixin regidoria o estiguin ubicades en una mateixa area municipal té una influencia positiva
en la generacié de programes que posen aquests dos eixos en dialeg. Tanmateix, aquesta vertebracié té meés
a veure amb la dimensié reduida de les poblacions —i, per tant, amb la necessitat de concentrar al maxim
els recursos disponibles per a les politiques— que no pas amb una aposta de treball intencionada que intenti
trencar la inércia sectorialitzadora de I’Administracio.

En molts casos, I'absencia de documents de planificacié cultural (Pla local de cultura) també suposa dificultats
aI'nora de garantir la creacio de politiques culturals amb émfasi en la joventut amb un horitzé d’actuacié que
superi la logica del dia a dia. En canvi, I'extensio dels PLJ ha propiciat que de forma més o menys accelerada
els municipis hagin incorporat la planificacio a mitja termini, hagin realitzat diagnostics de situacio, visualitzat
I'acci6 politica i dimensionat els recursos.

La incorporacié progressiva de I'enfocament integral de les politiques als PLJ també ha actuat com a ge-
neradora de nous processos de transversalitat entre regidories als consistoris. Es tracta de processos amb
profunditats i repercussions ben diverses, que van des de la simple ampliacio del coneixement que el personal
tecnic de joventut té sobre els programes i els serveis d’altres departaments (amb la possibilitat d'informacio i
derivacié de demandes juvenils) fins a la creacié de nous espais de coordinacio o de programes conjunts.

Novament, la dimensié municipal i el volum de recursos humans i econdmics que els ajuntaments poden
destinar condiciona en bona part I'encaix de les actuacions de joventut i cultura. En general, i a partir dels
casos analitzats, es detecten tres principals situacions de relacié entre regidories que determinen les politi-
ques culturals per a les persones joves:

— Simbiosi: Es present als municipis que tenen una estructura administrativa feble, sense técnic de cultura
i/o joventut i/o en qué la persona que assumeix les dues arees d’accio és la mateixa. S'acostumen a des-
envolupar programes amb emfasi en la joventut dins un corpus d'activitat cultural consolidat mitjangant
circuits especifics (festa major jove, concerts joves, concursos de joves creadors, etc.), amb una prepon-
derancia dels ambits de lleure i oci i una practica inexistencia de politiques nuclears.
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— Separacio funcional segons publics: Té a veure amb la divisié del public diana de les politiques. En
aquest cas, que se sol produir quan existeix una regidoria de cultura i una de joventut amb personal tecnic
propi. La primera desenvolupa politiques orientades a tota la ciutadania en general i la segona s’encarrega
de confeccionar i impulsar una oferta per a joves que pot incloure oci, programacio¢ i formacié artistica.
Per tant, en I'ambit cultural la regidoria de joventut realitza una actuacié especialitzada.

— Separacié funcional segons naturalesa dels programes: Fa referéncia a I'actuacié de la regidoria
de joventut Unicament en materia de lleure i en els ambits nuclears de les politiques (borsa de treball,
de lloguer, etc.). En aquest model de relacié —que, com el cas anterior, parteix de I'existencia de dues
regidories diferenciades amb recursos propis—, des de cultura s’impulsa una accié cultural no vinculada
amb el lleure i amb més o0 menys sensibilitat cap a la poblacié jove.

Cadascuna d’aquestes tipologies de relacié i intervencio té avantatges i inconvenients que la fa més indicada
per a un tipus de municipis i no per a d'altres. En qualsevol cas, i a excepcio de les poblacions de dimensié
mitjana o gran que disposen de recursos humans superiors amb possibilitat d'especialitzacio, quan Unicament
hi ha un tecnic de joventut, el seu rol principal té més a veure amb la dinamitzacié sociocultural i la informacié
juvenil que no pas amb la gestié de politiques.

Una mirada detallada als PLJ dels municipis estudiats permet aportar una imatge de quines son les regidories
que tenen més espais de col-laboracié amb I'area de joventut (quadre 7). Els resultats indiquen que a gairebé
tots els casos hi ha programes en coresponsabilitat amb la regidoria de cultura o festes, un fet que subratlla
el pes elevat d’aquest tipus d’actuacions als plans locals.

Els programes de treball coordinats amb els responsables municipals d’educacié i salut apareixen també
gairebé de forma general a tots els municipis. En el cas de I'educacio hi ha un espai consolidat de treball
conjunt vinculat a la dinamitzaci¢ de I'alumnat als centres educatius i a I'impuls de programes formatius i
d’insercié laboral per a joves, mentre que en I'ambit de la salut la col-laboraci¢ s’orienta fonamentalment a
la prevencio de drogodependencies i a I'educacio i la informacio sexual.

Per tant, en els ambits de la cultura, I'educacié i la salut es produeixen dinamiques generalitzades de
col-laboracié interna als ajuntaments, que estan relacionades amb la pivotacio historica de les politiques de
joventut a I'entorn d’aquests tres sectors d’actuacié mitjangant politiques explicites. Per contra, en ambits
nuclears com I'habitatge o la cohesid social la dimensid del municipi és determinant perqué hi hagi treball
interdepartamental —la col-laboracié i la incidéencia del vector juvenil tan sols és present en municipis de més
de 10.000 habitants.

Finalment, en altres ambits com la participacié ciutadana, les politiques d’igualtat, de cooperacio, d'immigracid
o de medi ambient sembla que I'existencia de programes compartits entre regidories no té tant a veure amb
la dimensio del municipi com amb les necessitats existents a partir de la seva realitat social i territorial.

Per tot plegat, i més enlla del plantejament integral que els PLJ incorporin en la definicié d’objectius d’actuacio,

els déficits en el treball interdepartamental poden condicionar I'escala d’oportunitats de les persones joves a
I'nora d’accedir a programes d’emancipacio i generar o consolidar les desigualtats territorials existents.
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Quadre 7. Existéncia de programes de la regidoria de joventut amb participacié d’altres arees i regidories
segons mida del municipi estudiat

Més de 20.000 habitants | 10.001-20.000 habitants Menys de 10.000 habitants

Participaci6 d’altres
arees i regidories

Municipi 2
Municipi 10

Municipi 1
Municipi 3
Municipi 4
Municipi 5
Municipi 6
Municipi 7
Municipi 8
Municipi 9

Cultura / Festes

Urbanisme / Habitatge

Serveis Socials / Cohesio6 social

Participacié Ciutadana

Dona

Salut

Educacio

Cooperacid

Medi Ambient

Promocié Economica / Turisme

Esports

Immigracio

4.3.4. Dinamiques de treball interinstitucional

El treball interinstitucional constitueix el segon dels criteris basics de funcionament de les politiques de
joventut que marca el PNJCat. L'estructura de govern multinivell que es produeix a Catalunya, on poden
coexistir actuacions de fins a sis administracions diferents en un mateix municipi, fa que el treball conjunt

entre aquestes sigui especialment necessari per garantir accions coordinades que evitin espais d’inaccié o
intervencions redundants.

El Projecte territori és el programa que té per objectiu integrar les actuacions en materia de joventut que
impulsen les administracions locals i comarcals, les quals es concreten en:

— Garantir el desplegament de les politiques de joventut territorialment;

— Desenvolupar una linia d’actuacio interinstitucional conjunta;

— Optimitzar i racionalitzar les politiques de joventut de les diverses institucions i administracions, i
— Impulsar mecanismes de coordinacié entre institucions i administracions.

Per fer-ho possible, la Secretaria de Joventut vertebra la seva actuacidé en dues direccions: el suport i
I'assessorament als municipis i comarques per part de les diferents coordinacions territorials, i la coordinacié
dels grups de treball territorial (GTT) de perfil politic i tecnic.

’analisi empirica posa de manifest que les relacions cooperatives dels municipis amb d’altres administra-
cions acostumen a ser més intenses en I'ambit juvenil que no pas en el cultural, en qué la idiosincrasia propia

de cada poblacio se sol percebre des dels ajuntaments com un factor limitador de la creacié d'estrategies
comunes amb altres municipis.
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En ambdds casos cal parlar d’'una diferencia clara entre els municipis de la provincia de Barcelona i els de
la resta de Catalunya, que s’explica pel paper de suport actiu i de prestacio de recursos de la Diputacié de
Barcelona en el primer cas. Aixi, els municipis barcelonins parteixen d’'una logica de treball interinstitucional
amb un fort component de bilateralitat, on el treball amb la Diputacio¢ i el suport economic de la Generalitat
hi té un paper important, tot i que no és I'inic element de relacio.

En aquests municipis I'enfocament discursiu de les politiques integrals del PNJCat, que déna un cert marge
subaltern a les politiques culturals amb una visié periférica d’aquestes, sovint conflueix amb actuacions impul-
sades des de la Diputacié segons una logica afirmativa, que confereixen a la cultura un paper de centralitat.
Per tant, es tracta de dues concepcions amb prioritats i camps d'actuacié diferents que condicionen d’una
manera o altra I'actuacié dels ajuntaments i que no disposen de canals de coordinacié entre la Diputacioé i
la Generalitat.

A la resta de municipis de Catalunya, per contra, la logica de relacié bilateral és més debil i se circumscriu
fonamentalment al finangcament provinent de la Generalitat. La disposicioé d’un gruix de recursos molt inferior
per part de les diputacions provincials fa que no se les pugui considerar un agent clau i en I'ambit de les
politiques de joventut (encara que no en les culturals) els consells comarcals sén I'eina principal de coordi-
nacio i suport.

’analisi de les experiencies també evidencia que la creacié de programes juvenils a escala comarcal per-
met la mancomunacio de recursos i d’assessorament tecnic, aixi com la generaci¢ d’espais de formacio i
trobada per al personal responsable dels municipis: dos elements que esdevenen cabdals per millorar les
oportunitats de treball a les poblacions petites. L'impuls dels plans comarcals de joventut i el suport meto-
dologic en I'elaboracio dels PLJ per part de la Secretaria de Joventut de la Generalitat també ha contribuit a
estandarditzar dinamiques de treball i d’enfocament i a empoderar els municipis —elements que, per la seva
banda, han possibilitat més espais de trobada i cooperacio.

En aquest sentit, el paper de la Secretaria, a través de les seves coordinacions territorials, es basa principal-
ment a donar suport economic i metodologic davant les demandes dels ens locals. Aquest treball requereix
de molta flexibilitat per adaptar-se a cada cas i es focalitza en el recolzament a I'hora de definir i impulsar
programes que desenvolupin les linies d’actuacio establertes pel PNJCat.

No obstant aquestes dificultats, les experiencies formals o informals de coordinacié de programesii iniciatives
entre municipis son creixents, tal com demostren els casos observats. En poblacions reduides, les dinamiques
de col-laboracié tenen sobretot a veure amb I'aprofitament d’economies d’escala per possibilitar ofertes de
lleure i oci de forma conjunta o per compartir recursos humans mitjancant el paper de suport dels consells
comarcals (tecnic de joventut mancomunat). En les poblacions de dimensié mitjana i gran, en canvi, la
col-laboracié entre municipis s’acostuma a materialitzar en termes de lideratge a través de programes que
tenen a veure amb dinamiques d’organitzacié rotativa o en quée les poblacions ofereixen serveis juvenils a
les poblacions de I'entorn de dimensions més petites.

Finalment, I'analisi també posa de manifest que I'existéncia de projectes d'intervencid autonomica (Llei de
barris, Pla educatiu d’entorn, etc.) genera recursos i oportunitats de treball en ambits contigus a les politiques
de joventut i cultura que no sempre s’aprofiten prou des de I'ambit municipal. Des del Projecte govern de la
Secretaria de Joventut no hi ha canals d’incidéncia directa en els seus continguts per aprofitar sinergies, i a
nivell municipal aquest tipus d’actuacions solen suposar la incorporacié de personal propi dels projectes, de
manera que el paper de les regidories de joventut i cultura no acostuma a quedar prou definit. Per tot plegat,
la manca de claredat sobre quin ha de ser I'encaix del vector juvenil i cultural en aquest tipus d’intervencions
macro sovint acaba diluint-ne aquestes dimensions.

Tanmateix, cal remarcar que alguns dels municipis analitzats on s’estan duent a terme intervencions d’aquest
tipus sf que les han tingut en compte a I'hora d’assegurar mecanismes d’encaix amb el PLJ. En aquests
casos el bagatge de treball transversal de cada consistori i la coincidéncia temporal de I'articulacié dels
projectes amb I'elaboracié del PLJ sén dos elements determinants per garantir aquests punts de connexid
i coordinacio.

A tall d’exemple, un dels PLJ incorpora la participacié de I'area de joventut en intervencions d’altres arees i

administracions a través de taules de coordinacié interinstitucional de reunié periddica amb la participaciod
de diferents agents:
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Comissi¢ de treball d’atencio a I'alumnat de 13 a 18 anys

— Taula laboral local
— Taula de joventut comarcal
— Taula de salut comunitaria

— Taula de salut

Es tracta, doncs, d'ambits de treball diversos en qué les dinamiques territorials i de transversalitat sén ben
presents i on I'aportacié que han de realitzar els responsables de les politiques de joventut poden contribuir
a millorar I'atencio a les persones joves. Per tot aix0, la incorporaciod progressiva de politiques nuclears,
I'elaboracié de plans de joventut mancomunats entre diferents municipis i I'articulacié del vector juvenil en els
projectes d’intervencio d’altres administracions i arees municipals sén els principals reptes de futur en aquest
sentit. Aquestes tres linies de treball han de possibilitar una integralitat més gran en I'atencié a les persones
joves, la consolidacio de les relacions de col-laboraci¢ actuals entre municipis i la substitucié de I'enfocament
Unicament municipalista per un de basat en les relacions al territori, amb especial émfasi en I'ambit rural.

Quadre 8. Existéncia de programes en materia de joventut amb participacié d’altres administracions, segons
mida del municipi estudiat

Més de 20.000 habitants | 10.001-20.000 habitants Menys de 10.000 habitants

Participaci6 d’altres administracions

Municipi 1
Municipi 2
Municipi 3
Municipi 4
Municipi 5
Municipi 6
Municipi 7
Municipi 8
Municipi 9
Municipi 10

Secretaria de Joventut

Diputacié Provincial

Consell Comarcal

Municipis de I'entorn

4.3.5. Canals de participacio i d’informacio juvenil

A) Participacio juvenil
La participacio juvenil és el darrer dels criteris basics de funcionament establerts pel PNJCat, desenvolupat

operativament pel Projecte jove, que inclou les actuacions en matéria de joventut que el teixit associatiu juvenil
catala realitza cada any. Els seus objectius son:

— Reconeixer el paper de les persones joves en la definicio i I'impuls de les politiques de joventut (accio i
interlocucio).

— Impulsar la participacio juvenil més enlla del dialeg per aconseguir la coresponsabilitat en el disseny,
I'execucit i la gestid de les actuacions.

— Establir mecanismes i espais de coordinacié i decisid entre joves i col-lectius de joves i Administracio.

Ara bé, laimportancia que el model del Pla atribueix a la participacio juvenil va més enlla del seu desplegament
operatiu i es materialitza en una linia d’actuacié estrategica que incorpora programes d'actuacié orientats a
la interlocucid, el suport a I'associacionisme, i el foment de la cultura de la participacio.
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Per tant, I'enfocament del PNJCat és de caracter ampli i comprén que la participacié juvenil es pugui des-
envolupar mitjangant dues vies:

— A través de I'accio, tot participant en la generacid d'actuacions destinades als i les joves des del mateix
teixit associatiu juvenil.

— A través de la interlocucié amb I'’Administracio, tot prenent part en els processos de decisio sobre les
necessitats i les prioritats dels programes destinats a les persones joves i fent-ne un seguiment i una
avaluacio de la implementacio.

Evidentment, en la totalitat de municipis hi coexisteixen de forma conjunta ambdues modalitats, tot i que en el
primer cas la capacitat participativa —i, per tant, de creacié de programes de joventut— té molt a veure amb
el dinamisme i la vitalitat del teixit associatiu dels municipis —un element que no ha estat objecte d'analisi en
el present estudi—. En el segon cas, en canvi, els espais d'interlocucié amb I'’Administracio estan determinats
en més mesura per |'encaix politic que els confereixen els ajuntaments —un element que si que s’ha tingut
en compte especialment.

A nivell local, hi ha un ventall ampli d’estructures de participacié possibles per vehicular la interlocucié entre
les persones joves i I'ajuntament segons el perfil dels participants:

— Assemblea/grup de joves: D’estructura oberta i amb participacio individual de les persones joves.

— Plataforma mixta: Formada per joves que hi participen a titol individual i d’altres que ho fan com a repre-
sentants d’entitats juvenils

— Consell municipal de joventu: De caracter consultiu, amb participacio de representants d’entitats, joves
no associats i agents juvenils

Un repas a la realitat existent als deu municipis estudiats permet evidenciar que en la majoria dels casos
no es disposa d’instruments permanents de participaciod oberta, sind que la capacitat d’'incidencia en les
politiques i els programes es concentra en I'ambit associatiu organitzat formalment. En aquest sentit, la gran
majoria de municipis no té canals d’interlocucio estables, a excepcié de les comissions organitzadores de
festes majors.

La interlocucio de I'administracio local amb la poblacio jove acostuma a vehicular-se mitjangant reunions
puntuals dels responsables politics amb representants de les entitats juvenils o a través de consultes indivi-
duals dirigides al tecnic de joventut, que actua com un canal d'entrada i recepcié de les demandes juvenils
a I'ajuntament, fins i tot en ambits dependents d'altres regidories. Tot i aixd, aquesta segona via és frequen-
tment utilitzada tan sols pel sector actiu de les persones joves, que sén les que tenen accés a aquesta xarxa
de coneixement i de relacié informal. Aquest fet suposa que en molts casos els técnics de joventut puguin
contactar amb un nombre forca elevat dels joves associats del municipi, cosa que crea dinamiques positi-
ves a I'hora de poder atendre’n necessitats concretes o comprovar I'acceptacié de determinats programes
préviament a la seva posada en marxa.

De la mateixa manera, la preséncia d'associacions juvenils o d’entitats culturals amb un volum important
de joves permet disposar d’interlocutors valids, amb més complicitat per realitzar programes, perd en limita
la representativitat en funcié dels interessos de tota la ciutadania jove. Sobretot en poblacions de dimensio
mitjana, la manca de mecanismes de participacié oberts i estables fa que a través d’aquestes l0giques de
funcionament a demanda es generin politiques dirigides Unicament als sectors participatius, i aixi es tendeixin
a reproduir les divisions existents entre els sectors actius i no actius.

Certament, la dimensio municipal actua com un factor determinant clar a I'hora d’enfocar la tipologia
d’estructures participatives i d’interlocucié que impulsen els ajuntaments. L'analisi posa de manifest que els
consells municipals de joventut sén majoritaris en poblacions de dimensié mitjana o gran i que hi ha un fort
protagonisme de I'ambit associatiu en la vehiculacio de demandes. En canvi, les estructures obertes i de
participacio individual sén caracteristiques de municipis petits, on la interlocucié amb I'ajuntament es desen-
volupa de forma meés flexible, amb un fort protagonisme del tecnic de joventut en la seva dinamitzacio.
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B) Informacid juvenil

La informaci6 a les persones joves sobre els recursos disponibles per part dels ajuntaments s’articula fonamen-
talment a través dels punts d’'informacio juvenil, que proporcionen atencié personalitzada a les demandes dels
usuaris. Malgrat tot, en I'ambit cultural aquest canal es considera una forma poc eficag d'arribar a la poblacié
jove en general, i se sol complementar amb mitjans proactius d'informacié de les activitats programades.

Novament, I'estructura de costos i possibilitats de les regidories determina el tipus de canals utilitzats. Aixi,
els municipis de menys de 10.000 habitants disposen majoritariament de llistes de distribucié mitjancant el
correu electronic que permeten enviar informacié periddicament a un cost molt baix. En molts dels casos,
aquesta estrategia comunicativa es completa amb 'autoedicié d'un butlleti jove en suport fisic que permet
incorporar la programacié mensual o trimestral.

Els ajuntaments de dimensions superiors, per la seva banda, opten per una estrategia informativa menys
constant i individualitzada. L'edicié de triptics i cartells que es distribueixen als espais municipals i la via publica
en programacions o activitats assenyalades i la posada en marxa d’'una pagina web jove del municipi sén els
dos canals més utilitzats. Es, doncs, un enfocament que pressuposa un paper més actiu a les persones joves
i que en molts casos es complementa amb la incorporacié de referencies als canals generals d’informacié
(butlleti municipal, agenda cultural, etc.).

Més enlla del paper informatiu que puguin tenir els webs joves (que en molts casos es creen com a acom-
panyament del procés d’elaboracié del PLJ i no disposen de manteniment i actualitzacié constants), convé
esmentar I'aposta creixent d’algunes regidories de joventut per les noves tecnologies (SMS) i les xarxes socials
(Facebook) com a elements d’informacié i comunicacié amb la poblacié jove. El cost reduit d’aquest tipus
de mitjans permet que es puguin introduir a tots els municipis amb independéncia de la dotacid pressupos-
taria disponible, i a la vegada possibiliten la interlocucié amb els responsables tecnics i entre les persones
joves i permeten publicar continguts (fotos, programacions, videos, etc.). Tot i aix0, els ajuntaments encara
perceben aquest tipus d’eines com a complementaries a les tradicionals i no com a substitutives dels canals
presencials.

Quadre 9. Existéncia d’eines i mecanismes de participacio i informacié juvenils segons mida del municipi
estudiat

Més de 20.000 10.001-20.000 Menys de 10.000
habitants habitants habitants
Eines i mecanismes de participaci6 i d’informacio =)
- N [y} < n ©o N~ -] (2] -
8| 8| 8|l | 2| 8|8 s | o
K I O T A
c c c c c c c c c c
=1 =] =3 =] =] 3 =3 =] =3 =}
= = = = = = = = = =

Grup de joves (estructura oberta)

Consell Municipal de Joventut (estructura associativa)

Participacio Reunions amb entitats juvenils

Forum web

Comissi6 de Festes

Llista de correu

Butlleti jove

Informacié Grup a Facebook

Web jove

SMS
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4.3.6. La visualitzacio de les politiques de joventut per part de les persones joves

Elsiles joves de les poblacions analitzades tenen coneixement general de quins sén els programes culturals
que impulsen les regidories de cultura i de joventut. Tot i que el volum i la capacitat de creacié de politiques
varia ostensiblement en cada cas, hi ha la percepcié general que els ajuntaments no tenen prou en compte
la poblacio jove en la configuracio de la programacié cultural, i que aquesta es bipolaritza en excés entre la
ciutadania de més de 40 anys i els infants en clau familiar, de manera que existeix un deficit d’atenci¢ envers
els joves adolescents i els joves adults.

En aquest sentit, i encara que en general es valora positivament la capacitat d'incidencia jove en la configuracid
de les festes majors, I'accié de les regidories de joventut en I'ambit cultural es considera limitada i centrada
especialment en termes d’oci i lleure més que no pas en programacié o recursos formatius. Les demandes
més recurrents dels i les joves en relacié amb aquest fet tenen a veure amb la incorporacié de linies i espais
de suport a grups musicals, de formacié en I'ambit artistic, d'espais expositius per a joves creadors i de canvis
en I'enfocament de la programacié municipal.

Es reconeix de forma majoritaria que els ajuntaments tenen un paper actiu en el suport a les entitats culturals i
juvenils —que en municipis petits vertebren bona part de I'activitat cultural i de relacié social—, pero al mateix
temps se subratlla una manca de participacio juvenil en I'ambit associatiu. Els i les joves expliquen aquest
fet per I'absencia de canals d’entrada a les entitats culturals historiques (sovint excessivament tancades),
a causa d’'un individualisme creixent i de la substitucié dels espais de relacié social de I'esfera associativa
per I'oci comercial.

En aquest sentit, també s’identifica un canvi clar dels habits de consum cultural, amb més pes dels formats
de consum domestic i una tendencia creixent a la fuga i el desplagament a d’altres destinacions d’oci. En
poblacions de dimensions reduides s’hi suma la marxa per motius d’estudis i treball, que té com a conse-
guencia una disminucio evident de I'activitat entre setmana. A la vegada, la manca d’'una xarxa de transport
public que permeti accedir a circuits culturals amb centralitat es percep com un déficit clar, ja que obliga a I'is
del transport privat i deixa sense accés als i les joves menors d’edat o que no disposen de vehicle propi.

Les reflexions en aquest punt també emfasitzen de forma general en tots els casos I'existencia d'un nucli de
joves actiu culturalment i associativament que actua com a impulsor de les activitats i canalitza demandes
envers I'ajuntament, en contraposicio a la majoria de joves que no es mostren interessats en la programacio
cultural i tenen un paper de consumidors molt esporadics. En aquest cas, les dinamiques a I'entorn de ge-
neracions o grups d’amics son explicatives de la implicacié associativa, i alhora dificulten I'entrada de nous
joves de forma individual.

El coneixement generalitzat dels serveis i els programes culturals als municipis contrasta de forma clara amb
les percepcions sobre I'actuacié cultural de caracter juvenil que es fa des d'altres nivells de govern. Les poli-
tiques dels consells comarcals sén poc conegudes, per bé que els i les joves les esmenten en els casos de
programes culturals compartits per diversos municipis. Per contra, I'accio politica de la Secretaria de Joventut
en cultura és practicament desconeguda, a excepcioé del Carnet Jove (que disposa d’'una bona valoracié) i les
convocatories de subvencions a entitats juvenils. Tot i aixo, els i les joves sovint tenen dificultats per identificar
quina és I'administracié responsable dels programes, i tendeixen a considerar-les municipals.

4.3.7. L’avaluacio dels PLJ

[’avaluacié constitueix un element fonamental dels PLJ, ja que permet fer el seguiment i el monitoratge de la
seva aplicacié i a la vegada representa una via que en facilita la revisi6 i la readaptacié davant de canvis de
context o del sorgiment de noves necessitats. El PNJCat estableix I'avaluacié com una dinamica de treball
imprescindible per garantir la flexibilitat, la vigencia i la viabilitat de I'acci¢ politica en materia juvenil i incideix
en la necessitat de realitzar-la amb un doble vessant: I'estrategia, segons unalogica quinquennal de deteccid
de canvis de context i de necessitats, i I'operativa, molt més intensiva i amb la valoracié de les accions i els
programes com a elements de treball.
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Per fer-ho possible, des de la Secretaria de Joventut —i, més especificament, des de I'Observatori Catala
de la Joventut— s’ha apostat per posar a disposicio dels municipis i els consells comarcals una bateria de
recursos i guies practiques que no passen per alt laimportancia de I'avaluacié. En aquesta direccio, a banda
del tractament de les col-leccions de publicacions, al web de I'Observatori s'ofereixen als i les professionals
de les politiques de joventut nous materials de suport per desenvolupar els processos d’avaluacio. Aquests
documents combinen recomanacions d’enfocament teoric i consells de caracter practic, i han contribuit a
actualitzar les guies existents i a incorporar noves orientacions de suport als ens locals.

Per tal de realitzar I'avaluacié dels PLJ, aquests instruments proposen tenir en compte tres criteris:

— El criteri de realisme: Treballar en alld que és realment important, qUestionant si I'actuacié que s’esta
duent a terme respon a les necessitats i els problemes reals dels i les joves, o si, al contrari, és fruit d’'una
inercia d'actuacié poc transformadora i dinamica. En aquest criteri hi pren una importancia especial la
prioritzacié d’objectius i eixos de treball.

— El criteri d’eficacia: Plantejar si s'estan assolint els objectius que el PLJ havia fixat en I'estrategia d’actuacio.
Aquesta mirada ha de ser doble: quant al funcionament intern (integralitat, estructura organitzativa, dina-
mica de treball, etc.) i també en referéncia a les actuacions realitzades (grau d'assoliment dels objectius,
visualitzacié de les actuacions de joventut de la resta de regidories, etc.).

— El criteri d’eficiéncia: Observar si la despesa realitzada és la més econdmica per assolir els objectius
fixats, amb un horitzd de treball de costos raonables.

A I'nora d’encarar els processos d'avaluacio, a més de la necessitat de conjuminar aquesta triple valoracié
dels PLJ, cal afegir I'existencia d'un mapa extens d’agents amb visions i encaixos diferenciats respecte a
I'aplicacié del pla: regidor de joventut, equip tecnic de joventut, responsables d’altres arees de I'ajuntament
implicades en el PLJ, responsables d’altres administracions, agents juvenils i joves del municipi. Com s’ha
esmentat anteriorment en referéncia a la participacio, sén molts els canals i els mecanismes disponibles per
permetre laimplicacié dels agents en el procés d’avaluacié, amb un ventall ampli de pesos i graus d'importancia
possibles entre cadascuna de les esferes de treball: politica, técnica i ciutadana.

En aquest sentit —i si bé és preceptiu que el PLJ s’avalui de la forma més plural i participada possible quant
a I'heterogeneitat de les mirades—, convé tenir present que la inclusié d’una o altra estructura avaluativa (junt
amb el seu grau de formalitat o el caracter vinculant dels canals participatius) pot incidir directament en la
qualitat i la utilitat final del procés, aixi com en el grau d'implicacio dels i les joves del municipi.

L’analisi empirica relativa a la penetracié d’aquesta logica de treball en la practica politica dels ajuntaments
estudiats posa de manifest que I'avaluacio té un paper secundari a la majoria dels PLJ. Aixo s’explica prin-
cipalment per la manca de concrecié dels mitjans i els mecanismes que s'utilitzen i, per tant, per un grau
baix de planificaci¢ en aquest sentit. Malgrat tot, i més enlla d’aquest espai d'indefinicio, és cert que tots els
municipis duen a terme exercicis valoratius respecte a les seves accions i programes almenys un cop I'any
—fet que cal considerar des del punt de vista del monitoratge d’aplicacio.

Pel que fa a les estructures avaluatives que els PLJ incorporen i a la implicaci¢ dels diferents agents en
aquestes, hi ha un alt grau de diversitat entre poblacions, tal com s’observa al quadre 10. Tanmateix, a I'hora
de realitzar-ne la lectura cal remarcar que I'elaboracio de la classificacié i I'establiment de la periodicitat ha
tingut en compte tant els elements inclosos als PLJ com els que no s’hi inclouen perd que a la practica es
desenvolupen.

La realitat mostra que la major part dels municipis fan un seguiment de I'aplicacié del PLJ que té un fort com-
ponent intensiu de caire operatiu, en qué les reunions entre els responsables politics i técnics o els forums
de participacié dels mateixos joves s’ocupen de realitzar valoracions dels programes finalitzats i de projectar
les actuacions a curt termini. En canvi, hi sén menys presents els mecanismes d’avaluacio relacionats amb el
treball conjunt amb la resta d’arees de I'ajuntament o d’altres administracions, i en els casos en qué aquests
processos existeixen tenen un alt component de gestié politica més que d’avaluacioé tecnica.
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Quadre 10. Existéncia d’eines i mecanismes d’avaluacio a la regidoria de joventut segons mida del municipi
estudiat

Més de 20.000 habitants | 10.001-20.000 habitants Menys de 10.000 habitants

Eines i mecanismes avaluatius

Municipi 1
Municipi 2
Municipi 3
Municipi 4
Municipi 5
Municipi 6
Municipi 7
Municipi 8
Municipi 9
Municipi 10

Reunions periodiques de coordinacié
politicotecnica

Reunions dels responsables del PLJ
amb associacions juvenils

Comissio politica de seguiment entre
responsables del PLJ i entitats

Reunions amb els responsables d’altres
arees de I'ajuntament

Valoracions a la comissi¢/grup/consell
de joventut

Forum jove a Internet

Memoria/informe de gestié

Grup especific d’avaluacié i seguiment
del PLJ

Sistema d’indicadors d’avaluacié

Revisié final del PLJ

Periodicitat: € (Continuada); S (Setmanal); M (Mensual o trimestral); A (Anual); Q (Quinquennal); I (Indefinida)

L'analisi empirica també indica un pes significativament menor dels mecanismes avaluatius de tipus estrate-
gic, que en molts casos es limiten a les aportacions anuals que es puguin produir mitjiancant les memories
de gestid, o, en Ultima instancia, a la renovacio o la revisio del PLJ un cop finalitzat el periode de vigéncia.
Per tant, la introduccié de noves prioritats o la deteccidé de canvis en les necessitats de la poblacié jove
acostuma a seguir una logica de treball descendent amb un gran protagonisme politic i tecnic, on els canals
d’incidencia juvenil (espais virtuals i organs de participacié formal) sén poc utilitzats pels i les joves que no
formen part de I'ambit associatiu.

L’s d'indicadors quantitatius representa una practica de monitoratge que encara és poc estesa a la majoria de
municipis, els quals no fixen metes concretes abans de la realitzacié dels programes que després es puguin
utilitzar, o aposten Unicament per I'avaluacié qualitativa. Tot i aixd, les poblacions que han sabut combinar
ambdues dimensions es mostren satisfetes de la utilitat dels indicadors, especialment a I'hora de disposar
d’elements valoratius per atendre els criteris d’eficacia i eficiencia, sobretot en termes econdmics.

Finalment, convé valorar de manera positiva I'experiencia d'un dels municipis estudiats pel que fa a la crea-
cié d’'un grup de treball ad hoc per avaluar i fer seguiment del PLJ. Aquest drgan s’encarrega de promoure
I'elaboracié d’estudis, informes i propostes per afavorir i potenciar el paper dels i les joves en tots els ambits
de la ciutat i té caracter consultiu i assessor. Les funcions que desenvolupa son:

— Rebre informacio previa de les propostes i els acords municipals en matéria de joventut.
— Impulsar la participacio dels i les joves en el desenvolupament de la ciutat.
— Garantir el seguiment, la supervisié i I'avaluacio del PLJ.

La seva composicié —esta integrat per dues o tres persones de cadascun dels tallers participatius utilitzats
per elaborar les propostes del PLJ— permet fer un seguiment continu per part de joves informats. A més,
I'enfocament transversal del seu ambit d’actuacié (es coordina des de Participacié Ciutadana i no des de

Cultura i joves II. Habits culturals i politiques publiques



Joventut) li confereix avantatges respecte altres estructures d’avaluacié participativa més sectorials (grups de
joves o consells de joventut). En contraposicio, es tracta d’una estructura tancada i restringida sense caracter
vinculant, cosa que pot condicionar les expectatives i les dinamiques de treball dels i les joves participants,
al mateix temps que atorga un pes important al compromis d’actuacio politic.

4.4. Sintesi

4.4.1. Punts forts de les politiques culturals i de joventut

A continuacié es presenten de forma sintética i agrupada les conclusions principals de I'analisi de les po-
litiques publiques del binomi cultura-joventut. Es tracta, com s’ha vist, d’'una aproximacié basada en les
experiencies concretes que aporta elements avaluatius de base empirica a partir de la realitat estudiada. No
obstant aix0, bona part de les tendencies i les realitats detectades han de contribuir a introduir reflexions de
futur en el context catala.

A) En relacié amb la planificacio i I'enfocament de les politiques

— Fruit de la revisié del PNJCat de I'any 2005 s’ha produit un canvi d’enfocament de I'espai de la cultura a
les politiques de joventut, de manera que es posa més emfasi en les dimensions de creacid i difusid i en
el seu paper en la democratitzacié de la cultura i la construccié d’identitats juvenils.

— L’elaboracié de PLJ ha contribuit a incorporar nous ambits d’actuacio en el plantejament de les politiques
de joventut per part dels ajuntaments i ha fet que de forma més o menys accelerada els municipis hagin
hagut d’introduir la planificacié a mitja termini i dimensionar els recursos.

— La programacio cultural és I'ambit d’actuacio que concentra més esforcos per part de les regidories de
joventut, amb un fort pes de I'oferta jove dins les festes majors i les activitats d’'oci a I'estiu i el Nadal. La
coresponsabilitat de programes compartits amb les regidories de cultura és un fet estes i consolidat.

— El Projecte govern constitueix una eina valida de visualitzacié de 'actuacioé de la Generalitat en politiques
explicites per a la poblacié jove, especialment en termes pressupostaris.

— El fet que les esferes de cultura i de joventut comparteixin regidoria o es trobin en una mateixa area mu-
nicipal t& una influencia positiva en la generacié de programes que posen aquests dos eixos en dialeg.

— En municipis petits amb una certa llunyania respecte a capitals de comarca, I'ambit de la mobilitat es
percep com un element central per al desenvolupament autdonom de les persones joves, que condiciona
els seus consums culturals.

B) En relacié amb la posada en practica de les politiques

— La inclusi6 al diagnostic dels PLJ de programes d’atencié a persones joves d’altres regidories és una
practica molt generalitzada, amb independéncia de la dimensié dels municipis.

— El pressupost de la Generalitat destinat a programes culturals per a joves es va incrementar un 70,2%
entre els anys 2005 i 2007.

— El Pla d’actuacio de les politiques de joventut 2008-2011 fa referencia a I'ampliacié dels programes de
suport a la creacio artistica i cultural jove mitjangant accions descentralitzades.

— Un nombre creixent de PLJ introdueixen accions de creacié o millora de casals joves o equipaments
d’activitat juvenil, que han de contribuir a crear espais de relacio social.

— Als municipis de més de 20.000 habitants estudiats I'existencia de personal amb dedicacié exclusiva actua
com a garantia de més capacitat de treball i de seguiment dels projectes.

— Lacreacio de programes juvenils a escala comarcal permet la mancomunacié de recursos i d’assessorament
tecnic, aixi com la creacié d’espais de formacio i de trobada per al personal responsable dels municipis:
dos elements que es revelen cabdals per millorar les oportunitats de treball a les poblacions petites.
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— S’observa una tendéencia al creixement de les experiencies formals o informals de coordinacié de progra-
mes i iniciatives entre municipis, ja sigui compartint recursos (poblacions petites) o exercint funcions de
lideratge (poblacions grans).

— Hi ha una aposta creixent d’algunes regidories de joventut per les noves tecnologies (SMS) i les xarxes
socials (Facebook) com a elements d’informacio i comunicacié amb la poblacié jove. El cost reduit d’aquest
tipus de mitjans permet que s’introdueixin amb rapidesa i possibilita la interlocucié amb els responsables
tecnics i entre les persones joves.

— Els i les joves de les poblacions analitzades son coneixedors dels programes culturals que impulsen les
regidories de cultura i de joventut.

— Lamajor part dels municipis estudiats realitzen un seguiment de I'aplicacié del PLJ amb un fort component
intensiu de caire operatiu: les reunions entre els responsables politics i tecnics o els forums de participacid
dels mateixos joves s'ocupen fonamentalment de realitzar valoracions dels programes finalitzats i projectar
les actuacions a curt termini.

— La utilitzacié d'indicadors quantitatius és una practica de monitoratge encara poc estesa, pero les po-
blacions que han sabut combinar-los amb tecniques quilitatives es mostren satisfetes de la seva utilitat,
especialment a I'hora de disposar d’elements valoratius per atendre els criteris d’eficacia i eficiencia.

4.4.2. Punts febles de les politiques culturals i de joventut

A) En relacié amb la planificacio i I'enfocament de les politiques

— En els municipis de menys de 10.000 habitants analitzats, els programes s’orienten principalment als
infants i als joves adolescents, amb menys atenci¢ als joves adults.

— La transformacié de les politiques culturals per donar més impuls de les dimensions creatives no s’ha
completat a escala local. L'analisi realitzada posa de manifest que el binomi cultura-oci o cultura-lleure
encara apareix recurrentment als PLJ i que la majoria d’actuacions s’encaminen a I'accés dels i les joves
a la recepcio de la cultura.

— Hi ha una logica de treball de tipus ascendent a I'hora d’articular les politiques basada en I'atencié a les
demandes i no en I'impuls d’accions transformadores o de tipus estrategic.

— Entre els municipis estudiats sén pocs els casos en que les dades de 'EDE es posen en dialeg amb
estadistiques propies dels ajuntaments o dels serveis de joventut municipals per a la configuracié del
diagnostic dels PLJ.

— Els processos participatius oberts a I'entorn de jornades de validacié de diagnostics o de recollida de
propostes per als PLJ sén encara una practica poc estesa a escala municipal.

— Lafugade consumilamanca d'ofertes d’oci no comercial son dos déficits que apareixen de forma general
als diagnostics dels PLJ. Als municipis de més dimensio s’hi suma la millora dels canals informatius i la
demanda d’espais de trobada.

— Les politiques de formaci¢ artistica i de suport als joves creadors sén poc presents al discurs programatic
de les regidories de joventut i tenen un paper secundari en comparacié amb I'ambit de la programacié.

— La inexistencia d’'un document de planificacié estrategica en materia cultural a nivell catala comporta
dificultats a I'hora de fer visible i impulsar politiques culturals amb emfasi en la joventut i possibilitar que
es coordinin amb I'accié que es duu a terme des de la Secretaria de Joventut. A nivell local, la manca
de documents de planificacié cultural (Pla local de cultura) genera dificultats per garantir la creacié de
politiques culturals que tinguin en compte la poblacié jove amb un horitzd d’actuacié que superi la logica
del dia a dia.

— L’existencia de projectes d'intervencio autonomica (Llei de barris, Pla educatiu d’entorn, etc.) crea recursos
i oportunitats de treball en ambits contigus a les politiques de joventut que no sempre s’aprofiten prou des
de I'ambit municipal.
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— En poblacions de dimensié mitjana, la manca de mecanismes de participacié oberts i estables fa que a
través de logiques de funcionament a demanda es crein politiques dirigides Unicament als sectors parti-
cipatius o associats.

— Hihala percepcio general que els ajuntaments no tenen prou en compte la poblacio jove en la configuracio
de la programacié cultural i que aquesta es bipolaritza en excés entre la ciutadania de més de 40 anys |
els infants, en clau familiar, amb un deficit d’atencié envers els joves adolescents i els joves adults.

— Als municipis barcelonins, I'enfocament integral del PNJCat sovint conflueix amb actuacions impulsades
des de la Diputacié segons una logica afirmativa, que confereixen a la cultura un paper de centralitat. Es
tracta de dues concepcions amb prioritats i camps d’actuacié diferents i que no disposen de canals de
coordinacio entre elles.

B) En relacié amb la posada en practica de les politiques

— Molts dels municipis no disposen de recursos per introduir politiques de millora de la mobilitat de les
persones joves en matéria de transport public, tot i la importancia d'aquest factor que es detecta als
diagnostics.

— Les accions relatives a I'oci nocturn alternatiu sén practicament inexistents, malgrat la demanda genera-
litzada en aquest sentit.

— Tant les politiques de joventut com les de cultura es troben en una situacié de feblesa respecte altres
ambits d’actuacié municipals, fet que s’explica per l0giques de treball sectorialitzades, per una disposicio
de recursos inferior i per un posicionament de segon nivell a 'agenda poltica.

— La disposicié de recursos limitats i I'elevat volum de treball que han d’assumir els tecnics de joventut
condicionen la transicié cap a la integralitat de les politiques. Moltes de les accions plantejades al procés
d’elaboracié dels PLJ no s’acaben incloent a I'estrategia per motius pressupostaris. En termes de perso-
nal, la practica totalitat de municipis de menys de 20.000 habitants disposen Unicament d’una persona
responsable que ha de compatibilitzar diferents dedicacions i funcions.

— Quan hi hanomés un tecnic de joventut, el seu rol principal té més a veure amb la dinamitzacié sociocultural
i la informacié juvenil que no pas amb la gestié de politiques o la capacitat de desenvolupar estrategies
amitja i llarg termini.

— La majoria dels equipaments dels PIlJ no tenen les condicions necessaries per desenvolupar activitats
culturals. Per tant, no actuen com a referents o generadors d’atraccio en aquest ambit.

— Les relacions cooperatives dels municipis amb d'altres administracions acostumen a ser més intenses
en I'ambit juvenil que en el cultural, on la idiosincrasia propia de cada poblacio se sol percebre des dels
ajuntaments com un factor limitador de la generacié d’estrategies comunes amb d’altres municipis.

— En lamajoria dels casos no existeixen instruments permanents de participacié oberta, sind que la capacitat
d’incidéncia en les politiques i els programes es concentra en I'ambit associatiu organitzat formalment.
En aquest sentit, la gran majoria de municipis no disposa de canals d'interlocucié estables, a excepcid
de les comissions organitzadores de festes majors.

— L’acci6 de les regidories de joventut en I'ambit cultural es considera limitada i especialment centrada en
termes d’ocii lleure, més que en programacio o recursos formatius. Se subratlla una manca de participacio
juvenil en I'ambit associatiu vinculada a I'abséncia de canals d’entrada a les entitats culturals historiques,
a l'increment de consums culturals domestics i a la substitucid dels espais de relacié social de I'esfera
associativa per I'oci nocturn.

— Laintroduccié de noves prioritats o la deteccié de canvis en les necessitats de la poblacié jove acostuma
a seguir una logica de treball descendent amb un fort protagonisme politic i tecnic, en que els i les joves
que no formen part de I'ambit associatiu utilitzen poc els canals d’incidencia juvenil.

— El coneixement generalitzat dels serveis i els programes culturals als municipis contrasta clarament amb
les percepcions sobre I'actuacié cultural de caracter juvenil que es fa des d’altres nivells de govern.

— L’avaluacié ocupa un paper secundari en la majoria de PLJ, fet que s’explica per la manca de concrecié
dels mitjans i els mecanismes que s’han d'utilitzar i per un grau baix de planificacio.
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5. Conclusions

5.1. Limitacions analitiques del binomi cultura-joventut

5.1.1. Les dificultats a I'hora de definir i estudiar la poblacié jove

La present recerca ha partit de I'existéncia d’un doble problema analitic a I'hora de realitzar una aproximacié
als habits de consum i les practiques culturals de les persones joves, que té a veure amb les dificultats de
definicid dels elements que formen el binomi cultura-joventut.

La concepcié tradicional de joventut vinculada a I'absencia d’autonomia (economica, d’habitatge i laboral)
ja no és un esquema valid, perque actualment aquests processos de dependencia es perllonguen més
enlla dels contorns tradicionals de la joventut i afecten col-lectius de poblacié extensos. La incorporacio al
mercat laboral i immobiliari es fa d’una forma cada cop més tardana per part de les persones joves, i quan
es desenvolupa sovint esta determinada per situacions de precarietat o vulnerabilitat. Paradoxalment, aixo
succeeix en un context en que les generacions joves actuals disposen d’'uns nivells de preparacio i benestar
molt superiors als dels seus pares i mares, i que son fruit de les condicions materials que reporta la manca
d’emancipacio.

Les trajectories vitals de tipus lineal, amb estadis pautats de transicié cap a la vida adulta (inserci¢ al mercat
laboral, emancipacié i formacié d’una familia), ja no sén explicatives dels recorreguts actuals, molt més ex-
perimentals, diversos i reversibles. Aquest caracter inestable fa que la construccio personal de les persones
joves es desenvolupi en un context de molta vulnerabilitat. Un context on la concepcié de la joventut com a
procés que es fonamenta en la rapida transicio cap a la independencia adulta s’ha de substituir per una idea
vinculada en més mesura a I'assoliment de recursos per exercir la ciutadania plena.

La delimitacié de la joventut en les politiques publiques impulsades des de I'Administracié també ha estat
afectada per I'afebliment de les linies definitories del col lectiu jove. En termes d’accid politica, el seu per-
llongament més enlla dels limits tradicionals ha fet posar en dubte els segments d’edat utilitzats per articular
I'acci¢ publica i ha comportat la coexisténcia de programes juvenils dirigits a rangs d’edat no coincidents.

De la mateixa manera, els contorns de separacié entre la infantesa i la joventut han tendit a difuminar-se
gracies a una major autonomia de consum i empoderament dels infants i els adolescents, que, tot i presentar
necessitats i caracteristiques ben diferenciades de les dels joves adults, han passat a representar un nou
public diana de les politiques de joventut d’algunes administracions.

Per tot plegat, en I'etiqueta joventut hi coexisteixen cada cop més perfils de persones amb trajectories, ne-
cessitats i situacions vitals més diverses, que questionen el seu tractament unitari i obliguen a incorporar
mirades amb matisos especifics.

5.1.2. Les dificultats a I’hora de definir i estudiar els consums culturals

’aproximacié als consums culturals també esta condicionada per les dificultats conceptuals en la seva
definicié. La majoria de les enquestes de consums —i I'/ECPC no n’és una excepcié— parteixen d'una logica
descriptiva que apel-la a la neutralitat a I'nora de valorar els consums, entenent que tots sén igual de bons i
desitjables. En canvi, en el debat nuclear sobre la cultura i les politiques culturals, aquest posicionament de
neutralitat entra en contradiccié amb I'Optica axioldgica, que parteix de valorar i atorgar significats socials
diferents als consums.

Malgrat que la ldgica descriptiva és dominant en I'estudi estadistic dels consums culturals, es revela incompa-
tible a I'hora de generar politiques de caracter transformador, perque la definicié i la prioritzacié d'actuacions
es basa necessariament en una valoritzacié préevia de les practiques i els consums. No obstant aixo, tant la
ldgica descriptiva com I'axiologica tenen problemes per definir quins sén els limits de la cultura i les practiques
culturals, i, per tant, generen propostes d’enquestes de consum no coincidents.
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A aquesta dificultat conceptual cal afegir-hi una segona problematica, que té a veure amb les limitacions
instrumentals que suposa aplicar les enquestes de consums culturals generals a la poblacio jove. El fet que
en la majoria dels casos no hagin estat concebudes i dissenyades pensant en les especificitats d’aquest
col-lectiu, junt amb la manca d'adaptacio als canvis de context tecnologic (amb impactes més immediats en
joves que en adults), fa que tinguin limitacions en I'analisi de la realitat que pretenen estudiar.

Una part important d’aquestes limitacions estan relacionades amb I'exclusié de variables que fan referencia
al cicle vital; la manca de questions relatives als nous formats i les practiques de consum cultural flexible;
la metodologia d’accés als enquestats (fonamentalment telefonica, fet que deixa de banda col-lectius joves
importants sense linia fixa 0 amb una utilitzacié prioritaria d’aparells mobils), i I'enfocament dels consums a
través d’elements que no incorporen el valor subjectiu de la cultura.

5.2. Dinamiques de consum i respostes politiques

5.2.1. Factors de canvi i noves oportunitats en els habits de consum cultural juvenil

Entre el 2001 i el 2006, anys de realitzacié de les enquestes de consum i practiques culturals de Catalunya,
s’han produit canvis importants que han condicionat d’'una manera o una altra I'evolucié dels habits culturals
de la poblaci¢ jove. Aquests canvis afecten tant el vessant sociodemografic com el context tecnologic i s'han
accelerat de forma continuada fins a I'actualitat. Per tant, la lectura dels resultats no es pot fer sense tenir-los
en consideracio.

Des del punt de vista sociodemografic, la gran arribada de poblacié estrangera ha fet canviar la composicié
social de la poblacié jove: el pes de les persones nouvingudes sobre el total s’ha multiplicat per cinc en el
periode 2001-2009, amb percentatges superiors als de la poblacié adulta i un clar protagonisme dels perfils
de joves de més edat (25-29 anys).

De la mateixa manera, les taxes d’atur i temporalitat laboral han trencat la dinamica de reduccié que va acom-
panyar I'etapa de creixement economic fins a I'any 2008. Actualment, els i les joves sén un dels col lectius
més afectats pel context de crisi financera mundial, que comporta noves amenaces de precarietat i dificulta
I'accés al mercat laboral i immobiliari. Encara que la taxa d’emancipacié ha seguit creixent de manera conti-
nuada, només un terg de les persones de 16 a 29 anys viuen fora de la llar familiar i el mercat de I'habitatge
segueix sent poc accessible per aquest segment de la poblacio.

Aquests elements de canvi social també han anat acompanyats d'altres transformacions del context tecno-
ldgic que han comportat la modificaci¢ de les practiques de consum tradicionals. Les persones joves han
demostrat una capacitat especial d'acceptacio i adaptacié als nous formats culturals, un fet que el mercat
ha tingut molt en compte a I'hora d’adaptar els llenguatges i dirigir els productes.

L’aparicié de nous suports i modalitats de consum (MP3, Blu-ray, streaming, podcast, llibres electronics, etc.)
i 'impuls de noves plataformes d’accés, de generacio i d’intercanvi de continguts (televisio a la carta, P2P,
xarxes de relaci6 social, autoedicié, Creative Commons, etc.) ha contribuit a ampliar les oportunitats i les
necessitats de consum, que s’han traduit en practiques més flexibles, simultanies i heterogenies.

Com a consequéncia de tot aixo, els i les joves realitzen de forma global un consum cultural cada cop més
elevat en I'ambit domestic, amb nivells superiors respecte a la poblacié adulta:

— La practica totalitat de les llars de les persones joves catalanes estan molt ben equipades, i vuit de cada
deu disposen d’ordinador amb Internet. En termes d’equipament, s’han reduit ostensiblement les des-
igualtats entre grups per raé d’estudis, moment de transicié o grup ocupacional.

— La frequiéncia amb que s’escolta musica ha registrat un creixement important en tots els grups poblacio-
nals joves, influit pels nous formats portatils i per I'accés a la xarxa. Es consoliden els patrons diferenciats
respecte a la poblacié adulta.

— L’Us d’Internet ha crescut de forma molt pronunciada. El 94,6% de les persones joves I'utilitzen, amb un
increment generalitzat que ha reduit els diferencials existents per rad d'estudis i també per grup ocupa-
cional durant I'any 2001.
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El creixement dels recursos materials d’accés a la cultura en I'habit domestic ha contribuit a igualar les opor-
tunitats de consum entre grups poblacionals joves. En consequiéncia, s'ha tendit a reduir les desigualtats
intragrupals de tipus estructural i s’ha anat cap a la uniformitzacio, de manera que en I'actualitat ser jove és
sinonim de disposar d’una llar molt ben equipada, escoltar musica regularment i utilitzar Internet.

5.2.2. Elements d’estabilitat i de desigualtat en el consum cultural juvenil

Paral-lelament als canvis importants de context i a la irrupcio¢ de nous formats amb un fort arrelament juvenil
que han fet augmentar les possibilitats de consum, hi ha determinats habits culturals de les persones joves
que, tot i haver variat durant el periode 2001-2006, es caracteritzen per patrons evolutius més estables i
per presentar un nombre més elevat de casuistiques. Es tracta de consums que sén definitoris dels habits
culturals juvenils i que actuen com a elements diferenciadors respecte a la poblacié adulta, perd en qué no
es pot parlar d’'una tendéncia a la uniformitzacié perque segueix havent-hi desigualtats accentuades dins el
col-lectiu jove.

Malgrat que les persones joves es caracteritzen per tenir uns nivells de lectura de llibres, de consums cultu-
rals de desplacament necessari (teatre, concerts, cinema, museus i biblioteques) més elevats que els de la
poblacié adulta, avui en dia ser jove no implica fer aquests consums freqlentment. Aixo s’explica perque, per
bé que els canvis han contribuit a augmentar aquests consums en les franges de baixa freqléncia, encara
segueixen existint diferencials importants per raons socioecondmiques o de cicle vital entre la poblacio jove,
que fan impossible parlar d’'una realitat unitaria o d'una tendencia a la igualacié.

Des d’aquest punt de vista, convé assenyalar amb una certa preocupacio que el 31,6% de les persones joves
no han assistit a cap concert durant I'ltim any, que el 26,8% no ha visitat cap museu, galeria 0 monument, i
que el 53,7% no ha acudit al teatre. Pero on cal parar més atencio per dissenyar estrategies d'accessibilitat
cultural és en el fet que el 14,2% no ha llegit cap llibre i el 31,8% no ha utilitzat una biblioteca durant els darrers
dotze mesos. Dues vessants de consum amb un paper central a I'hora de facilitar la resta de practiques i
habits.

Bona mostra d’aquesta desigualtat de consums entre la poblacio jove és I'existencia de diferents perfils de con-
sumidors culturals amb patrons propis. Des d’aquest punt de vista es poden distingir tres grups principals:

— Captius (47,8%): Majoritariament persones entre 15 i 19 anys que estan estudiant i que es caracteritzen
per realitzar consums esporadics tant en I'ambit domestic com de desplagament necessari. Els estudis
actuen com a motivadors dels consums de desplacament necessari (en especial, les biblioteques) i
I'estructura familiar proporciona suport economic.

— Omnivors (20,6%): Amb consums intensius i freqUients que combinen tots els formats, tant estatics com
de desplagcament, i que fan necessaria una compaginacié de tasques i un esforg economic. Responen
a aquest perfil tant els joves no emancipats amb nivells educatius i de temps lliure elevats, amb xarxes
relacionals en un entorn educatiu amb perfils similars i amb suport economic familiar, com els joves amb
estudis superiors emancipats amb ingressos propis.

— Homo videns (31,6%): Amb patrons culturals que es restringeixen a la televisio (per sobre de la mitjana) i
al'escolta esporadica de musica, sense cap desplacament. Son practiques de consum solitari, compatibles
amb d’altres activitats i amb menys cost monetari. El grup esta format majoritariament per homes, de 25
a 29 anys, amb estudis primaris o secundaris, inserits al mercat laboral, casats i amb fills o solters.

Aixi doncs, hi ha tres perfils amb caracteristiques, dinamiques i finalitats de consums culturals ben diverses
que accentuen I'existéncia de desigualtats. Tot i que en la seva definicio els trams d’edat no siguin coincidents
i es pugui plantejar la possibilitat d’establir trajectes d’evolucié entre perfils amb el pas del temps, I'analisi
ha permés veure que la variable de generacié és més explicativa que la variable d’edat en la majoria de
consums i practiques. Si bé aquest aspecte contribueix a augmentar i consolidar la base de la piramide de
consum cultural poblacional, també posa de manifest el risc que les desigualtats intragrupals d’una mateixa
generacioé de joves es perpetuin o augmentin un cop aquests passin a I'etapa adulta.

L'analisi també posa de manifest que la lectura habitual de llibres va acompanyada de consums elevats d’altres

formats i té un paper de centralitat en el desenvolupament cultural de la persona. En aquest sentit, durant el
periode 2001-2006 les desigualtats en els nivells de lectura entre grups s’han reduit gracies a la disminucié
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del percentatge de no lectors i a I'increment dels lectors habituals. En principi, aquest augment ha d’acabar
tenint efecte en la resta de consums que realitzen els nous lectors habituals, perd no ha de fer oblidar que
encara hi ha un important grup de persones joves que no té la lectura en la seva dieta cultural ®

5.2.3. Les variables explicatives dels diferencials de consum cultural juvenil

La joventut és una etapa vital que cada cop esta més marcada per dinamiques de flexibilitat. A banda dels
factors estructurals (nivell d’estudis, edat, sexe, etc.) hi ha altres variables amb transformacions al llarg del
cicle vital que tenen una influencia clara en les oportunitats de consum cultural de les persones joves i que
acaben generant patrons diferenciats.

Es el cas de I'activitat en el mercat laboral. Tot i que la disposicié de fonts d’ingressos propis per part de les
persones joves ocupades pugui fer pensar que tenen més capacitat d’accés a productes i serveis, els nivells
de consum cultural de la poblacio treballadora sdn menors que els de I'estudiant, encara que disposin d’un
temps lliure similar.

Igualment, la paternitat i la maternitat actuen com a condicionadors clars dels habits: redueixen de forma
significativa els consums de desplagcament necessari (teatre, cinema, museus i biblioteques) i els que impli-
quen renunciar a activitats paral-leles (lectura).

Aixi, tant I'entrada al mercat laboral com la paternitat i la maternitat son factors que, en lloc d’actuar com a
estructuradors dels patrons de consum de les persones joves, tenen un paper de modificacio dels mateixos,
reduint determinats formats i potenciant-ne d'altres. Per aquest motiu cal acabar amb la tradicional visio
explicativa dels consums centrada Unicament en les variables de temps i recursos economics. Factors com
I'increment de I'oferta cultural, I'aparicié de nous formats i modalitats de consum que aposten per la flexibilitat
i la personalitzacié, o I'augment de la mobilitat geografica de la poblacié fan que el temps lliure disponible
actui cada cop menys com un element impossibilitador dels consums i que les barreres economiques perdin
pes. En canvi, la variable del cicle vital sembla tenir un paper creixent en aquest sentit.

De la mateixa manera convé introduir el valor subjectiu de la cultura per als joves com una nova dimensié a
tenir en compte, tant pel que fa a la seva construccié conceptual (que es considera cultura i quins en sén els
limits des de la perspectiva de la poblacié jove) com en relacié amb la importancia que es déna als consums
culturals en contextos de relacid social amb I'entorn (consums col-lectius).

5.2.4. El valor de la cultura en els tipus de politiques de joventut

[’existencia de diferents aproximacions tedriques quant als eixos d’intervencié de les politiques de joventut
fa que el paper de la cultura basculi des de la posicié de centralitat que li atorguen les politiques afirmatives
fins a I'encaix periféric que ocupa en les politiques de transicio.

El recorregut historic de les politiques de joventut al nostre pals també ha influit en aquest canvi de valoritza-
ci6 de la cultura. Des dels primers programes juvenils fins a I'actual marc d’intervencio, han estat molts els
discursos que s’han succeit sobre I'objectiu i I'enfocament de les politiques de joventut, i, en consequencia,
sobre el major o menor protagonisme de la cultura en aquestes.

Els plantejaments inicials, centrats Unicament en intervencions de suport a I'associacionisme i I'educacio
en el lleure que van caracteritzar la década dels setanta, es van substituir anys més tard pel nou model de
politiques de transicié. Es tractava d’una nova logica de treball integral i transversal que ampliava els ambits
d’actuacio tradicionals i que posava emfasi en la situacié economica i social de les persones joves, més que
no pas en el camp vivencial i cultural.

84 Malgrat tot, aquest fet s’ha de considerar tenint present que 'ECPC es caracteritza per utilitzar una optica neutra purament descriptiva, que
no incideix en valoracions del consum. No és possible, doncs, diferenciar les motivacions de la lectura o discriminar els resultats segons la
qualitat o els formats del consum realitzat. En consequencia, sota la categoria lectors habituals (persones que han llegit sis 0 més llibres durant
I'tltim any) s’hi acaben agrupant joves amb practiques de lectura diferents i poc comparables (d’oci, professionals, etc.)
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Paral-lelament, el naixement de les politiques afirmatives —centrades en els camps de la cultura i la generacié
d’identitat— va contribuir a enriquir el debat teoric existent. L'aprovacio del PNJCat al tombant de segle va
suposar I'inici d’una nova etapa en les politiques, ja que va consolidar un marc de treball estable que incor-
porava una perspectiva de treball global en quée I'accés a cultura es vinculava als drets de ciutadania i a les
possibilitats d’emancipacié personal de la poblacié jove.

Tot i que la valoritzacié de la cultura ha viscut canvis importants al llarg d’aquest procés i que en I'actualitat
els municipis estan realitzant un esforg de planificacié i d'implantaciod del treball transversal per mitja dels
PLJ, la practica politica d’aquests trenta anys de politiques de joventut a Catalunya ha evolucionat a un ritme
més pausat. Si bé és cert que els ajuntaments han assumit com a propi el discurs integral del PNJCat i cada
vegada han impulsat més actuacions en altres ambits de la vida de les persones joves, els programes cul-
turals segueixen constituint el gruix central de I'actuacié de les regidories de joventut.

Més enlla d’aquest decalatge entre el plantejament politic i la practica operativa a escala local, en I'tltima
década també s’ha produit un canvi discursiu rellevant pel que fa a la concepcié de cultura que incorporen
els programes juvenils. L’enfocament inicial del PNJCat a I'entorn del binomi cultura-lleure —que donava un
pes central a 'associacionisme i el consum— ha donat pas, per mitja de la revisio estrategica de I'any 2005,
a un nou esquema de treball que posa I'emfasi en la reduccio de les barreres d’accés i la democratitzacié
cultural.

Es tracta, doncs, d’'un plantejament que vincula la cultura a 'emancipacio juvenil partint de la seva presencia
consubstancial en totes les dimensions de la vida, i en que la creacio¢ i la difusio tenen un paper prioritari.
Novament, i encara que els plantejaments politics a escala local recorrin cada cop més a aquests termes,
la transformacié del funcionament dels programes no ha aconseguit concretar aquest canvi: el consum i les
activitats de lleure segueixen sent la tonica dominant.

5.3. Algunes reflexions finals

5.3.1. Eixos de desigualtat en les politiques culturals i juvenils

L’aprovacio i el desenvolupament del PNJCat ha permés crear un marc de treball estable de referéncia a
nivell catala que ha servit com a plataforma de suport metodologic i de recursos a I'administracio local, amb
un clar impuls de governanca. Tot i aix0, la seva implementacio al territori ha seguit ritmes desiguals i ha
estat afectada per multiples factors que condicionen I'existéncia de diferencials d’oportunitats evidents entre
municipis, tant pel que fa a les possibilitats d’'impulsar programes per part dels ajuntaments com a I'accés a
la cultura per part de la poblacio jove:

— La manca d'un consens generalitzat sobre el segment d’edat al qual han d’anar dirigides les politiques
de joventut provoca que en municipis petits i mitjans I'accié municipal inclogui els infants com a poblacio
diana de les politiques de joventut, de manera que desatén les necessitats dels adolescents i, en especial,
les dels joves adults.

— Lallunyania respecte a municipis amb capitalitat condiciona les possibilitats de consum cultural juvenil de
forma evident. En aquest sentit, la manca d’una xarxa de transport public articulada que faciliti la mobilitat
cultural de les persones joves genera barreres d’accés als circuits culturals metropolitans.

— Ladimensié municipal actua com a factor limitador de I'impuls de politiques de democracia cultural (forma-
ci¢ artistica i suport a la creacio) per part dels ajuntaments. Aquest tipus de programes sén practicament
inexistents en poblacions de menys de 10.000 habitants.

— Des del punt de vista pressupostari, la consignacié de recursos a les regidories de joventut acostuma a
ser molt minsa i no se’n fa una reserva tenint en compte el recorregut d’aplicacio plurianual dels PLJ. Als
municipis petits i mitjans (menys de 20.000 habitants) la manca de personal dedicat exclusivament a la
gestié de les politiques de joventut o I'existencia d’un sol tecnic de referéncia comporta sobrecarregues
laborals que obliguen a desenvolupar tasques de gestié i dinamitzacié, tot relegant la planificacio, la
innovacioé i I'avaluacié a un segon pla.
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— Des del punt de vista organitzatiu, I'abséncia de documents de planificacié cultural (Pla local de cultura)
en la majoria dels municipis catalans suposa dificultats per garantir politiques culturals que tinguin en
compte el vector juvenil. Tanmateix, les regidories de cultura segueixen sent les aliades naturals a I'hora
d’impulsar accions conjuntes des de joventut.

— Els municipis de la provincia de Barcelona disposen d’una font de suport economic complementaria als
de la resta de Catalunya, gracies al paper de prestaci¢ de recursos a I'ambit local que desenvolupa la
Diputacié de Barcelona. Tot i aixi, I'aposta per una logica d’actuacié afirmativa i la manca de canals de
coordinacié amb les politiques impulsades des de la Generalitat poden generar actuacions divergents als
municipis.

— Lamanca generalitzada de canals permanents de participacié oberta fa que la capacitat d’'incidencia sobre
les politiques i els programes dels ajuntaments per part de les persones joves es concentri en I'ambit asso-
ciatiu organitzat formalment. Aquesta situacio és especialment present en els municipis de més de 20.000
habitants, on la poblacié jove també té deficits en el coneixement dels recursos i els serveis disponibles.

Aquests i d'altres eixos de desigualtat en la formulacio i I'accés a la cultura des d’una optica politica de joven-
tut posen de manifest que segueix havent-hi un ventall ampli de situacions en que la dimensié municipal i la
distribucié territorial de les poblacions actuen com a elements condicionadors. Per tant, cal tenir en compte
quines son les dinamiques d’actuacié presents, els avantatges operatius i els déficits que cal corregir en
cada cas per seguir implementant politiques de joventut que, a partir d’'un marc general, puguin adaptar-se
a les especificitats de cada context local i territorial.

5.3.2. Politiques culturals explicites i implicites per a les persones joves

articulacié tradicional de les politiques culturals per a les persones joves al territori s’ha desenvolupat
mitjancant un paper proactiu dels ajuntaments, que, tot i no disposar de marcs competencials propis, han
creat progressivament estructures (regidories) i eines de planificacié (PLJ) especifiques per a I'atencié de
les persones joves.

Aixi, ha estat en I'esfera municipal on tradicionalment s’ha produit la translacié dels plantejaments de la
sociologia juvenil i la teoria politica en practiques operatives, mitjancant programes dirigits a les persones
joves gque han actuat com a laboratoris de canvi i esferes de generacié de noves metodologies d’actuacio.
Actualment, pero, i des de I'elaboracié del PNJCat, és la Generalitat de Catalunya qui lidera la construccid
discursiva de les politiques de joventut i constitueix el marc referencial per a I'accié publica a nivell catala, un
marc que ha contribuit a estructurar discursos i a endegar linies d’actuacié conjuntes que garanteixen una
translacio entre els diferents nivells de govern.

El Pla estableix la necessitat de recongixer la joventut com una part de la ciutadania amb problematiques,
necessitats i inquietuds que requereixen I'impuls de politiques explicites per donar-hi resposta. Des del punt
de vista cultural i d’acord amb aquest enfocament d’actuacié especifica, I'acci¢ del govern de la Generalitat
i els consistoris que han impulsat PLJ ha pivotat sobre dos grans ambits: I'accés a la cultura i el suport a la
creacio artistica.

Pel que fa a I'accés, I'accid de I'’Administracié des de les arees de joventut s’ha focalitzat majoritariament
en la creacio de circuits d’oferta cultural paral-lels als de la poblacié general, sobretot en I'ambit municipal,
a través de cicles especifics de programacié cultural. Aquests circuits, si bé sén accessibles per totes les
persones joves i tendeixen a suprimir determinades barreres que tradicionalment s’han apuntat com a factors
explicatius del no-consum juvenil (preu, proximitat, llenguatges, etc.), no han contribuit a reduir o modificar els
impediments que les persones joves troben a I'hora d’accedir a la resta d’oferta cultural de tipus general.

En contraposicié amb aquest enfocament, des de la Generalitat i el mén local també s’han iniciat alguns
programes que tenen I'objectiu de garantir I'accés a I'oferta cultural general per part de la poblacié jove, i
que posen I'atencié en la reduccio dels factors que el poden dificultar. EI Carnet Jove, impulsat per I’Agéncia
Catalana de la Joventut, és un dels exponents principals d’aquest tipus d’accions, que ofereixen descomptes
culturals, entrades gratuites, canals informatius propis o subscripcions gratuites, entre d’altres. Certament,
el volum de persones joves que es beneficien d’aquestes condicions i el seu grau d’actuacio i d'implantacié
al territori demostren que els programes d’accés a I'oferta general son Utils per generar tant insercio cultural
com oportunitats d’entrada a nous circuits a partir dels contactes culturals que possibiliten.
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En el segon ambit d’actuacio politica (el suport a la creacié), els programes que s’han impulsat a escala local
i autonomica han tendit a fixar com a element de centralitat la I0gica d’edat. D’acord amb aquesta visio, un
nombre creixent d’ajuntaments i administracions locals han dissenyat beques, concursos o activitats formatives
dirigides especialment a persones joves, amb un enfocament d'edats que sovint ultrapassa la barrera dels
29 anys. Accions que en gran mesura s’han iniciat des de les regidories de joventut i que han posat emfasi
en el suport a I'exhibicié i la difusié de la creacié, més que en el suport al procés creatiu. Igualment, i si bé
és cert que bona part d’aquestes experiencies han contribuit a inserir la creacié jove dins la programacio
cultural, moltes de les iniciatives s’han desenvolupat en espais o marcs d’activitat jove, sense les condicions
i els recursos de la resta de programacioé cultural dels municipis.

En el context actual, en qué gran part dels nous llenguatges estan impulsats i protagonitzats per persones
joves, les politiques de suport a la creaciod o de professionalitzaci¢ de I'activitat creativa s’han de basar en
criteris d’atencié a parametres artistics que permetin una insercié dels creadors joves als circuits generals.
Actualment aixd es desenvolupa des de I'accié politica cultural, perd no a través de les politiques de joven-
tut, que tendeixen a generar oportunitats de suport amb poca insercio als circuits professionals i els circuits
expositius supramunicipals.

Es, per tant, especialment necessari que la ldgica d’edat actual a I'hora d’impulsar politiques de suport a la
creacio se substitueixi per una logica que fixi la mirada en els continguts i presti una atenci¢ especifica a la
nova creacio, que majoritariament desenvolupen persones joves. De la mateixa manera, cal que els programes
de suport a la creacié disposin dels espais i els recursos adequats per assegurar-ne el desenvolupament
amb garanties de qualitat i que tinguin per objecte tot el procés creatiu.

En termes generals, I'actuacio de les administracions en cultura per a joves i en programes juvenils de cul-
tura esta determinada per I'existéncia de redundancies d'actuacié, espais d'inaccié politica i ambits en que
es desenvolupen programes amb visions contradictories, tant de la cultura mateixa com del seu paper en
relacid amb les necessitats de les persones joves. Certament, tant I'assoliment de I'accés a la cultura com
el suport a projectes de creacié artistica per mitja de vies exclusives per a persones joves amb recorregut
independent de I'activitat cultural general possibilita un major proteccionisme i la reduccié de parametres que
poden actuar com a limitadors (preus i tematica de les programacions, nombre de places de suport ofertes,
etc.). Tot i aix0, aquesta dinamica de funcionament condiciona I'existencia de recorreguts de consum i de
creacio limitats, que si no es connecten i es coordinen amb les politiques culturals generals poden acabar
en una via morta un cop les persones destinataries passin a ser adultes.

Seguint la logica d’'actuacio transversal i la necessitat d’implementar politiques que garanteixin de forma
efectiva la capacitat de posar en practica els drets culturals de les persones joves que incorpora el PNJCat,
es considera necessari replantejar alguns dels programes culturals actuals dirigits a les persones joves. Una
veritable concepcié de joventut com a ciutadania requereix treballar en politiques que possibilitin a les persones
joves decidir sobre la seva vida i incidir en la vida col-lectiva. Politiques, doncs, que en I'ambit cultural tinguin
en compte les necessitats especifiques de la poblacié jove en un marc comud amb la resta de ciutadania.

Aixi, i posant fi a les divisions atomitzants de I'actuacio publica, cal que els programes destinats a facilitar
I'accés a la cultura i a donar suport a la creacié artistica s'imbueixin de la logica de politica cultural i incor-
porin la necessaria atencié a la poblacié jove, independentment de quina administracio, area o regidoria els
acabi executant.

5.3.3. El valor transformador de la cultura

Al territori, I'oferta cultural dirigida a les persones joves se segueix configurant, en la majoria dels casos, se-
gons logiques de resposta a les necessitats expressades i com a consequencia de demandes associatives,
fet que resta capacitat estrategica i d'innovacio a les politiques. Es cert que la cultura disposa d’un potencial
innegable de transformacié social, pero també ho és que aquest valor només es manifesta quan es trans-
cendeix I'entreteniment i s’aposta per una oferta que contribueixi a la pluralitat, la diversitat i I'atencié a nous
llenguatges. Una oferta que sigui capag de transformar la demanda existent i no circumscriure’s Unicament
a donar-hi resposta.
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La realitat observada en aquest sentit fa evident que, avui en dia, sota I'aparenca de politiques culturals per
a persones joves es desenvolupen majoritariament politiques de lleure, que tenen objectius diferenciats de
les politiques culturals. L'aposta pel valor transformador de la cultura fa necessari impulsar en més mesura
aquest segon tipus de programes, tot treballant amb un concepte de cultura determinat que no sigui neutre
i que combini I'amplitud i la integracié de nous publics amb I'exigéncia i I'aposta per la qualitat.

Des d’aquest punt de vista, I'enfocament de la poblacioé juvenil en termes de ciutadania a qué fa referencia el
PNJCat requereix que I'accié politica continui pivotant sobre els drets culturals d’accés i d’expressivitat, perd
que aquesta accié es desenvolupi prenent com a objecte d'atencid prioritaria la reduccié de les desigualtats
dels i les joves com una part del conjunt de la poblacié i no pas com un col-lectiu aillat.

Finalment, també és pertinent plantejar quin ha de ser I'encaix de les denominades identitats juvenils en les
politiques culturals publiques, ja que la logica actual de reforcament d’aquest tipus d’expressions basada
en termes vivencials de les persones joves pot ser substituida per una lectura que posi I'emfasi en la seva
democratitzacio cultural, i que les consideri nous llenguatges susceptibles d’'ésser estesos a tota la ciutadania
—i, per tant, de transformar-la.

5.3.4. Els reptes de futur de les politiques culturals per a joves

Les politiques culturals de nova generacié cal que s’adaptin als importants canvis socials, tecnologics i de
consum que s’han produit durant la darrera década al nostre pais i que han afectat de manera molt directa
les persones joves. Per fer-ho, la redefinicié del plantejament discursiu, substantiu i operatiu ha d’encaminar-
se a donar resposta a les noves necessitats generades, a partir d’'implementar programes que afavoreixin la
cohesid social i la millora de les condicions de vida de la ciutadania en un nou context que es caracteritza
per dinamiques d’inestabilitat, heterogeneitat i transformacié accelerada.

Des del punt de vista de I’articulacié de les politiques especifiques per a persones joves, durant
aquest any 2010 es tancara el procés de definicié del nou PNJCat 2010-2020. Es tracta d’'un nou document
elaborat amb la participacio de la ciutadania i els agents politics i socials que ha de ser capac d’incorporar
les noves realitats juvenils, d’obrir i aprofundir linies estrategiques de treball i de seguir contribuint a crear un
marc de referencia per a I'actuacio a nivell catala.

Tot i que avui el PNJCat constitueix el principal paraigtes articulador dels programes culturals especifics per
a les persones joves que es desenvolupen a Catalunya, no es pot dur a terme un exercici de reflexié entorn
a les necessitats i els reptes de futur que les politiques culturals han d'afrontar sense fer una mirada més
extensa que tingui en compte el paper de la resta d'administracions, dels diferents departaments o arees
organitzatives i dels agents juvenils i culturals del territori. En aquesta direccid, i a partir dels elements clau
detectats al llarg de I'estudi, a continuacié es presenta una bateria de reflexions sintétiques que aporten
elements de debat per estructurar I'atencié a la poblacié jove des de I'dptica cultural.

Des del punt de vista discursiu, cal seguir aprofundint en I'articulacié de les politiques culturals com a po-
litiques de ciutadania, tot posant I'emfasi en la garantia de I'exercici dels drets culturals d’accés a la cultura
i d’expressivitat artistica de les persones joves. Es important, doncs:

— Superar la concepcid actual de les politiques culturals a I'entorn de les politiques de lleure, tot introduint
un concepte de cultura inclusiu que aposti per la qualitat i els llenguatges emergents.

— Seguir impulsant la planificacid estratégica en I'articulacid de les politiques, tot generant oportunitats
i compromisos de deteccid de necessitats i d’actuacié coordinada gracies a I'elaboracié de plans de
joventut i de cultura.

— Definir una major delimitacié discursiva del segment d’edats a qué es destinen els programes en I'ambit
local, tot prestant més atencio als joves adults.

— Valorar I'articulacié de les denominades identitats juvenils a través d’una lectura que posi emfasi en el seu
contingut artistic i que crei mecanismes per garantir-ne I'excellencia i la qualitat.
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Des del punt de vista substantiu, els reptes principals tenen a veure amb la definicié d’ambits d’actuacié
prioritaria que permetin garantir la igualtat d'oportunitats en I'exercici dels drets culturals per part de les

persones joves:

— Reduir els programes de joventut en materia cultural en favor d’una major incorporacié del vector juvenil
en les politiques culturals generals. Tanmateix, cal seguir apostant i mantenint accions especifiques, sem-
pre que s’encaminin a I'accés a la cultura o el suport a la creacié de les persones joves dins del context
cultural general i no generin subsistemes estancs exclusius per a aquest sector.

— Superar la logica de resposta a les necessitats en favor d’'una aposta per politiques innovadores. Davant
I'neterogeneitat creixent de trajectories vitals i consums culturals de les persones joves, les politiques han
de ser capaces de crear nous models d’intervencié basats en la flexibilitat i el potencial de transformacio
i cohesi¢ social que caracteritza la cultura.

— Reduir els factors de desequilibri d’oportunitats, amb una atencié especial al vector territorial i a I'exclusié
cultural (entermes d’accés). En el primer cas, la xarxa d’oportunitats desigual de les administracions locals
requereix actuacions especifiques que garanteixin I'accés a la cultura en tot el territori catala.®

Des del punt de vista social, i si bé han crescut considerablement tant els elements possibilitadors com el
consum cultural entre les persones joves, cal seguir aprofundint en I'aposta per estrategies de generacio de
nous publics. A més del paper central de la lectura i dels equipaments bibliotecaris com a porta d’entrada
a la resta de consums, cal que es tinguin en compte les noves modalitats i formats culturals, que generen
necessitats especifiques (equipaments, canals informatius, llenguatges, etc.), entre les persones joves.

Finalment, des del punt de vista operatiu, les politiques han de seguir apostant per una major coordinacié
i per evitar I'existencia d’espais d'inaccié o de redundancies d’actuacié. En aquest sentit, és convenient:

— Apostar decididament per I'impuls de politiques de democracia cultural per part de les administracions
locals, tot generant recorreguts de formacio artistica i estratégies de suport a la creacio.

— Incrementar la participacio de les regidories de cultura en I'elaboracio i la definicié dels plans locals de
joventut i garantir mecanismes de treball i coordinacio estables. Aixi mateix, i des del punt de vista au-
tonomic, enfortir els mecanismes d’interrelacié entre la Secretaria de Joventut i el Departament de Cultura
i Mitjans de Comunicacio per tal d’afavorir un augment de la preséencia del vector juvenil en les politiques
culturals de la Generalitat.

— Treballar per la mancomunacié de recursos i politiques, especialment en les poblacions allunyades dels
circuits culturals metropolitans, mitjancant I'elaboracio de plans que transcendeixin I'escala municipal i la
substitueixin per una logica de territori de proximitat.

— Augmentar les eines i els mecanismes de visualitzacié de les politiques i els recursos a disposicié de les
persones joves, aixi com els canals participatius estables que permetin fer més seguiment de les politiques
i detectar noves necessitats, demandes i oportunitats.

— Seguir posant a disposicié dels municipis elements quantitatius i qualitatius de suport per al diagnostic
local i la planificacié de nous programes culturals, amb un emfasi especial en 'avaluacio.

— Millorar la dotacié de recursos a les politiques culturals en I'ambit municipal, tot garantint una estructura
tecnica que permeti combinar la gestié del dia a dia i la planificacié de noves actuacions transformadores.
De la mateixa manera, reforgar la xarxa d’equipaments culturals de proximitat amb noves installacions que
possibilitin I'accés a la cultura, que estimulin la creacié artistica i que donin suport al teixit associatiu.

85 Eldesplegament del Pla d’equipaments culturals de Catalunya (PECCat 2010-20), aprovat aquest any 2010 (Decret 40/2010), ha de contribuir a
fer-ho possible des del punt de vista de les infraestructures culturals del territori, mitjangant nous equipaments i serveis culturals que afavoreixin
I'equilibri territorial.
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Constitucié espanyola: http://www.parlament.cat/activitat/constitucio.pdf

Enquesta sobre equipament i Us de les tecnologies de la informacié i la comunicacié a les llars de Catalun-
ya FOBSIC: http://www.fobsic.cat/opencms/opencms/ca/index?centerPage=nivell2.jsp&contentPath=/ca/
nav_esqg/Dades i estadistiques/Equipament TIC/2003 TIC Llars

Estatut de Catalunya 2006: http://www.gencat.net/generalitat/cat/estatut/

Estatut de Catalunya 1979: http://www.gencat.cat/generalitat/cat/estatut1979/index.htm

Informe de seguiment del Pla d’actuacié politiques de joventut 2004-2007: http://www20.gencat.cat/docs/
Joventut/Documents/Arxiu/Publicacions/Pla%20Actuacio%202004-2007/llibre_Informe_Seguiment.pdf

Llei 7/1985, reguladora de les bases del regim local (7/1985): http://www.boe.es/g/es/bases datos/doc.php
?coleccion=iberlex&id=1985/05392

Llibre blanc sobre politiques de joventut UE: http://europa.eu/scadplus/leg/es/cha/c11055.htm
Pacte europeu per a la joventut UE: http://europa.eu/scadplus/leg/es/cha/c11081.htm

Pla d’actuacié de les politiques de joventut 2008/2011: http://www20.gencat.cat/docs/Joventut/Documents/
Arxiu/Pla%20Actuaci%C3%B3%202008%20-%202011/pla_sencer.pdf

Pla Nacional de Joventut de Catalunya: http://www6.gencat.cat/pnjcat/estructura/descarregues/PnjCat_ca-
tala.pdf

Pla Nacional de Joventut de Catalunya (revisié estrategica, 2005): http://www20.gencat.cat/docs/Joventut/
Documents/Arxiu/PNJCat2005.pdf

Projecte Territori 2001-2003. Les politiques de joventut al territori: Una perspectiva historica: http://www20.
gencat.cat/docs/Joventut/Documents/Arxiu/04_politiques%20de%20joventut. pdf

Tractat constitutiu de la Comunitat Europea: http://eur-lex.europa.eu/es/index.htm

Joventut en accio 2007-2013 UE: http://europa.eu/scadplus/leg/es/cha/c11080.htm
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Annex 1. Textos normatius

1. Tractat constitutiu de la Comunitat Europea

Titol XI, de Politica social, d’educacio, formacié professional i joventut:

Article 149

2-5. 'accié de la Comunitat s’ha d’encaminar a enfortir I'increment dels intercanvis de joves i d’animadors
socioeducatius.

Titol XII, de Cultura:

Article 151

2. L’accié de la Comunitat ha d’afavorir la cooperacioé entre els estats membres i, si fos necessari, donar
suport i completar I'accié d’aquests en els ambits seglents:

— La millora del coneixement i la difusié de la cultura i la historia dels pobles europeus.
— La conservacio i proteccié del patrimoni cultural d’importancia europea.
— Els intercanvis culturals no comercials.

— La creacio artistica i literaria, incloent-hi el sector audiovisual.

2. Constitucié espanyola

Titol I, de Drets i deures fonamentals:

Article 44. Accés a la cultura
1. Els poders publics han de promoure i tutelar I'accés a la cultura, a la qual tothom té dret.
Article 48. Participacio de la joventut

Els poders publics han de promoure les condicions per a la participacio lliure i eficag de la joventut en el
desenvolupament politic, social, economic i cultural.

Titol VIII, de I'Organitzacio territorial de I'Estat:

Article 148. Competéncies de les comunitats autonomes

1. Les comunitats autobnomes poden assumir competencies en les materies seguents:

15a. Els museus, les biblioteques i els conservatoris de musica d’interes per a la comunitat autonoma.
16a. El patrimoni monumental d’interés per a la comunitat autonoma.

17a. El foment de la cultura, de la investigacid i, si escau, de I'ensenyament de la llengua de la comunitat
autonoma.

Article 149. Competéncies exclusives de I'Estat

2. Sens perjudici de les competencies que poden assumir les comunitats autonomes, I'Estat considera
el servei de la cultura com un deure i una atribucié essencial i ha de facilitar la comunicacié cultural entre
les comunitats autobnomes d’acord amb aquestes.
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3. Les materies no atribuides expressament a I'Estat per aquesta Constitucié poden correspondre a les
comunitats autonomes en virtut dels estatuts respectius. La competéncia sobre les matéries que no hagin
estat assumides pels estatuts d'autonomia correspon a I'Estat, les normes del qual prevaldran, en cas de
conflicte, sobre les de les comunitats autdnomes en tot allo que no hagi estat atribuit a la competencia
exclusiva d’aquestes.

3. Estatut d’autonomia de Catalunya

Titol I, de Drets, deures i principis rectors:

Article 22. Drets i deures en I’ambit cultural

1. Totes les persones tenen dret a accedir en condicions d’igualtat a la cultura i al desenvolupament de
llurs capacitats creatives individuals i col-lectives.

2. Totes les persones tenen el deure de respectar i preservar el patrimoni cultural.
Article 40. Proteccio de les persones i de les families

4. Els poders publics han de promoure politiques publiques que afavoreixin I'emancipacié de les persones
joves, facilitant-los I'accés al moén laboral i a I'habitatge per tal que puguin desenvolupar llur propi projecte
de vida i participar en igualtat de drets i deures en la vida social i cultural.

Article 44. Educacio, recerca i cultura

5. Els poders publics han d’emprendre les accions necessaries per a facilitar a totes les persones I'accés
a la cultura, als béns i als serveis culturals i al patrimoni cultural, arqueologic, historic, industrial i artistic
de Catalunya.

Article 47. Habitatge

Els poders publics han de facilitar 'accés a I'habitatge mitjancant la generacié de sol i la promocio
d’habitatge public i d’habitatge protegit, amb una atencié especial pels joves i els col-lectius més neces-
sitats.

Titol IV, de les Competéencies:

Article 127. Cultura

1. Correspon a la Generalitat la competéencia exclusiva en matéria de cultura. Aquesta competencia ex-
clusiva comprén en tot cas:

A. Les activitats artistiques i culturals que es porten a terme a Catalunya, incloent-hi:

Primer. Les mesures relatives a la produccio i la distribucié de llibres i publicacions periddiques en
qualsevol suport, i també la gestid del diposit legal i I'atorgament dels codis d’identificacio.

Segon. La regulacié i la inspeccié de les sales d’exhibicié cinematografica, les mesures de proteccié
de la indUstria cinematografica i el control i la concessi¢ de llicencies de doblatge a les empreses dis-
tribuidores domiciliades a Catalunya.

Tercer. La qualificacié de les pellicules i els materials audiovisuals en funcié de I'edat i dels valors
culturals.

Quart. La promocid, la planificacio, la construccié i la gestié d’equipaments culturals situats a Catalun-
ya.

Cinque. L’establiment de mesures fiscals d'incentivacié de les activitats culturals en els tributs sobre
els quals la Generalitat tingui competencies normatives.

Cultura i joves II. Habits culturals i poltiques publiques



B. El patrimoni cultural, incloent-hi en tot cas:

Primer. Laregulacié i I'execucié de mesures destinades a garantir I'enriquiment i la difusié del patrimoni
cultural de Catalunya i a facilitar-hi I'accés.

Segon. La inspeccio, I'inventari i la restauracio del patrimoni arquitectonic, arqueologic, cientific, técnic,
historic, artistic, etnologic i cultural en general.

Tercer. L'establiment del regim juridic de les actuacions sobre béns mobles i immobles integrants
del patrimoni cultural de Catalunya i la determinacio del regim juridic dels béns immobles, i també la
declaracio i la gestid d’aquests béns, excepte els que siguin de titularitat de I'Estat.

Quart. La proteccié del patrimoni cultural de Catalunya, que inclou la conservacio, la reparacio, el regim
de vigilancia i el control dels béns, sens perjudici de la competéncia estatal per a la defensa dels béns
integrants d’aquest patrimoni contra I'exportacio i I'espoliacié.

C. Els arxius, les biblioteques, els museus i els altres centres de diposit cultural que no sén de titularitat
estatal, incloent-hi en tot cas:

Primer. La creacio, la gestio, la protecci¢ i I'establiment del regim juridic dels centres que integren el
sistema d'arxius i el sistema bibliotecari, dels museus i dels altres centres de diposit cultural.

Segon. L'establiment del regim juridic dels béns documentals, bibliografics i culturals que hi estan
dipositats.

Tercer. La conservacio i la recuperacio dels béns que integren el patrimoni documental i bibliografic
catala.

D. El foment de la cultura, amb relacié al qual inclou:

Primer. El foment i la difusié de la creacio¢ i la produccié teatrals, musicals, audiovisuals, literaries, de
dansa, de circ i d'arts combinades portades a terme a Catalunya.

Segon. La promoci¢ i la difusié del patrimoni cultural, artistic i monumental i dels centres de diposit
cultural de Catalunya.

Tercer. La projecci6 internacional de la cultura catalana.

2. Correspon a la Generalitat la competencia executiva sobre els arxius, les biblioteques, els museus |
els centres de diposit cultural de titularitat estatal situats a Catalunya la gestié dels quals no es reservi
expressament I'Estat, que inclou, en tot cas, la regulaci¢ del funcionament, I'organitzacio i el regim de
personal.

3. En les actuacions que I'Estat faci a Catalunya en materia d’inversié en béns i equipaments culturals es
requereix I'acord previ amb la Generalitat. En el cas de les activitats que I'Estat acompleixi amb relacio
a la projeccié internacional de la cultura, el Govern de I'Estat i el Govern de la Generalitat han d’articular
formules de col-laboracié i cooperacié mutues, d’acord amb el que estableix el titol V d’aquest Estatut.

Article 142. Joventut
1. Correspon a la Generalitat la competéncia exclusiva en materia de joventut, que inclou en tot cas:

A. El disseny, I'aplicacio i I'avaluacié de politiques, plans i programes destinats a la joventut.

B. La promocié de I'associacionisme juvenil, de les iniciatives de participaci¢ de la gent jove, de la
mobilitat internacional i del turisme juvenil.

C. Laregulacio, la gestio, la intervencié i la policia administrativa d’activitats i instal-lacions destinades
a la joventut.
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2. Correspon a la Generalitat la subscripcié d’acords amb entitats internacionals i la participacié en aquestes
en col-laboracié amb I'Estat o de manera autbnoma, si ho permet la normativa de I'entitat corresponent, i en
tot cas la tramitacié de documents atorgats per entitats internacionals que afectin persones, instal-lacions
o entitats amb residéncia a Catalunya, respectant la legislacié de I'Estat.

4. Llei 7/1985, reguladora de les bases del régim local (7/1985)

Titol Il, el Municipi:

Article 25

1. El municipi, per a la gestié dels seus interessos i en I'ambit de les seves competéncies, pot promoure
tota classe d'activitats i prestar tots aquells serveis publics que contribueixin a satisfer les necessitats i
aspiracions de la comunitat veinal.

2. El municipi ha d’exercir, en tot cas, competencies, en els termes de la legislacié de I'Estat i de les co-
munitats autonomes, en les materies seguents:

e. Patrimoni historicoartistic
m. Activitats o instal-lacions culturals i esportives; ocupacié del temps lliure; turisme

3. Tan sols la Llei determina les competéencies municipals de les matéries enunciades en aquest article,
de conformitat amb els principis establerts en I'article 2.

Article 26
1. Els municipis per si mateixos o associats han de prestar, en tot cas, els serveis seguents:

b. En els municipis amb una poblacié superior a 5.000 habitants-equivalents, a més: parc public, bi-
blioteca publica, mercat i tractament de residus.

Article 28
Els municipis poden realitzar activitats complementaries de les propies d’altres administracions publiques

i, en particular, les relatives a I'educacid, la cultura, la promocié de la dona, I'habitatge, la sanitat i la pro-
teccio del medi ambient.
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Annex 2. Taules basiques

3.1. Situacio general

3.1.1. Temps lliure disponible

Taula 1. Hores de temps lliure disponibles els dies laborables i nivell de satisfacci6 respecte al temps lliure,
segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya, 2006. Mitjana i desviacio tipica.

Joves

Adultes

Hores de temps lliure

Satisfaccio temps
lliure (1=insuficient;

Hores de temps lliure

Satisfaccio temps
lliure (1=insuficient;

declarades 4 molt) declarades 4 molt)
Mitjana 39 2.2 4.4 2,2
Total
Desv. Tip 2,7 0,8 4,6 09

Taula 2. Hores de temps lliure disponibles els dies laborables i nivell de satisfaccio respecte al temps lliure
segons edat (15-29 anys i 30 i més), per grups d’edat. Catalunya, 2001-2006. Mitjana i desviacio

tipica.
Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
Hores de temps lliure "_Satlsf1aff:|o ‘f."?pst_ Hores de temps lliure "_Satlsf1aff:|o t?_n'!pst_
, declarades iure (1=insuficient; declarades iure (1=insuficient;
Grup d’edat 4 molt) 4 molt)
Mitjana 51 2,2 4.2 2,4
15-19
Desv. Tip 3,8 0,9 2,9 0,7
Mitjana 4,2 1,9 3,9 21
20-24
Desv. Tip 3,4 0,9 2,7 0,8
Mitjana 3,7 1,8 3,7 2,0
25-29
Desv. Tip 35 0,9 2,4 0,8
Mitjana 4,2 2,0 3,9 2,2
Total
Desv. Tip 3,5 0,9 2,7 0,8
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Taula 3. Hores de temps lliure disponibles els dies laborables i nivell de satisfaccio respecte al temps lliure
segons edat (15-29 anys i 30 i més), per moment de transicié. Catalunya, 2001-2006. Mitjana i des-

viacio tipica.
Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
Moment de transicio . Satisfacci6 temps . Satisfacci6 temps
Horezg;;t:;r:’pesslllure lliure (1=insuficient; Horez(e:l;::::jpezlllure lliure (1=insuficient;
4 molt) 4 molt)
Estudiants o Mitjana 5,1 22 39 23
persones que
busquen la 1a
feina no casa- .
des ni soles Desv. Tip 4,2 0,9 2,5 0,7
Desocupades .
que ja han Mitjana 56 2,6 6,0 2,6
treballat i que
viuen en llars
amb 2imés Desv. Tip 4.1 11 51 09
habitants
Ocupades Mitiana 38 18 38 20
solteres que
viuen en llars
amb 2 i més .
habitants Desv. Tip 3.1 0,8 2.1 0,7
Viuen soles ite- | Mitjana 3,7 1,7 4,7 2,1
nen ingressos
propis Desv. Tip 3,2 0,8 3,5 1 ,0
Casades sense | Mitiana 3,4 17 34 1,9
fills Desv. Tip 25 08 23 08
Casades amb Mitjana 2,3 18 3,5 2,0
fills Desv. Tip 23 0,8 3,1 0,8
Mitjana 4,2 3,1 3,9 2,2
Total
Desv. Tip 3,5 0,9 2,7 0,8

Taula 4. Activitats d’oci realitzades els dies laborables de la darrera setmana pels joves (15-29 anys),
segons sexe. Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge. Resposta muiltiple.

Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
Activitat
Homes Dones Total Homes Dones Total
142.987 143.293 286.280 147.641 142.356 289.997
Mirar TV
19,3 20,0 19,7 20,0 20,7 20,3
Ui 67.194 125.255 192.449 46.579 62.351 108.930
egir
9.1 17,5 13,2 6,3 9,1 7,6
2.110 520 2.630 4.475 3.521 7.996
Escoltar la radio
0,3 0,1 0,2 0,6 0,5 0,6
14.278 12.277 26.555 18.278 30.441 48.719
Escoltar musica
1,9 1,7 1,8 2,5 4.4 3,4
267 267 4.367 4.367
Escriure
0,0 0,0 0,6 0,3
3.307 3.307
Passatemps encreuats
0,4 0,2
133.116 58.819 192.935 162.151 48.328 200.479
Fer esport
18,0 8,4 13,3 20,6 7,0 14,0
80.524 111.822 192.346 52.301 52.932 105.233
Passejar
10,9 15,6 13,2 71 7.7 7,4

Continua a la pagina segtient.
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Ve de la pagina anterior.

Platja/piscina/prendre 60.455 63.656 124.111 3.290 2.145 5.435
el sol 8.2 8.9 8,5 04 03 0,4
71.720 67.542 139.262 27.651 22.766 50.417
Dormir o reposar
9,7 9,4 9,6 37 33 3,5
65.592 20.985 86.577 140.443 78.362 218.805
Activitats d’ordinador
89 29 6,0 19,0 1.4 15,3
6.178 5.299 11.477 1.247 1.792 3.039
Bricolatge
0,8 0,7 0,8 0,2 0,3 0,2
3.105 1.613 4.718 4187 4910 9.097
Activitat artistica
0,4 0,2 0,3 0,6 0,7 0,6
289 3.094 3.383 13.004 10.621 23.625
No fer res
0,0 0,4 0,2 1,8 1,5 1,7
1.565 395 1.960
Activitat sexual
0,2 0,1 0,1
4.277 2.818 7.095 15.550 4.702 20.252
Tocar un instrument
0,6 0,4 0,5 2,1 0,7 1,4
4.810 2.848 7.658 7.676 6.638 14.314
Excursions, viatjar
0,7 0,4 0,5 1,0 1,0 1,0
962 962 1.466 1.466
Caga i pesca
0,1 0,1 0,2 0,1
1.598 1.598 365 2.630 2.995
Fer teatre i dansa
0,2 0,1 0,0 0,4 0,2
545 545
Col‘leccionisme
0,1 0,0
2.199 2.199
Observacio de la natura
0,3 0,2
823 267 1.090 5.356 395 5.751
Conduir
0,1 0,0 0,1 0,7 0,1 0,4
Reunions o apats amb 97.673 84.556 182.229 106.517 97.346 203.863
amics o familia 13,2 18 12,5 14,4 14,1 14,3
Sortides de bars o 49.631 40.429 90.060 45.102 46.976 92.078
copes 6,7 57 6,2 6,1 6.8 6,5
1.671 4132 5.803 7.785 5.340 13.125
Discoteques i balls
0.2 0,6 0,4 11 0,8 0,9
14.985 19.748 34.733 29.573 22.201 51.774
Anar al cinema
2,0 2,8 2,4 4,0 3.2 3,6
1.619 1.714 3.333 1783 3.800 3.973
Jocs amb infants
0,2 0,2 0,2 0,0 0,6 0,3
2112 2.112 569 2.802 3.371
Assistir a concerts
0,3 0,1 0,1 0,4 0,2
1.847 724 2.571 2.678 1.299 3.977
Anar al teatre
0,2 0,1 0,2 0,4 0,2 0,3
396 396 2.042 3.133 5.175
Anar a exposicions
0,1 0,1 0,3 0,5 0,4
368 314 682 7.606 713 8.319
Espectacles esportius
0,0 0,0 0,0 1,0 0,1 0,6
1.255 764 2.019 3.838 3.838
Festes populars
0,2 0,1 0,1 0,6 0,3
499 499
Actes religiosos
0,1 0,0

Continua a la pagina seglient.
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1.630 1.630
Anar a bingos-casinos
0,2 0,1
3.720 3.720
Jocs de taula i rol
0,5 0,3
217 334 551 1.606 339 1.945
Parlar, xerrar
0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,1
6.018 427 6.445 1.565 572 2.137
Festejar
0,8 0,1 0,4 0,2 0,1 0,1
87.517 114.052 201.569 77.748 114.553 192.301
Estudiar
1,8 15,9 13,9 10,5 16,6 13,5
4.570 7.585 12.155 7.816 10.860 18.676
Assistir a classes
0,6 11 0,8 1.1 1,6 1,3
1.583 751 2.334 1.422 4.386 5.808
Anar a la biblioteca
02 0,1 0,2 0,2 0,6 0,4
1.360 1.360 540 540
Assistir a conferencies
0,2 0,1 0,1 0,0
Activitats en associa- 4.636 2.984 7.620 9.841 1.981 11.822
cions 0,6 0,4 0,5 1,3 03 0,8
427 427 475 475
Participacio ciutadana
0,1 0,0 0,1 0,0
21.659 61.931 83.590 3.436 18.773 22.209
Feines de la llar
29 8,7 5,7 0,5 2,7 1,6
646 823 1.469 1.004 311 1.315
Anar a I'hort o al jardf
0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1
5.896 2.196 8.092 1.288 6.383 7.671
Tramits personals
0,8 0,3 0,6 0,2 0,9 0,5
1.194 1.194 477 5.055 5.532
Cuinar
0,2 0,1 0,1 0,7 0,4
748 3.505 4.253 4.432 12.737 17.169
Cura d'altres persones
0,1 0,5 0,3 0,6 19 1,2
4.678 1.877 6.555 4.385 4.385
Cura personal
0,6 0,3 0,5 0,6 0,3
16.704 31.454 48.158 34.086 60.229 94.315
Anar a comprar
2,3 4,4 3,3 4,6 8,7 6,6
2.075 2.075 813 1.006 1.819
Cosir/brodar
0,3 0,1 0,1 0,1 0,1
3.683 1.877 5.560 1.466 494 1.960
Manteniment de vehicle
0,5 0,3 0,4 0,2 0,1 0,1
3.549 427 3.976 4.066 6.425 10.491
Cura d’animals
0,5 0,1 0,3 0,6 0,9 0,7
10.715 3.841 14.556 11177 4.747 15.924
Treballar
1,5 0,5 1,0 15 0,7 1,1
472 472
Ajudar familiars
0,1 0,0
3.667 2.580 6.247 1.139 1111 2.250
Buscar feina
0,5 0,4 0,4 0,2 0,2 0,2
1.313 260 1.573 20.728 12.095 32.823
A casa
0,2 0,0 0,1 2,8 1,8 2,3
11.722 21.193 32.915 9.673 15.530 25.203
No te temps lliure
1,6 3,0 2,3 1,3 2,3 1,8
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3.1.3. Equipaments de la llar

a. Equipaments audiovisuals

Explicaci¢ de les categories de la variable Equipaments audiovisuals:

Ni genérics: individus que a casa no disposen de TV o de cadena musical/radio, radiocasset,
magnetofon ni d'altres equipaments, només disposen de walkman, discman, mp3, mp4 i/o camera
fotografica.

Només geneérics: individus que a la llar només disposen de TV i de cadena musical/radio, radiocas-
set, magnetofon i d’altres equipaments només disposen de walkman, discman, mp3, mp4 i/o camera
fotografica.

Amplis: individus que a casa tenen menys de 8 aparells en total (i no sén "Ni generics" ni "Nomes
generics").

Molt equipats: individus que a casa tenen 8 o més aparells.

Taula 5. Equipaments audiovisuals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons sexe. Catalunya,
2001-2006. Absoluts i percentatge.

Sexe Sexe
Equipaments
audiovisuals Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
Homes Dones Total Homes Dones Total
769 2.023 2.792 10.449 9.619 20.068
Ni generics
0.1 03 0,2 1,4 1,4 1,4
20.314 44.538 64.852 57.291 33.874 91.165
Nomeés generics
2,7 6,2 4,5 7,8 4,9 6,4
471.805 491.079 962.884 340.021 269.738 609.759
Amplis
63,8 68,6 66,2 46,0 39,4 42,8
242272 175.336 417.608 331.013 371.994 703.007
Molt equipats
32,8 24,5 28,7 44,8 54,3 49,4
3.796 2.557 6.353
Altres
05 0,4 0,4
738.956 715.533 1.454.489 738.774 685.225 1.423.999
Total
100 100 100 100 100 100
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Taula 6. Equipaments audiovisuals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons grups d’edat. Cata-
lunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat
Equipaments
audiovisuals Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
730 855 1.208 2.793 6.693 7.632 5.743 20.068
Ni generics
02 0,1 02 0,2 1,2 19 1,3 1,4
6.607 33.052 25.192 64.851 31.306 26.331 33.528 91.165
Només generics
2,2 53 48 4,5 55 6,4 7.7 6,4
190.338 398.500 374.045 962.883 255.242 173.428 181.089 609.759
Amplis
63,3 63,9 70,6 66,2 445 42,0 41,4 42,8
102.857 191.030 123.721 417.608 280.933 205.055 217.019 703.007
Molt equipats
34,2 30,6 23,3 28,7 48,9 49,7 49,6 49,4
554 5.798 6.352
Altres
0,1 11 0,4
300.532 623.437 524.166 1.448.135 574.174 412.446 437.379 1.423.999
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 7. Equipaments audiovisuals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transi-
ci6. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2006
. Estudiants Desocupa-
Equipaments 0 perso- des que ja os%:tp;:zs Viuen soles
audiovisuals nes que han treballat ; .
. . que viuen i tenen Casades Casades
busquen la i que viuen I . fill b fill Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
! s amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
6.188 9.853 1.021 3.006 20.068
Ni geneérics
1,1 2,0 1,2 23 1,4
27.411 3.967 42.334 8.945 8.509 91.166
Només generics
4,7 4,7 8,6 10,1 6,6 6,5
A 236.321 35.941 221.387 16.405 33.999 56.838 600.891
mplis
40,5 42,4 44,8 59,1 38,4 44,3 42,7
313.395 44.809 220.732 11.333 44.670 59.941 694.880
Molt equipats
53,7 52,9 44,7 40,9 50,4 46,7 49,4
Altres
583.315 84.717 494.306 27.738 88.635 128.294 1.407.005
Total
100 100 100 100 100 100 100

134

Cultura i joves Il. Habits culturals i poltiques publiques



b. Equipaments informatics

Taula 8. Equipaments informatics a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transi-

cié. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2001

Estudiants

Desocupa-

Equipaments o perso- des que ja Ocupades .
informatics nes que han treballat solteres Viuen soles
busquen la i que viuen que viuen i tenen Casades Casades Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
I Iy amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
38.391 35.870 204.493 5.828 27.792 33.419 345.793
Sense ordinador
10,1 28,1 27,0 33,4 315 51,1 241
117.006 41.511 240.012 3.648 18.374 16.750 437.301
Ordinador sense Internet
30,7 32,6 31,7 20,9 20,8 25,6 30,4
225.481 50.071 312.781 7.959 42.029 15.175 653.496
Ordinador amb Internet
59,2 39,3 41,3 45,6 47,7 23,2 45,5
380.878 127.452 757.286 17.435 88.195 65.344 1.436.590
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 9. Equipaments informatics a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transi-

ci6. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2006

E Estudiants Desocupa- Ocupades
uipaments - i
-gf Fm‘t' o perso des que ja solteres Viuen soles
informatics nes que han treballat ue viuen i tenen Casades Casades
busquen la i que viuen q I . fill b fill Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
. M amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
6.993 14.912 35.046 1.904 6.363 8.548 73.766
Sense ordinador
1,2 17,3 71 6,9 7.2 6,7 5,2
41.854 8.050 59.736 4.263 8.438 14.451 136.792
Ordinador sense Internet
7,2 9,3 12,0 15,4 9,5 11,3 9,7
534.468 63.320 401.080 21.571 73.834 104.588 1.198.861
Ordinador amb Internet
91,6 73,4 80,9 77,8 83,3 82,0 85,1
583.315 86.282 495.862 27.738 88.635 127.587 1.409.419
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 10. Equipaments informatics a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis
finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
. Joves de 15 a 29 anys 2001
Equipaments
informatics s Pri .. s dari s . .
ense . . rimaris i . ecundaris . uperiors i
estudis Primaris estudiant Secundaris i estudiant Superiors estudiant Total
5919 129.303 8.513 143.466 23.705 34.948 3.091 348.945
Sense ordinador
89,5 52,4 17,6 253 8,4 12,9 9,2 24,0
696 63.082 16.431 195.426 86.723 74.309 7.677 444.344
Ordinador sense Internet
10,5 25,6 34,0 34,5 30,7 27,5 22,8 30,5
54.394 23.430 227.898 171.677 160.951 22.852 661.202
Ordinador amb Internet
22,0 48,4 40,2 60,9 59,6 68,0 45,5
6.615 246.779 48.374 566.790 282.105 270.208 33.620 1.454.491
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 11. Equipaments informatics a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis
finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
i Joves de 15 a 29 anys 2006
Equipaments
informatics s Primaris i s dari s L
ense . . rimaris i . ecundaris . uperiors i
estudis Primaris estudiant Secundaris i estudiant Superiors estudiant Total
1.364 27171 1.108 31.553 4974 6.489 339 72.998
Sense ordinador
3,5 16,0 0,5 7,4 1,7 3,1 2.1 52
3.562 21.175 23.941 47.331 13.546 26.844 746 137.145
Ordinador sense Internet
9,1 12,5 9,9 11,0 47 12,8 47 9,9
34177 121.598 216.017 350.097 267.607 176.772 14.690 1.180.958
Ordinador amb Internet
87,4 71,6 89,6 81,6 93,5 84,1 93,1 84,9
39.103 169.944 241.066 428.981 286.127 210.105 15.775 1.391.101
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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c. Equipaments a les llars

Explicacio de les categories de la variable Equipaments a les llars:
Llars molt poc equipades: son les que no tenen ni equipaments generics ni ordinador.

Llars poc equipades: son les que tenen ordinador (sense res més) i no arriben a tenir els equipaments
convencionals geneérics, o les que tenen equipaments convencionals generics perd no ordinador.

Llars ben equipades: son les que tenen generics i ordinador, 0 equipaments convencionals amplis i
no tenen ordinador, o les que no arriben a tenir equipaments convencionals generics pero tenen ordi-
nador amb Internet.

Llars molt ben equipades: son les que tenen ordinador amb tots els complements que pregunta
I'enquesta o estan molt equipades pel que fa als equipaments convencionals o tenen com a minim
equipaments convencionals amplis i ordinador amb Internet.

Altres: llars que no tenen ni equipaments genérics ni ordinador.

Taula 12. Equipaments a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons sexe. Catalunya, 2001-2006.
Absoluts i percentatge.

Sexe
Equipaments Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
Homes Dones Total Homes Dones Total
10.813 21.913 32.726 4.131 3.500 7.631
Poc equipades
15 3,1 23 0,6 0,5 0,5
129.872 164.454 294.326 83.041 56.771 139.812
Ben equipades
17,6 23,0 20,2 1,3 8,3 9,8
594.051 525.879 1.119.930 650.894 624.460 1.275.354
Molt ben equipades
80,4 73,5 77,0 88,2 91,1 89,6
3.796 3.287 7.083 494 494
Altres
05 0,5 0,5 0,1 0,0
738.532 715.533 1.454.065 738.066 685.225 1.423.291
Total
100 100 100 100 100 100

Cultura i joves Il. Habits culturals i politiques publiques

137



Taula 13. Equipaments a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons grups d’edat.
Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat
Equipaments Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
4.050 14.274 14.402 32.726 339 2.687 4.605 7.631
Poc equipades
1,3 23 2,7 2,3 0,1 0,7 1,1 0,5
34.094 117.606 142.626 294.326 42.647 42.193 54.973 139.813
Ben equipades
11,3 18,8 26,9 20,2 7.4 10,2 12,6 9,8
261.659 491.557 366.714  [1.119.930 531.189 367.566 376.599 |1.275.354
Molt ben equipades
87,1 78,8 69,3 77,0 92,5 89,1 89,2 89,6
730 554 5.798 7.082 494 494
Altres
02 0,1 11 0,5 0,1 0,0
300.533 623.991 529.540 1.454.064 574.175 412.446 436.671 1.423.292
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 14. Equipaments a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transicio.
Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2001
. Estudiants [;esocup.a- Ocupades
Equipaments O perso- h estql:)e Illa t solteres Viuen soles
b::sull:ﬁa ianu;?/ijes que viuen i tenen Casades Casades Total
a q en llars ingressos sense fills amb fills
1a feina no en llars amb 2 i més ropis
casades ni | amb 2imés habitants prop
soles habitants
5.056 4918 18.197 521 983 2.641 32.316
Poc equipades
1,3 3,9 2,4 3,0 1.1 4,0 2,3
39.763 29.804 160.395 5.285 26.742 28.718 290.707
Ben equipades
10,4 23,4 21,2 30,3 30,3 43,9 20,2
334.310 92.729 574.014 10.552 60.469 33.984 1.106.058
Molt ben equipades
87,8 72,8 75,8 60,5 68,6 52,0 77,0
1.749 4.257 1.077 7.083
Altres
0,5 0,6 6,2 0,5
380.878 127.451 756.863 17.435 88.194 65.343 1.436.164
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 15. Equipaments a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transicio.
Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2006

Estudiants Desocupa- Ocupades
Equipaments 0 perso- hdestqt:)e |l|at solteres | Viuen soles
nes que an treballa L L
busquen la i que viuen que I\:luen .' tenen Casad:"s Casbagﬁs Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
" M amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
1.903 2.961 1.752 1.014 7.630
Poc equipades
2,2 0,6 2,0 08 0,5
35.175 8.374 72.979 1.045 8.592 13.164 139.329
Ben equipades
6,0 9,9 14,8 3.8 9,7 10,3 9,9
548.140 74.440 418.365 26.693 77.797 113.408 1.258.843
Molt ben equipades
94,0 87,9 84,6 96,2 87,8 88,9 89,5
494 494
Altres
0,6 0,0
583.315 84.717 494.305 27.738 88.635 127.586 1.406.296
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 16. Equipaments a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats
i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2001

Equipaments
Sense Primaris Primaris i Secundaris Secundaris Superiors Superiors i Total
estudis estudiant i estudiant P estudiant
1141 11.717 11.128 3.822 4122 796 32.726
Poc equipades
17,2 4,7 2,0 1,4 1,5 24 2,3
4.778 98.148 7.387 122.206 26.717 30.672 4.419 294.327
Ben equipades
72,2 39,8 15,3 21,6 9,5 11,4 13,1 20,2
696 136.913 40.988 431.582 251.011 231.530 27210 |1.119.930
Molt ben equipades
10,5 55,5 84,7 76,2 89,0 85,7 80,9 77,0
1.450 554 3.884 1.194 7.082
Altres
0,3 0,2 1,4 3,6 0,5
6.615 246.778 48.375 564.916 281.550 266.324 32.425 1.446.983
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 17. Equipaments a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats
i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Joves de 15 a 29 anys 2006
Equipaments
Sense Primaris Primaris i Secundaris Secundaris Superiors Superiors i Total
estudis estudiant i estudiant P estudiant
3.300 2.292 2.039 7.631
Poc equipades
1,9 0,5 1,0 0,5
8.623 30.639 19.708 54.206 4.089 18.533 339 136.137
Ben equipades
22,1 18,0 8,2 12,7 1,4 8,8 2,1 9,8
30.480 135.510 221.358 369.362 282.038 189.532 15436 [1.243.716
Molt ben equipades
77,9 79,7 91,8 86,7 98,6 90,2 97,9 89,6
494 494
Altres
0,3 0,0
39.103 169.943 241.066 425.860 286.127 210.104 15.775 1.387.978
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
Taula 18. Equipaments a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons grup ocupacional.
Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.
Grups ocupacionals
Joves de 15 a 29 anys 2001
Equipaments Alts direc- Empleats/ Ar:l':'ens: :Iz, M: :IliJﬁa(::t:c:
tius, admi- professio- Professio- e Professio- a
. vy L qualificats N operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans i empleats nals baixos de ma-
empresa alts molt baixos quinaria
586 1.505 1.245 10.067 8.259 4.562 26.224
Poc equipades
2,0 1,4 1,0 2,9 3,3 2,8 2,6
6.094 9.548 26.353 104.395 39.518 52.842 238.750
Ben equipades
20,5 9,1 21,4 29,6 15,7 32,8 23,3
22.446 91.221 94.542 238.730 203.489 103.930 754.358
Molt ben equipades
75,7 87,0 76,7 67,6 80,9 64,4 73,7
542 2.591 1.149 322 4.604
Altres
1,8 2,5 0,9 0,1 0,4
29.668 104.865 123.289 353.192 251.588 161.334 1.023.936
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 19. Equipaments a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons grup ocupacional.
Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Grups ocupacionals

Joves de 15 a 29 anys 2006

Equipaments Alts direc- Empleats/ I:;Le::;z’ M:a:‘l?fia(::t's“?
tius, admi- professio- Professio- ualificats Professio- CL eradors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans iqempleats nals baixos %e ma-
empresa alts molt baixos quinaria
540 2.622 1.564 1.002 5.728
Poc equipades
0,3 10 3,0 15 0,8
189 19.627 16.113 33.020 3.522 20.570 93.041
Ben equipades
0,7 14,0 8,3 12,8 6,7 31,2 12,6
26.684 120.890 178.464 222.936 47.237 43.944 640.155
Molt ben equipades
99,3 86,0 91,5 86,2 90,3 66,6 86,6
494 494
Altres
0,7 0,1
26.873 140.517 195.117 258.578 52.323 66.010 739.418
Total
100 100 100 100 100 100 100
d. Instruments musicals
Taula 20. Instruments musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons grups d’edat.
Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.
Grup d’edat Grup d’edat
Nombre d’instruments
musicals Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
144.874 327.964 309.310 782.148 217.596 203.737 253.398 674.731
Cap
48,2 52,6 58,4 53,8 38,1 49,3 58,3 47,5
67.148 164.214 128.354 359.716 194.488 133.838 114.125 442.451
Un tipus d'instrument
22,3 26,3 24,2 24,7 34,1 32,4 26,3 31,2
Dos i més tipus 88.511 131.813 92.301 312.625 158.966 75.957 67.046 301.969
d'instrument 29,5 21,1 17,4 21,5 27,8 18,4 15,4 21,3
300.533 623.991 529.965 | 1.454.489 571.050 413.532 434.569 | 1.419.151
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 21. Instruments musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transici6.
Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2001

Estudiants

Desocupa-

Nombre d’instruments o perso- des que ja Oct.:{)ades vi |
musicals solteres iuen soles
b::sull:ﬁ a hianugil?j‘la]st que viuen i tenen Casades Casades Total
1a fgina no ln llars en llars ingressos sense fills amb fills
! S amb 2 i més propis
casades ni | amb 2 imés N
soles habitants habitants
181.657 71.242 402177 10.115 62.405 43.852 771.448
Cap
47,7 55,9 53,1 58,0 70,8 67,1 53,7
97.168 26.449 195.008 5.430 16.305 15.097 355.457
Un tipus d'instrument
25,5 20,8 25,8 31,1 18,5 23,1 24,7
Dos i més tipus 102.053 29.761 160.102 1.890 9.484 6.394 309.684
dlinstrument 26,8 234 21,1 108 108 9,8 21,6
380.878 127.452 757.287 17.435 88.194 65.343 1.436.589
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 22. Instruments musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transicio.
Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2006

Estudiants Desocupa-
Nombre d’instruments 0 perso- des que ja Ocupades .
musicals nes que han treballat solteres Viuen soles
busquen la i que viuen que viuen i tenen Casades Casades Total
1a fgina no ln llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 i més aw:b?t;:t‘:s propis
soles habitants
c 242.645 42.158 244.342 10.647 55.419 71.838 667.049
ap
M7 50,7 49,5 39,1 62,5 56,3 47,6
203.731 18.128 160.547 11.423 16.999 28.507 439.335
Un tipus d’instrument
35,0 21,8 325 42,0 19,2 22,3 31,3
Dos | més i 135.376 22.864 88.940 5.134 16.217 27.242 295.773
0S i més tipus
d'instrument 23,3 27,5 18,0 18,9 18,3 21,4 21,1
581.752 83.150 493.829 27.204 88.635 127.587 1.402.157
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 23. Instruments musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalit-

zats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nombre d’instruments

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2001

musicals
Sense . . Primaris i . | Secundaris . Superiors i
estudis Primaris estudiant Secundaris i estudiant Superiors estudiant Total
c 5.616 166.088 20.721 308.334 134.943 129.975 16.469 782.146
ap
84,9 67,3 42,8 54,4 47,8 48,1 49,0 53,8
999 50.778 10.894 138.046 78.069 73.877 7.053 59.716
Un tipus d’instrument
15,1 20,6 22,5 24,4 27,7 27,3 21,0 24,7
Dos i més tipus 29.912 16.759 120.410 69.092 66.356 10.097 312.626
dinstrument 12,1 346 21,2 245 246 30,0 21,5
6.615 246.778 48.374 566.790 282.104 270.208 33.619 1.454.488
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 24. Instruments musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalit-

zats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nombre d’instruments

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2006

musicals
Sense . . Primaris i . | Secundaris . Superiors i
estudis Primaris estudiant Sl i estudiant Superiors estudiant Total
c 16.788 104.692 96.360 215.691 116.770 98.281 9.033 657.615
ap
429 61,6 40,0 51,0 41,0 46,8 57,3 47,5
11.918 38.957 80.589 122.098 105.268 67.260 3.834 429.924
Un tipus d'instrument
30,5 229 33,4 28,8 37,0 32,0 24,3 31,1
Dos i més tipus 10.397 26.295 64.117 85.493 62.527 44563 2.908 296.300
dinstrument 26,6 15,5 266 202 220 212 18,4 21,4
39.103 169.944 241.066 423.282 284.565 210.104 15.775 |1.383.839
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

e. Discs, cassets i CD musicals

Taula 25. Nombre de discs, cassets i CD musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons
sexe. Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Discs, cassets i CD

Sexe

Sexe

Joves de 15 a 29 anys 2001

Joves de 15 a 29 anys 2006

musicals
Homes Dones Total Homes Dones Total
65.163 82.730 147.893 46.414 30.024 76.438
Menys de 25
9,0 11,9 10,4 6,3 4.4 5,4
658.655 610.968 1.269.623 691.653 657.160 1.348.813
25 0 més
91,0 88,1 89,6 93,7 95,6 94,6
723.818 693.698 1.417.516 738.067 687.184 1.425.251
Total
100 100 100 100 100 100
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Taula 26. Nombre de discs, cassets i CD musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons
moment de transicié. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2001
Estudiants Desocupa-
Discs, cassets i CD o perso- des que ja Ocupades .
musicals nes que han treballat solteres Viuen soles
busquen la i que viuen que viuen i tenen Casades Casades Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 imés arr?:b?t;:tlses propis
soles habitants
32214 11.698 64.908 2.604 17.319 17.709 146.452
Menys de 25
8,6 9,6 8,7 16,0 20,7 28,4 10,5
343.357 109.684 677.218 13718 66.325 44.551 1.254.853
25 0 més
91,4 90,4 91,3 84,0 79,3 71,6 89,5
375.571 121.382 742.126 16.322 83.644 62.260 1.401.305
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 27. Nombre de discs, cassets i CD musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons
moment de transici6. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2006
Estudiants Desocupa-
Discs, cassets i CD o perso- des que ja Oculpades vi |
musicals nes que han treballat solteres luen soles
busquen la i que viuen que viuen L tenen Casadt_as Casac_les Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2imés ar::b?t;:tl:s propis
soles habitants
24.046 4.497 22.886 3.405 3.679 14.337 72.850
Menys de 25
41 52 4,6 12,3 42 1.2 5,2
558.590 81.300 472976 24.333 84.956 113.250 1.335.405
25 0 més
95,9 94,8 95,4 87,7 95,8 88,8 94,8
582.636 85.797 495.862 27.738 88.635 127.587 1.408.255
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 28. Nombre de discs, cassets i CD musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons
nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.
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Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Discs, cassets i CD Joves de 15 a 29 anys 2001
musicals s Pri L. s dari s i i
ense . . rimaris i . ecundaris . uperiors i
estudis Primaris estudiant Secundarls i estudiant Superiors estudiant Total
2.661 39.888 5.143 50.037 25.923 22.152 2.089 147.893
Menys de 25
42,8 16,8 11,0 9,1 9,3 8,3 6,2 10,4
3.554 197.027 41.730 498.018 253.428 244.336 31530 [1.269.623
25 0 més
57,2 83,2 89,0 90,9 90,7 91,7 93,8 89,6
6.215 236.915 46.873 548.055 279.351 266.488 33.619 [1.417.516
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 29. Nombre de discs, cassets i CD musicals a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons
nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Discs, cassets i CD

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2006

musicals
Sense . . Primaris i . | Secundaris . Superiors i
estudis Primaris estudiant Secundaris i estudiant Superiors estudiant Total
2.764 18.637 15.334 19.966 6.696 7.454 304 71.155
Menys de 25
71 11,0 6,4 4,7 2,3 3,5 1,9 5,1
36.338 150.823 225.393 409.015 279.092 202.650 15.472  (1.318.783
25 0 més
92,9 89,0 93,6 95,3 97,7 96,5 98,1 94,9
39.102 169.460 240.727 428.981 285.788 210.104 15.776 1.389.938
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

f. Cintes de video i DVD

Taula 30. Nombre de cintes de video i DVD a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons grup
d’edat. Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat Grup d’edat
Cintes de video i DVD Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
117.684 248.702 241.097 607.483 69.421 72134 94.002 235.557
Menys de 25
411 42,3 48,7 44,4 121 17,4 21,5 16,5
168.432 339.113 254.096 761.641 504.415 342.949 342.331 1.189.695
25 0 més
58,9 57,7 51,3 55,6 87,9 82,6 78,5 83,5
286.116 587.815 495.193 1.369.124 573.836 415.083 436.333 1.425.252
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 31. Nombre de cintes de video i DVD a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de

transicié. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2001

Estudiants Desocupa-
N Ocupades
Cintes de video i DVD 0 perso- des que ja solreres Viuen soles
nes que han treballat . X
. X que viuen i tenen Casades Casades
busquen la i que viuen . N X Total
1a feina no en llars en Il_ars, ingressos sense fills amb fills
. s amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
153910 46829 300.725 8190 55008 34032 598.694
Menys de 25
42,6 39,3 42,3 62,0 65,1 53,7 44,3
207.470 72187 410.206 5014 29.440 29.328 753.645
25 0 més
57,4 60,7 57,7 38,0 34,9 46,3 55,7
361.380 119.016 710.931 13.204 84.448 63.360 1.352.339
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 32. Nombre de cintes de video i DVD a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de
transicié. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2006
Estudiants Desocupa- Ocupades
Cintes de video i DVD o;)serso- hdestql:)e Illa t solteres Viuen soles
nes que an treballa L "
busquen la i que viuen que I\:luen . tenen Casadft_e"s Casbagﬁs Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
I C amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
79.428 10.000 80.998 7.799 20.307 30.259 228.791
Menys de 25
13,6 1,7 16,3 28,1 22,9 23,7 16,2
503.209 75.798 414.864 19.939 68.328 97.328 1.179.466
25 0 més
86,4 88,3 83,7 71,9 771 76,3 83,8
582.637 85.798 495.862 27.738 88.635 127.587 1.408.257
Total
100 100 100 100 100 100 100
g. Obres d’art

Taula 33. Obres d’art a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons sexe i grups d’edat. Catalunya,
2001. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat i sexe
. Joves de 15 a 29 anys 2001
Tipus d’obres d’art
Homes Dones Homes Dones Homes Dones Total
15-19 15-19 20-24 20-24 25-29 25-29
92.369 78.510 176.708 186.138 142.651 162.367 838.743
Cap
57,8 55,8 55,7 60,6 54,4 60,6 57,7
28.638 22.042 50.019 50.740 47.530 40.796 239.765
Un tipus d'obra d’art
17,9 15,7 15,8 16,5 18,1 15,2 16,5
22.906 17.584 33.893 28.824 23.219 30.176 156.602
Dos tipus d'obres d’art
14,3 12,5 10,7 9,4 8,9 11,3 10,8
Més de dos tipus d'obres 15.895 22.590 56.431 41.238 48.697 34.528 219.379
d'art 9,9 16,1 17,8 13,4 18,6 12,9 15,1
159.808 140.726 317.051 306.940 262.097 267.867 1.454.489
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 34. Obres d’art a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons sexe i grups d’edat.

Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat i sexe
Tipus d’obres d’art Joves de 15 a 29 anys 2006
Homes Dones Homes Dones Homes Dones Total
15-19 15-19 20-24 20-24 25-29 25-29
c 125.551 104.870 100.692 78.586 91.159 113.484 614.342
ap
40,2 M1 46,8 39,8 459 48,8 43,5
66.135 60.710 51.744 50.746 38.250 50.030 317.615
Un tipus d’obra d’art
21,2 23,8 24,0 25,7 19,2 21,5 22,5
60.937 48.684 35.157 41.491 32.962 35.898 255.129
Dos tipus d'obres d'art
19,5 191 16,3 21,0 16,6 15,4 18,1
59.677 40.634 27.611 26.826 36.446 33.367 224,561
Més de dos tipus d'obres d'art
19,1 15,9 12,8 13,6 18,3 14,3 15,9
312.300 254.898 215.204 197.649 198.817 232.779 1.411.647
Total
100 100 100 100 100 100 100
Taula 35. Obres d’art a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transicio.
Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.
Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2001
Estudiants Desocupa-
y Ocupades
Tipus d’obres d’art 0 perso- hdestql:)e Illat solteres Viuen soles
b:sesuccleiela ianue:?lijez que viuen i tenen Casades Casades Total
1a fgina no qen llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 imés aw:bft;m:s propis
soles habitants
c 216.619 82.723 433.482 9.345 46.935 38.241 827.345
ap
56,9 64,9 57,2 53,6 53,2 58,5 57,6
53.191 17.708 131.464 4.641 16.979 11.668 235.651
Un tipus d’obra d’art
14,0 13,9 17,4 26,6 19,3 17,9 16,4
45.837 9.175 79.421 1.360 13.414 5.742 154.949
Dos tipus d’obres d'art
12,0 7.2 10,5 7,8 15,2 8,8 10,8
Més de dos tipus 65.231 17.846 112.919 2.089 10.866 9.692 218.643
dobres d'art 17,1 14,0 14,9 12,0 12,3 14,8 15,2
380.878 127.452 757.286 17.435 88.194 65.343 1.436.588
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 36. Obres d’art a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons moment de transicio.
Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicié
Joves de 15 a 29 anys 2006
Estudiants Desocupa-
y Ocupades
Tipus d’obres d’art O perso- des que ja i
P nes que han treballat i(;"\fizees i V“ﬁ: nseor:es Casades Casades
busquen la i que viuen a il . sense i Total
1a feina no en llars el:?z ars, Ingressos fills amb fills
casades ni | amb 2 i més ar;abit;r:?ses propis
soles habitants
234.479 34.715 227.865 10.447 33.287 68.179 608.972
Cap
40,7 40,5 46,4 37,7 38,8 53,4 43,7
138.687 16.581 107.265 6.437 25.826 18.474 313.270
Un tipus d'obra d'art
24,0 19,3 21,8 23,2 30,1 14,5 22,5
110.884 13.474 89.863 3.024 13.067 19.615 249.927
Dos tipus d’obres d'art
19,2 15,7 18,3 10,9 15,2 15,4 17,9
Més de dos tipus 92.762 20.978 66.063 7.831 13.533 21.319 222.486
d'obres d'art 16,1 24,5 13,5 28,2 15,8 16,7 16,0
576.812 85.748 491.056 27.739 85.713 127.587 1.394.655
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 37. Obres d’art a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats i conti-
nuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Joves de 15 a 29 anys 2001
Tipus d’obres d’art
Sense Primaris Primarisi | Secunda- %Z:;nl Superiors Superiors i Total
estudis estudiant ris . P estudiant
estudiant
3.757 168.970 30.770 340.478 160.961 120.548 13.259 838.743
Cap
56,8 68,5 63,6 60,1 571 44,6 39,4 57,7
724 38.222 7.026 98.173 40.974 50.809 3.838 239.766
Un tipus d’obra d’art
10,9 15,5 145 17,3 145 18,8 11,4 16,5
2.135 18.773 4.814 51.185 31.841 40.956 6.899 156.603
Dos tipus d'obres d’art
32,3 7,6 10,0 9,0 11,3 15,2 20,5 10,8
Més de dos tipus 20.814 5.765 76.954 48.328 57.895 9.624 219.380
dobres d'art 8.4 11,9 13,6 171 214 28,6 15,1
6.616 246.779 48.375 566.790 282.104 270.208 33.620 [1.454.492
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 38. Obres d’art a les llars de les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats i conti-

nuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Tipus d’obres d’art

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2006

. . Secun- .
Sense . . Primaris i Secun- g . Superiors
estudis Primaris estudiant daris darl§ ! Superiors i estudiant Total
estudiant
. 17.179 87.949 103.058 212.133 102.071 76.410 4.733 603.533
ap
46,4 52,5 43,1 49,7 36,0 37,0 30,0 43,9
9.560 32.674 52.433 90.126 72.325 46.796 2.580 306.494
Un tipus d'obra d’art
258 19,5 21,9 21,1 25,5 22,7 16,4 22,3
5.080 16.711 38.963 69.102 65.331 43.283 5.473 243.943
Dos tipus d'obres d'art
13,7 10,0 16,3 16,2 23,0 21,0 34,7 17,7
Més de dos tipus 5.238 30.030 44.626 55.619 43.930 39.934 2.990 222,367
dobres d'art 14,1 17.9 18,7 13,0 15,5 19,3 19,0 16,2
37.057 167.364 239.080 426.980 283.657 206.423 15.776  [1.376.337
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
3.2. Consum cultural quotidia
3.2.1. Musica
a. Freqliencia
Explicacio de les categories de la variable Freqliéncia amb qué s’escolta musica:
Esporadicament: menys d'un cop a la setmana.
Certa freqiiencia: almenys un cop a la setmana, perd no cada dia.
Cada dia.
Taula 39. Freqliéncia amb qué escolten musica les persones joves (15-29 anys), segons grup d’edat.
Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.
Grup d’edat
Freqiéncia Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
3.952 27.260 32.414 63.626 5.586 8.124 14.920 28.630
Esporadicament
1,3 4.4 6,1 44 1,0 2,0 3,4 2,0
27.387 81.078 92.414 200.879 50.409 43.186 49.691 143.286
Certa frequéncia
9,1 13,0 17,4 13,8 8,8 10,4 11,4 10,0
269.195 515.653 405.137 | 1.189.985 518.180 364.256 372.767 | 1.255.203
Cada dia
89,6 82,6 76,4 81,8 90,2 87,7 85,2 88,0
300.534 623.991 529.965 | 1.454.490 574.175 415.566 437.378 | 1.427.119
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 40. Freqiiéncia amb qué escolten musica les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis fina-
litzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Joves de 15 a 29 anys 2001
Freqiiéncia S
. - ecun- .
Sense . . Primaris i Secun- L . Superiors
estudis Primaris estudiant daris darl_s ! Superiors i estudiant Total
estudiant
142 9.598 3.094 26.113 9.344 13.639 1.696 63.626
Esporadicament
2,1 39 6,4 4,6 3,3 5,0 50 4,4
1.677 25.425 3.348 71.682 44.639 48.346 5.762 200.879
Certa frequencia
25,4 10,3 6,9 12,6 15,8 17,9 171 13,8
4.796 211.755 41.933 468.995 228.121 208.223 26.161 1.189.984
Cada dia
72,5 85,8 86,7 82,7 80,9 77,1 77,8 81,8
6.615 246.778 48.375 566.790 282.104 270.208 33.619 1.454.489
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 41. Freqiiéncia amb qué escolten musica les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis fina-
litzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Joves de 15 a 29 anys 2006
Frequiéncia S
L ecun- .
Sense . . Primaris i Secun- L . Superiors
- Primaris - . daris i Superiors | N Total
estudis estudiant daris estudiant i estudiant
408 5.810 2.465 7.806 6.446 4.841 27.776
Esporadicament
1,0 34 1,0 18 23 23 2,0
6.426 12172 23.923 37.777 30.448 30.016 338 141.100
Certa frequéncia
16,4 7.2 99 8.8 10,6 14,3 2,1 10,1
32.268 151.962 214.677 384.105 249.233 175.247 15,437 [1.222.929
Cada dia
82,5 89,4 89,1 89,4 87,1 83,4 97,9 87,9
39.102 169.944 241.065 429.688 286.127 210.104 15.775 |[1.391.805
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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3.2.2. Televisid

Nota: La mitjana d’hores de televisi¢ al dia es diferenciava segons dies laborables i caps de setmana
en I'enquesta de 2001. Pel 2006, en canvi, la pregunta es formulava de forma generica, de manera que
nomeés s’ha pogut comparar la mitjana dels laborables pel 2001 amb la mitjana global I'any 2006.

La mitjana d’hores que mirava la televisié la poblacio el 2001 era de 2,5 hores al dia els dies laborables.
Per 2006, la mitjana d’hores és de 2,4 per al global de dies de la setmana.

Taula 42. Freqiiéncia amb qué miren la televisio respecte a la mitjana les persones joves (15-29 anys),
segons grups d’edat. Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat
Pozifgén:ﬁ; '?:;Cte Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
No supera la mitjana 153.878 368.854 353.223 875.955 433217 330.315 346.900 | 1.110.432
d’hores de TV al dia 55,4 65,1 735 66,1 76,8 82,4 81,0 79,7
Supera la mitiana 123.710 197.538 127.408 448.656 131.004 70.732 81.335 283.071
d'hores de TV al dia 44,6 34,9 26,5 33,9 23,2 17,6 19,0 20,3
277.588 566.392 480.631 | 1.324.611 564.221 401.047 428.235 | 1.393.503
Total 100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 43. Freqiiéncia amb qué miren la televisio respecte a la mitjana les persones joves (15-29 anys),
segons moment de transicié. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2001

Estudiants D upa-
Posicio respecte a o: per:o- d::(:qcu epjaa Ocupades
. solteres Viuen soles
la mitjana b::su‘llrlﬁ a l}anu:iti):!zt que viuen i tenen Casades Casades Total
1a fgina no qen llars en llars ingressos sense fills amb fills
. > amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
No supera la mitjama 205.462 47.246 504.584 10.789 56.409 44128 868.618
d’hores de TV al dia 58,70 41,00 72,90 79,60 70,30 73,00 66,20
Supera la mitjana 144.809 67.954 187.899 2.765 23.792 16.337 443.556
d'hores de TV al dia 41,30 59,00 27,10 20,40 29,70 27,00 33,80
350.271 115.200 692.483 13.554 80.201 60.465 1.312.174
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 44. Freqiiéncia amb qué miren la televisio respecte a la mitjana les persones joves (15-29 anys),
segons moment de transicio. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2006
. Desocu-
E
Posici6 respecte a st;g:zgfs pades Ocupades
la mitiana nes que que ja han solteres Viuen soles
] bus uln la treballat i que viuen i tenen Casades Casades Total
1a fgina no que viuen en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni en llars amb 2 i més propis
soles amb 2 i més habitants
habitants
No supera la mitjama 454.405 45.311 398.495 20.707 74.992 102.351 1.096.261
d’hores de TV al dia 79,8 52,6 82,9 78,8 85,4 80,8 79,6
Supera la mitjana 115.161 40.831 81.948 5.562 12.810 24.273 280.585
d'hores de TV al dia 20,2 47,4 17,1 21,2 14,6 19,2 20,4
569.566 86.142 480.443 26.269 87.802 126.624 1.376.846
Total
100 100 100 100 100 100 100
3.2.3. Radio

Nota: La mitjana d’hores de radio al dia es diferenciava segons dies laborables i caps de setmana en
I'enquesta de 2001. Pel 2006, en canvi, la pregunta es formulava de forma generica, de manera que
només s’ha pogut comparar la mitjana dels laborables pel 2001 amb la mitjana global I'any 2006.

La mitjana d’hores que escoltava la radio la poblacié el 2001 era de 2,7 hores al dia els dies laborables.
Per 2006, la mitjana d’hores és de 2,9 per al global de dies de la setmana.

Taula 45. Freqliéncia amb qué escolten la radio respecte a la mitjana les persones joves (15-29 anys),
segons grups d’edat. Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat
Posicié respecte Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
a la mitjana
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
No supera la mitjana 182.673 389.886 316.267 888.826 281.723 218.299 226.818 726.840
d’hores de radio en dia
laborable 73,2 72,6 69,3 71,5 83,0 68,9 61,6 70,9
Supera la mitjana 66.939 147.054 140.304 354.297 57.860 98.607 141.399 297.866
d’hores de radio en dia
laborable 26,8 27,4 30,7 28,5 17,0 31,1 38,4 29,1
249.612 536.940 456.571 1.243.123 339.583 316.906 368.217 1.024.706
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

152

Cultura i joves Il. Habits culturals i poltiques publiques




Taula 46. Freqiiéncia amb qué escolten la radio respecte a la mitjana les persones joves (15-29 anys),
segons grup ocupacional. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2001

Posicio respecte a
Ia mitia‘:‘a Alts direc- | Empleats- ‘r\; ;e:::;’ :‘:::I:‘ffgzt’s“:
tius, admi- io- io- io-
nisiracid | nals experis | nals migans | Oualificats | DOTELC. | operadors | Tota
. alts i empleats de ma-
I empresa molt baixos quinaria
No supera la mitjana 16.850 64.295 89.653 183.138 157.628 82.775 594.339
d’hores de radio en dia
laborable 66,9 73,4 82,9 58,5 70,7 62,8 66,9
Supera la mitjana 8.335 23.335 18.442 129.752 65.378 48.987 294.229
d’hores de radio en dia
laborable 33,1 26,6 171 41,5 29,3 37,2 33,1
25.185 87.630 108.095 312.890 223.006 131.762 888.568
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 47. Freqiiéncia amb qué escolten la radio respecte a la mitjana les persones joves (15-29 anys),
segons grup ocupacional. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Posicio respecte a

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2006

. Artesans, Manuals no
la mitjana Alts direc- Empleats- - manuals . qualificats i
tius, admi- professio- Professio- ualificats Professio- operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans ?empleats nals baixos %e ma-
empresa alts molt baixos quinaria
No supera la mitjana 14.338 104.622 101.258 109.608 25.351 26.656 381.833
d’hores de radio en dia
laborable 72,8 84,4 60,8 52,7 68,1 48,6 62,6
Supera la mitjana 5.363 19.399 65.223 98.286 11.853 28.175 228.299
d’hores de radio en dia
laborable 27,2 15,6 39,2 47,3 31,9 51,4 374
19.701 124.021 166.481 207.894 37.204 54.831 610.132
Total
100 100 100 100 100 100 100

3.2.4. Lectura

a. Lectura de llibres

No lectora: cap llibre llegit en els darrers 12 mesos.

Lectora esporadica: fins a 5 llibres llegits en els darrers 12 mesos.

Lectora habitual: 6 llibres 0 més llegits en els darrers 12 mesos.

Explicacio de les categories de la variable Tipus de persona lectora per nombre de llibres llegits:
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Taula 48. Tipus de persones lectores per nombre de llibres llegits els darrers 12 mesos entre les persones
joves (15-29 anys), segons grups d’edat. Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat
Tipus de lector Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
75.532 146.903 139.725 362.160 67.777 67.579 65.751 201.107
No lector
25,1 23,5 26,4 24,9 11,9 16,4 151 14,2
158.801 318.582 215.907 693.290 269.415 196.515 214.263 680.193
Lector esporadic
52,8 51,1 40,7 47,7 47,4 47,7 49,2 48,1
66.200 158.505 174.332 399.037 230.758 148.001 155.453 534.212
Lector habitual
22,0 25,4 329 27,4 40,6 359 35,7 37,7
300.533 623.990 529.964 [1.454.487 567.950 412.095 435.467 [1.415.512
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 49. Tipus de persones lectores per nombre de llibres llegits els darrers 12 mesos entre les persones
joves (15-29 anys), segons moment de transicié. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2001
Estudiants Desocupa-
y Ocupades
Tipus de lector 0 perso- hdestqllx)e Illat solteres Viuen soles
nes que 1an trebafla que viuen i tenen Casades Casades
busquen la i que viuen . N " Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 i més a'::bi;:t':s propis
soles habitants
70.893 37.005 199.901 3.559 18.891 29.082 359.331
No lector
18,6 29,0 26,4 20,4 21,4 44,5 25,0
215.362 57.644 346.621 5.940 34.424 24.715 684.706
Lector esporadic
56,5 45,2 45,8 34,1 39,0 37,8 47,7
94.622 32.803 210.763 7.936 34.880 11.546 392.550
Lector habitual
24,8 25,7 27,8 45,5 39,5 17,7 27,3
Total 380.877 127.452 757.285 17.435 88.195 65.343 1.436.587
ota
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 50. Tipus de persones lectores per nombre de llibres llegits els darrers 12 mesos entre les persones

joves (15-29 anys), segons moment de transicié. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2006

Estudiants Desocupa-
N Ocupades
Tipus de lector 0 perso- hdes q":)e Illa solreres Viuen soles
b nes que 1an tre 0a at que viuen i tenen Casades Casades
usquen la i que viuen I . il b fill Total
1a feina no en llars e;z ars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 i més art?abit;rr:::s propis
soles habitants
44.475 23.756 98.231 6.300 4.691 20.290 197.743
No lector
7,7 28,0 19,9 22,7 53 16,0 141
271.827 43.155 233.941 8.843 48.183 68.699 674.648
Lector esporadic
471 50,9 47,4 31,9 54,4 54,2 48,2
261.102 17.807 161.120 12.595 35.761 37.740 526.125
Lector habitual
45,2 21,0 32,7 45,4 40,3 29,8 37,6
577.404 84.718 493.292 27.738 88.635 126.729 1.398.516
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 51. Tipus de persones lectores per nombre de llibres llegits els darrers 12 mesos entre les persones

joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006.
Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2006

Tipus de lector s
Lo ecun- .
Sense . . Primaris i Secun- g . Superiors
estudis Primaris estudiant daris darl_s ! Superiors i estudiant Total
estudiant
3.430 55.872 26.047 80.955 14.811 12.990 194.105
No lector
8.8 33,2 10,9 18,9 52 6,2 14,1
22.375 81.118 110.534 219.172 131.963 88.533 5.080 658.775
Lector esporadic
57,2 48,2 46,3 51,3 46,4 42,5 35,8 47,7
13.298 31.390 102.115 127.338 137.381 106.669 9.126 527.317
Lector habitual
34,0 18,6 42,8 29,8 48,3 51,2 64,2 38,2
Total 39.103 168.380 238.696 427.465 284.155 208.192 14.206 1.380.197
ota
100 100 100 100 100 100 100 100

b. Lectura de diaris

No lectora: cap diari llegit.

Lectora esporadica: 2 diaris llegits al mes o menys.

Lectora habitual: lector de diaris almenys 1 cop a la setmana.

Explicacio de les categories de la variable Tipus de persona lectora de diaris:
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Taula 52. Tipus de persones lectores de diaris entre les persones joves (15-29 anys), segons edat.
Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat
Tipus de lector Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
111.508 105.741 96.855 314.104 89.967 21.831 29.950 141.748
No lector
37,1 16,9 18,3 21,6 15,7 53 6,8 9,9
16.543 52.600 44.847 113.990 102.979 40.726 51.430 195.135
Lector esporadic
55 8,4 8,5 7,8 17,9 9,8 11,8 13,7
172.483 465.651 388.262 | 1.026.396 381.230 353.009 355.998 | 1.090.237
Lector habitual
57,4 74,6 733 70,6 66,4 84,9 81,4 76,4
300.534 623.992 529.964 1.454.490 574176 415.566 437.378 1.427.120
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

c. Lectura de revistes

Explicacio de les categories de la variable Tipus de persona lectora de revistes:
No lectora: cap revista llegida.
Lectora esporadica: 2 revistes llegides al mes o menys.

Lectora habitual: lector de revistes almenys 1 cop a la setmana.

Taula 53. Tipus de persones lectores de revistes entre les persones joves (15-29 anys), segons grup d’edat.
Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat
Tipus de lector Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total
No | 132.956 252.135 206.497 591.588 93.901 86.517 64.728 245.146
o lector
44,2 40,4 39,0 40,7 16,4 20,8 14,8 17,2
92.767 205.948 188.832 487.547 225.661 178.544 196.584 600.789
Lector esporadic
30,9 33,0 35,6 33,5 39,3 43,0 44,9 42,1
74.811 165.909 134.636 375.356 254.613 150.506 176.066 581.185
Lector habitual
24,9 26,6 25,4 25,8 44,3 36,2 40,3 40,7
300.534 623.992 529.965 1.454.491 574.175 415.567 437.378 1.427.120
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 54. Tipus de persones lectores de revistes entre les persones joves (15-29 anys), segons sexe i grup
d’edat. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat i sexe
Tipus de lector Joves de 15 a 29 anys 2001
Homes Dones Homes Dones Homes Dones Total
15-19 15-19 20-24 20-24 25-29 25-29
74.752 58.203 123.608 128.526 96.533 109.964 591.586
No lector
46,8 41,4 39,0 41,9 36,8 411 40,7
55.129 37.638 120.376 85.571 93.362 95.469 487.545
Lector esporadic
34,5 26,7 38,0 27,9 35,6 35,6 33,5
29.926 44.885 73.067 92.842 72.202 62.434 375.356
Lector habitual
18,7 31,9 23,0 30,2 27,5 23,3 25,8
159.807 140.726 317.051 306.939 262.097 267.867 1.454.487
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 55. Tipus de persones lectores de revistes entre les persones joves (15-29 anys), segons sexe i grup
d’edat. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat i sexe
Tipus de lector Joves de 15 a 29 anys 2006
Homes Dones Homes Dones Homes Dones Total
15-19 15-19 20-24 20-24 25-29 25-29
56.740 37.161 50.569 35.948 26.848 37.881 245.147
No lector
17,8 14,5 23,3 18,1 13,2 16,2 17,2
128.205 97.456 93.303 85.241 93.112 103.472 600.789
Lector esporadic
40,3 38,0 43,0 43,0 45,7 443 42,1
133.015 121.598 73.332 77174 83.650 92.416 581.185
Lector habitual
41,8 47,5 33,8 38,9 411 39,5 40,7
317.960 256.215 217.204 198.363 203.610 233.769 1.427.121
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 56. Tipus de persones lectores de revistes entre les persones joves (15-29 anys), segons nivell
d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Joves de 15 a 29 anys 2001
Tipus de lector s
. . ecun- .
Sense . . Primaris i Secun- e . Superiors
estudis Primaris estudiant daris da"? ! Superiors i estudiant Total
estudiant
5.051 91.676 19.237 221.799 129.490 114.362 9.973 591.588
No lector
76,4 371 39,8 39,1 45,9 42,3 29,7 40,7
73.702 14.651 180.855 101.552 105.588 11.199 487.547
Lector esporadic
29,9 30,3 31,9 36,0 39,1 33,3 33,5
1.564 81.400 14.487 164.137 51.063 50.257 12.448 375.356
Lector habitual
23,6 33,0 29,9 29,0 18,1 18,6 37,0 25,8
6.615 246.778 48.375 566.791 282.105 270.207 33.620 1.454.491
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 57. Tipus de persones lectores de revistes entre les persones joves (15-29 anys), segons nivell
d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Joves de 15 a 29 anys 2006
Tipus de lector s
. - ecun- .
Sense . . Primaris i Secun- g . Superiors
estudis Primaris estudiant daris darl_s ! Superiors i estudiant Total
estudiant
10.667 36.891 40.187 72.475 46.944 28.941 4274 240.379
No lector
27,3 217 16,7 16,9 16,4 13,8 271 17,3
8.081 63.888 96.575 190.017 123.522 98.442 5.434 585.959
Lector esporadic
20,7 37,6 40,1 442 43,2 46,9 34,4 42,1
20.354 69.165 104.304 167.196 115.662 82.720 6.068 565.469
Lector habitual
52,1 40,7 43,3 38,9 40,4 39,4 38,5 40,6
Total 39.102 169.944 241.066 429.688 286.128 210.103 15.776 1.391.807
ota
100 100 100 100 100 100 100 100

3.2.5. Usos d’ordinador i Internet

a. Us d’Internet

Taula 58. Us d’Internet els darrers 12 mesos entre les persones joves (15 a 29 anys), segons nivell d’estudis
i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
. Joves de 15 a 29 anys 2001
o Sense Primaris i Secun- Secun- Superiors
estudis Primaris estudiant daris e:tzﬂ?ail'\t Superlors i es,:udiant Total

6.471 125.812 8.450 164.168 33.842 25.657 2.718 367.118
No 97,8 52,4 17,5 29,2 121 9,5 8,6 25,5
) 144 114.494 39.924 397.668 246.429 244.551 28.958 1.072.168
S 2,2 47,6 82,5 70,8 87,9 90,5 91,4 74,5
6.615 240.306 48.374 561.836 280.271 270.208 31.676 1.439.286
Total 100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 59. Us d’Internet els darrers 12 mesos entre les persones joves (15 a 29 anys), segons nivell d’estudis
i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
. Joves de 15 a 29 anys 2006
Us
Sens? Primaris Prima.ris : Secu._ln- izf;lsni- Superiors _Superi_ors Total
estudis estudiant daris estudiant i estudiant
5.242 28.989 7.674 27.042 2.877 854 494 73.172
No 13,4 17,1 3,2 6,3 1,0 0,4 3,1 5,3
) 33.861 140.955 233.392 401.089 283.251 209.250 15.281 1.317.079
S 86,6 82,9 96,8 93,7 99,0 99,6 96,9 94,7
39.103 169.944 241.066 428.131 286.128 210.104 15.775 1.390.251
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 60. Us d’Internet els darrers 12 mesos entre les persones joves (15 a 29 anys), segons grup ocupacio-

nal. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2001

s Alts direc- | - Empleats- | e | Qualiicats:

.nis!tracié ng:(s) f;f:::t-s n';:: f:':tsjlat:l-s ?:::g::::: ::I‘;fg?):g; o%ir?:;rs Total

i empresa alts molt baixos quinaria
8252 3239 24218 147694 45759 68452 297.614
No 27,8 3,1 19,7 42,2 18,4 43,3 29,4
; 21416 101519 98546 202431 202953 89538 716.403
S 72,2 96,9 80,3 57,8 81,6 56,7 70,6
29.668 104.758 122.764 350.125 248.712 157.990 1.014.017
Total 100 100 100 100 100 100 100

Taula 61. Us d’Internet els darrers 12 mesos entre les persones joves (15 a 29 anys), segons grup ocupacio-

nal. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2006

s Alts direc- | Empleats- | mamals | qualfcatss
tius, admi- professio- Professio- e Professio-
nistracio i nals experts | nals mitjans ?:::g::::; nals baixos o;airﬁ:i:_rs Total
empresa alts molt baixos quinaria

974 3.035 540 35.257 2.428 12176 54.410
No 3,6 22 0,3 13,4 46 18,4 7,3
’ 25.899 137.482 194.577 227.149 49.895 53.834 688.836
S 96,4 97,8 99,7 86,6 95,4 81,6 92,7
26.873 140.517 195.117 262.406 52.323 66.010 743.246
Total 100 100 100 100 100 100 100
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b. Us d’ordinador personal

Explicaci¢ de les categories de la variable Us d’ordinador personal:

Mai: no ha utilitzat mai I'ordinador ni per motius d’oci ni per motius de treball o estudi durant I'any
anterior a la pregunta.

Poc: 'ha utilitzat com a maxim 1 cop a la setmana per motius d’oci i/o 1 cop a la setmana per motius
de feina o d’estudis.

Sovint feina/estudis: ha utilitzat I'ordinador més d’un cop a la setmana per motius de feina o d’estudis,
i com a maxim un cop a la setmana per motius d’oci.

Sovint oci: ha utilitzat I'ordinador més d’un cop a la setmana per motius d’oci, i com a maxim un cop
a la setmana per motius de feina o d’estudis.

Sovint feina i oci: ha utilitzat I'ordinador més d'un cop a la setmana per motius d’oci i més d’un cop
a la setmana per motius de feina o d’estudis.

Taula 62. Us d’ordinador personal els darrers 12 mesos entre les persones joves (15 a 29 anys), segons
nivell d’estudis i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Joves de 15 a 29 anys 2001
Freqiiéncia d’us Secun
Sense . . Primaris i Secun- o . Superiors
. Primaris . . daris i Superiors | . . Total
estudis estudiant daris estudiant i estudiant
6.471 98.802 3.660 81.095 14.737 9.922 578 215.265
Mai
97,8 40,3 7,6 14,4 53 3,7 1,7 14,9
144 69.415 13.622 92.961 43.354 25.169 4.419 249.084
Poc
2,2 28,3 28,2 16,5 15,5 9,3 13,1 17,2
21.431 5.182 164.937 70.866 100.398 15.361 378.175
Sovint feina/estudis
8,7 10,7 29,3 253 37,2 45,7 26,1
35.280 8.885 68.722 39.929 20.077 3.095 175.988
Sovint oci
14,4 18,4 12,2 14,3 7,4 9,2 12,2
20.278 17.026 154.837 110.897 114.641 10.167 427.846
Sovint feina/oci
8,3 35,2 27,5 39,6 42,4 30,2 29,6
6.615 245.206 48.375 562.552 279.783 270.207 33.620 [1.446.358
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 63. Us d’ordinador personal els darrers 12 mesos entre les persones joves (15 a 29 anys), segons
nivell d’estudis i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Joves de 15 a 29 anys 2006
Freqiiéncia d’us S
. - ecun- .
Sense . . Primaris i Secun- g . Superiors
estudis Primaris estudiant daris darl_s ! Superiors i estudiant Total
estudiant
12.239 71.912 39.559 77.384 23.071 9.437 1171 234.773
Mai
31,3 42,5 16,4 18,1 8,1 4,5 7,4 16,8
b 6.061 14.033 10.326 28.311 17.7117 8.639 85.087
oc
15,5 8,3 4,3 6,6 6,2 4.1 6,1
3.040 15.599 20.154 49.800 40.074 33.088 2.047 163.802
Sovint feina/estudis
7,8 9.2 8,4 11,6 14,0 15,7 13,0 11,8
9.180 37.050 68.110 79.088 38.265 11.864 1.569 245.126
Sovint oci
23,5 21,9 28,3 18,5 13,4 5,6 9,9 17,6
8.582 30.538 102.916 194.067 166.461 147.076 10.989 660.629
Sovint feina/oci
219 18,1 42,7 45,3 58,3 70,0 69,7 47,5
Total 39.102 169.132 241.065 428.650 285.588 210.104 15.776 1.389.417
ota
100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 64. Us d’ordinador personal els darrers 12 mesos entre les persones joves (15 a 29 anys), segons grup
ocupacional. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional
Joves de 15 a 29 anys 2001

Fregiiéncia d’ds . g Artesans, Manuals no
a Alts dlrec_ Empleags . manuals . qualificats i
tius, admi- professio- Professio- ualificats Professio- operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans iqempleats nals baixos ’:Ie ma-
empresa alts molt baixos quinaria
5740 543 10.369 100.630 12.371 50.616 180.269
Mai
19,3 0,5 8,4 28,8 4,9 31,8 17,7
4755 6.121 20.140 81.984 21.648 43.015 177.663
Poc
16,0 58 16,3 23,4 8,6 27,0 17,4
6850 34.750 36.891 59272 117.248 14.268 269.279
Sovint feina/estudis
231 33,1 29,9 16,9 46,6 9,0 26,4
3703 7.229 6.324 54.079 17.960 27.095 116.390
Sovint oci
12,5 6,9 51 15,5 71 17,0 11,4
8622 56.221 49.565 54.050 82.361 24.132 274.951
Sovint feina/oci
29,1 53,6 40,2 15,4 32,7 15,2 27,0
29.670 104.864 123.289 350.015 251.588 159.126 1.018.552
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 65. Us d’ordinador personal els darrers 12 mesos entre les persones joves (15 a 29 anys), segons grup
ocupacional. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2006

Fregiiéncia d’us — g Artesans, Manuals no
q ‘L.\"s d|rec_ Empleags . manuals . qualificats i
tius, admi- professio- Professio- ualificats Professio- operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans iqempleats nals baixos %e ma-
empresa alts molt baixos quinaria
4.095 5171 21.298 78.106 7.903 30.825 147.398
Mai
15,2 3,7 10,9 29,9 15,1 46,7 19,9
2.891 2.876 2.407 26.889 4.685 6.599 46.347
Poc
10,8 2,0 1,2 10,3 9,0 10,0 6,2
4.257 21.867 35.668 25.487 5.603 4.412 97.294
Sovint feina/estudis
15,8 15,6 18,3 9,8 10,7 6,7 13,1
2.933 11.471 12.237 54.386 7.397 13.272 101.696
Sovint oci
10,9 82 6,3 20,8 141 20,1 13,7
12.696 99.132 123.505 75.992 26.734 10.901 348.960
Sovint feina/oci
47,2 70,5 63,3 29,1 51,1 16,5 47,0
26.872 140.517 195.115 260.860 52.322 66.009 741.695
Total
100 100 100 100 100 100 100

3.3. Consum cultural de desplacament necessari

3.3.1. Cinema

Taula 66. Assisténcia al cinema els darrers 12 mesos de les persones joves (15-29 anys), segons moment de
transicié. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2001
Assisténcia Estudlants Desocup_a- Ocupades
perso- des que ja solteres Viuen soles
al cinema nes que han treballat . B c
busquen la i que viuen que nluen .' tenen Casadf(_e"s asa;‘!ﬁs Total
1a feina no en llars anftrz ?::és lng:gsisgs sense tills amb fills
casades ni | amb 2 imés habitants prop
soles habitants
20.760 16.877 36.442 651 5.671 19.988 100.389
0
55 13,2 4.8 3,7 6,4 30,6 7,0
153.592 46.667 199.668 4.700 25.006 28.288 457.921
1-11
40,3 36,6 26,4 27,0 28,4 433 31,9
134.463 32.816 304.762 7.652 38.996 10.536 529.225
12-26
35,3 257 40,2 43,9 44,2 16,1 36,8
72.062 31.091 216.415 4.433 18.521 6.532 349.054
Més de 26
18,9 24,4 28,6 25,4 21,0 10,0 24,3
380.877 127.451 757.287 17.436 88.194 65.344 1.436.589
Total
100 100 100 100 100 100 100

162

Cultura i joves Il. Habits culturals i poltiques publiques



Taula 67. Assisténcia al cinema els darrers 12 mesos de les persones joves (15-29 anys), segons moment de
transicié. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2006
E i -
Assisténcia gtudlants Desocup_a Ocupades
perso- des que ja solteres Viuen soles
al cinema nes que han treballat . . Casad Casad
busquen la i que viuen que viuen _ itenen asaces asacles Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 imés ar:bft;r:'t‘ses propis
soles habitants
22.890 13.017 39.524 1.679 10.007 26.352 113.469
0
4,0 15,8 8,1 6,1 11,4 20,8 8,2
331.739 46.832 263.782 15.124 49.366 48.968 755.811
1-11
57,7 56,8 54,3 54,5 56,1 38,7 54,6
1563.225 17.540 130.004 10.597 17.335 36.221 364.922
12-26
26,7 21,3 26,8 38,2 19,7 28,6 26,3
66.920 5.067 52.169 338 11.281 15.095 150.870
Més de 26
11,6 6,1 10,7 1.2 12,8 11,9 10,9
574.774 82.456 485.479 27.738 87.989 126.636 1.385.072
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 68. Assisténcia al cinema els darrers 12 mesos de les persones joves (15-29 anys), segons grup ocu-
pacional. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional
Joves de 15 a 29 anys 2001
Assisténcia
. Alts direc- Empleats- Artesans, Man'ﬁ'?ls nho
al cinema . . . . manuals . qualificats i
tius, admi- professio- Professio- ualificats Professio- operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans ?empleats nals baixos %e ma-
empresa alts molt baixos quinaria
3.230 2.934 8.038 34.008 9.518 14.980 104.269
0
10,9 2,8 6,5 9.2 38 9,3 7,2
7.663 22.344 30.612 119.902 55.186 54,713 462.971
1-11
258 21,3 24,8 37,6 21,9 33,8 31,8
9.903 46.876 53.769 118.784 109.808 49.713 534.266
12-26
33,4 447 43,6 253 43,6 30,7 36,7
8.873 32.711 30.871 80.498 77.077 42.352 352.986
Més de 26
29,9 31,2 25,0 28,0 30,6 26,2 24,3
29.669 104.865 123.290 353.192 251.589 161.758 1.454.492
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 69. Assisténcia al cinema els darrers 12 mesos de les persones joves (15-29 anys), segons grup ocu-
pacional. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2006

Assistencia
al cinema Alts direc- Empleats- Amrtaens:anlz, x::lrfia(!:trsmi
tius, admi- professio- Professio- o Professio-
. Lo o qualificats . operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans i empleats nals baixos de ma-
empresa alts molt baixos quinaria
2.101 6.156 18.631 33.865 5.082 10.246 76.081
0
78 4,5 9,8 13,2 9,7 16,1 10,5
15.229 75.987 94.698 129.730 33.826 37.970 387.440
1-11
56,7 55,3 49,6 50,5 64,6 59,7 53,2
6.856 36.641 53.493 65.121 12.545 12.189 186.845
12-26
25,5 26,7 28,0 254 24,0 19,2 25,7
2.688 18.675 24.028 27.961 871 3.207 77.430
Més de 26
10,0 13,6 12,6 10,9 17 5,0 10,6
Total 26.874 137.459 190.850 256.677 52.324 63.612 727.796
ota
100 100 100 100 100 100 100

3.3.2. Concerts

Taula 70. Assisténcia a concerts els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons moment

de transici6. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2001

Estudiants Desocupa- Ocupades
Assisténcia a concerts 0O perso- hdest qube |l|at solteres Viuen soles
nes que an treballa L X
busquen la i que viuen que ;:luen .' tenen Casadfg"s Caiagﬁs Total
1a feina no en llars enllars ingressos sense fills amb fills
" s amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
171.672 67.833 379.076 6.249 54.660 45.967 725.457
0
45,4 53,2 50,1 35,8 62,2 70,3 50,6
139.295 50.100 235.284 5715 26.007 12.657 469.058
1-3
36,8 39,3 31,1 32,8 29,6 19,4 32,7
20.693 1.884 62.576 1.975 4.436 452 92.016
4-5
55 1,5 8,3 11,3 5,0 0,7 6,4
46.522 7.634 79.280 3.497 2.770 6.266 145.976
Més de 5
12,3 6,0 10,5 20,1 3.2 9,6 10,2
378.182 127.451 756.216 17.436 87.880 65.342 1.432.507
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 71. Assisténcia a concerts els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons moment

de transicié. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2006

Estudiants Desocupa-
N Ocupades
Assisténcia a concerts O perso- hdest q‘l’)e Illat solteres Viuen soles
b:sesuliela ianu;?li:e: que viuen i tenen Casades Casades Total
a! q en llars ingressos sense fills amb fills
1a feina no en llars amb 2 i més ropis
casades ni | amb 2imés habitants prop
soles habitants
171.983 33.719 143.337 2.232 26.661 61.919 439.851
0
29,5 39,8 29,2 8,0 30,1 48,4 31,3
247.855 34.811 217.638 10.775 40.699 45.424 597.202
1-3
42,5 411 44,3 38,8 459 355 42,6
65.182 5.556 57.479 3.342 4.862 8.978 145.399
4-5
1,2 6,6 1,7 12,0 55 7,0 10,4
98.134 10.632 72.650 11.388 16.413 11.565 220.782
Més de 5
16,8 12,5 14,8 411 18,5 9,0 15,7
583.154 84.718 491.104 27.737 88.635 127.886 1.403.234
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 72. Assisténcia a concerts els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons grup
ocupacional. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2001

Assisténcia a concerts irec- . Artesans, Manuals no
l-'\lts dlrec' Emplea?s . manuals . qualificats i
tius, admi- professio- Professio- ualificats Professio- operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans iqempleats nals baixos %e ma-
empresa alts molt baixos quinaria
16.063 41.542 54,194 183.884 137.087 99.977 736.037
0
54,1 39,6 44,0 56,75 54,6 61,9 50,7
10.234 31.070 42.020 116.555 79.242 42173 470.335
1-3
34,5 29,6 34,1 29,1 31,5 26,1 32,4
659 14.629 11.075 20.222 14.490 8.749 95.443
4-5
2,2 14,0 9,0 4,6 58 5,4 6,6
2714 17.624 16.000 31.780 20.455 10.513 148.595
Més de 5
9,1 16,8 13,0 95 8,1 6,5 10,2
29.670 104.865 123.289 352.468 251.274 161.412 1.450.410
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 73. Assisténcia a concerts els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons grup
ocupacional. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2006

Assisténcia a concerts irec- . Artesans, Manuals no
Alts dlreq Emplea?s . manuals . qualificats i
tius, admi- professio- Professio- ualificats Professio- operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans ?empleats nals baixos %e ma-
empresa alts molt baixos quinaria
8.519 27.073 54.138 97.922 16.081 36.960 240.693
0
31,7 19,3 28,2 37,6 30,7 56,0 32,6
7.924 62.976 91.693 105.245 25.223 21.522 314.583
1-3
29,5 44,8 47,8 40,4 48,2 32,6 42,6
3.890 20.938 20.103 20.207 4125 1.337 70.600
4-5
14,5 14,9 10,5 7.8 79 2,0 9,6
6.540 29.529 25.988 37.060 6.894 6.191 112.202
Més de 5
24,3 21,0 13,5 14,2 13,2 9,4 15,2
26.873 140.516 191.922 260.434 52.323 66.010 738.078
Total
100 100 100 100 100 100 100

3.3.3. Espectacles escénics

a. Teatre

Taula 74. Assisténcia al teatre els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons moment
de transicié. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2001

Estudiant: D -
Assistencia al : :g:::_s d::(:qcuuep; Ocupades ]
teatre nes que han treballat solte_res Vu_len soles Casad Casad
busquen la i que viuen que viuen . i tenen asaces asaces Total
1a feina no en llars en Ilgrs ) ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 i més art?;b?t;:t‘:s propis
soles habitants
224.486 92.124 483.319 9.038 51.577 48.073 908.617
0
58,9 72,3 63,8 51,8 58,5 73,6 63,2
109.208 19.269 170.837 3.326 21.235 9.983 333.858
1-2
28,7 151 22,6 191 241 15,3 23,2
26.509 7.138 51.853 3.043 8.926 3.049 100.518
3-4
7,0 5,6 6,8 17,5 10,1 4,7 7,0
20.673 8.920 51.277 2.028 6.457 4.238 93.593
Més de 4
5,4 7,0 6,8 11,6 7,3 6,5 6,5
380.876 127.451 757.286 17.435 88.195 65.343 1.436.586
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 75. Assisténcia al teatre els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons moment

de transicié. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2006

Estudiant: D -
Assisteéncia al s |an_s esocupa Ocupades
0 perso des que ja solteres Viuen soles
teatre nes que han treballat L it Casad Casad
busquen la i que viuen que viuen _1tenen asaces asacles Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 imés ar::b?t;:::s propis
soles habitants
248.347 62.339 295.435 9.445 40.370 90.232 746.168
0
429 73,6 59,7 34,1 459 71,4 53,3
214.813 13.591 140.170 10.380 26.799 26.355 432.108
1-2
37,1 16,0 28,3 37,4 30,5 20,9 30,9
80.824 7.328 30.887 4.129 12.638 3.591 139.397
3-4
14,0 8,6 6,2 14,9 14,4 2,8 10,0
34.673 1.461 28.106 3.784 8.121 6.213 82.358
Més de 4
6,0 17 5,7 13,6 9,2 49 59
578.657 84.719 494.598 27.738 87.928 126.391 1.400.031
Total
100 100 100 100 100 100 100

3.3.4. Museus, galeries d’art i monuments

Taula 76. Assisténcia a museus, galeries i monuments els darrers 12 mesos entre les persones joves
(15-29 anys), segons moment de transicid. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2001

Estudiants Desocupa-
Assisténcia a museus, o perso- des que ja Ocupades _
galeries i monuments nes que han treballat solteres Viuen soles
busquen la i que viuen que viuen i tenen Casades Casades Total
1a fgina no qen llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 imés arr?:b?t;:::s propis
soles habitants
86.348 44.657 259.626 3.868 20.540 32.913 447.952
No assistent
22,7 35,0 34,3 22,2 23,3 50,4 31,2
261.546 80.016 458.234 10.536 61.786 30.624 902.742
Assistent
68,7 62,8 60,5 60,4 70,1 46,9 62,8
; 32.982 2.778 39.426 3.032 5.869 1.808 85.895
No definit
8,7 2,2 52 17,4 6,7 2,8 6,0
380.876 127.451 757.286 17.436 88.195 65.345 1.436.589
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 77. Assisténcia a museus, galeries i monuments els darrers 12 mesos entre les persones joves
(15-29 anys), segons moment de transicid. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2006
Estudiants Desocupa-
Assisténcia a museus, 0 perso- des que ja Ocupades .
galeries i monuments nes que han treballat solteres Viuen soles
busquen la i que viuen que viuen i tenen Casades Casades Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 i més awal)b?t;r:':ses propis
soles habitants
111.877 40.418 146.303 5.148 18.446 53.907 376.099
No assistent
19,4 47,4 29,7 18,6 20,9 42,0 26,9
465.900 44.301 346.940 22.590 69.851 74.387 1.023.969
Assistent
80,6 52,3 70,3 81,4 79,1 58,0 73,1
577.777 84.719 493.243 27.738 88.297 128.294 1.400.068
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 78. Assisténcia a museus, galeries i monuments els darrers 12 mesos entre les persones joves
(15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001.
Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
Assisténcia a museus, Joves de 15 a 29 anys 2001
galeries i monuments
Sense estudis Primaris Secundaris Superiors Altres estudis Total
5.051 143.474 265.355 37.226 2.340 453.446
No assistent
76,4 49,2 31,4 12,3 31,2 31,2
868 134.901 535.122 239.362 3.812 914.065
Assistent
13,1 46,3 63,3 78,8 50,7 62,8
696 13.189 44.661 27.075 1.360 86.981
No definit
10,5 4,5 53 8,9 18,1 6,0
6.615 291.564 845.138 303.663 7.512 1.454.492
Total
100 100 100 100 100 100

Taula 79. Assisténcia a museus, galeries i monuments els darrers 12 mesos entre les persones joves
(15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006.
Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
. Joves de 15 a 29 anys 2006
Assistencia a museus,
galeries i monuments i . Secun- i
Sense . . Primaris i Secun- g . Superiors
estudis Primaris estudiant daris darl_s ! Superiors i estudiant Total
estudiant
11.797 88.115 47.032 148.193 50.884 24178 2.561 372.760
No assistent
30,2 52,3 19,6 34,6 18,0 11,6 16,2 27,0
27.306 80.266 192.508 280.450 231.231 184.014 13.214  |1.008.989
Assistent
69,8 47,7 80,4 65,4 82,0 88,4 83,8 73,0
39.103 168.381 239.540 428.643 282.115 208.192 15.775 |1.381.749
Total
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 80. Assisténcia a museus, galeries i monuments els darrers 12 mesos entre les persones joves
(15-29 anys), segons grup ocupacional. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2001

Assistencia a museus, . Artesans. Manuals no
galeries i monuments | Alts direc- Empleats- : manuals - qualificats i
tius, admi- professio- Professio- ualificats Professio- operadors Total
nistracio i nals experts | nals mitjans iqempleats nals baixos %e ma-
empresa alts molt baixos quinaria
12.240 10.926 23.447 147.496 71.472 79.171 344.752
No assistent
41,3 10,4 19,0 41,8 28,4 48,9 33,7
16.459 82.258 93.088 188.268 169.569 78.443 628.085
Assistent
55,5 78,4 75,5 53,3 67,4 48,5 61,3
969 11.680 6.753 17.429 10.546 4144 51.521
No definit
3,3 111 55 49 4,2 2,6 5,0
29.668 104.864 123.288 353.193 251.587 161.758 1.024.358
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 81. Assisténcia a museus, galeries i monuments els darrers 12 mesos entre les persones joves
(15-29 anys), segons grup ocupacional. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Grup ocupacional

Joves de 15 a 29 anys 2006

Assisténcia a museus, i Artesans, Manuals no
galeries i monuments | Alts direc- Empleats- ' manuals - qualificats i
tius, admi- professio- Professio- o Professio-
. vy - qualificats . operadors Total
nistracio i | nals experts | nals mitjans | empleats nals baixos de ma-
empresa alts molt baixos quinaria
4915 16.476 49.418 111127 15.980 36.722 234.638
No assistent
18,3 11,8 25,4 42,7 30,5 55,6 31,7
21.958 123.693 145.360 149.009 36.344 29.288 505.652
Assistent
81,7 88,2 74,6 57,3 69,5 44,4 68,3
26.873 140.169 194.778 260.136 52.324 66.010 740.290
Total
100 100 100 100 100 100 100

3.3.5. Biblioteques

Taula 82. Assisténcia a biblioteques els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons
sexe. Catalunya, 2001-2006. Absoluts i percentatge.

Sexe Sexe
A cciatAmmi
a bibliote:t;;s Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
Homes Dones Total Homes Dones Total
261.106 230.309 491.415 253.911 192.247 446.158
No assistent
35,3 32,2 33,8 35,0 28,4 31,8
477.850 485.224 963.074 472.232 485.209 957.441
Assistent
64,7 67,8 66,2 65,0 71,6 68,2
738.956 715.533 1.454.489 726.143 677.456 1.403.599
Total
100 100 100 100 100 100
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Taula 83. ssisténcia a biblioteques els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons mo-
ment de transicié. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

170

Moment de transicié
Joves de 15 a 29 anys 2001
Estudiants Desocupa-
Assistencia o perso- des que ja Ocupades .
a biblioteques nes que han treballat solteres Viuen soles
busquen la i que viuen que viuen i tenen Casades Casades Total
a! en llars ingressos sense fills amb fills
1a feina no en llars amb 2 i més ropis
casades ni | amb 2imés habitants prop
soles habitants
34.114 52.617 296.769 7.807 49.098 45911 486.316
No assistent
9,0 1,3 39,2 44,8 55,7 70,3 33,9
346.764 74.835 460.516 9.628 39.095 19.432 950.270
Assistent
91,0 58,7 60,8 55,2 443 29,7 66,1
380.878 127.452 757.285 17.435 88.193 65.343 1.436.586
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 84. Assisténcia a biblioteques els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons
moment de transicié. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2006
Estudiants Desocupa-
Assisténcia o perso- desqueja | Ocupades ]
a biblioteques nes que han treballat solteres Viuen soles
. X que viuen i tenen Casades Casades
busquen la i que viuen . N " Total
1a feina no en llars en llars ingressos sense fills amb fills
! S amb 2 i més propis
casades ni | amb 2imés habitants
soles habitants
83.808 43.293 191.051 15.488 35.415 72.694 441.749
No assistent
14,8 51,6 38,8 55,8 40,0 56,9 31,8
483.892 40.600 301.350 12.250 53.220 55.106 946.418
Assistent
85,2 48,4 61,2 442 60,0 56,9 68,2
567.700 83.893 492.401 27.738 88.635 127.800 1.388.167
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 85. Assisténcia a biblioteques els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons
nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis
T Joves de 15 a 29 anys 2001
Assisténcia
a biblioteques Secun-
Sense . . Primaris i Secun- s . Superiors
estudis Primaris estudiant daris darl_s ! Superiors i estudiant Total
estudiant
5.891 172.212 9.656 203.598 20.494 76.914 2.650 491.415
No assistent
89,1 69,8 20,0 35,9 7,3 28,5 79 33,8
724 74.566 38.718 363.192 261.610 193.295 30.969 963.074
Assistent
10,9 30,2 80,0 64,1 92,7 71,5 92,1 66,2
Total 6.615 246.778 48.374 566.790 282.104 270.209 33.619 1.454.489
ota
100 100 100 100 100 100 100 100
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Taula 86. Assisténcia a biblioteques els darrers 12 mesos entre les persones joves (15-29 anys), segons
nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2006

A tencia

a biblioteques Sense Primaris i Sec! Secun- Superiors
n . . rimaris i un- e . uperior
estudis Primaris estudiant daris da"? ! Superiors i estudiant Total
estudiant
8.854 111.952 42.472 188.125 32.400 43.597 304 427.704
No assistent
22,8 66,7 18,0 44,0 11,8 211 1,9 31,3
29.930 55.935 193.965 239.184 243.060 163.035 15.472 940.581
Assistent
77,2 33,3 82,0 56,0 88,2 78,9 98,1 68,7
38.784 167.887 236.437 427.309 275.460 206.632 15.776 1.368.285
Total
100 100 100 100 100 100 100 100

3.4. Oci proactiu

3.4.1. Assisténcia a classes artistiques

Taula 87. Assisténcia a classes artistiques al llarg de la vida fora de I’horari escolar entre les persones joves
(15-29 anys), segons sexe. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Activitats artistiques

Sexe

Joves de 15 a 29 anys 2006

Homes Dones Total
417.159 224.765 641.924
No
56,8 33,0 45,3
. 317.757 455.993 773.750
|
432 67,0 54,7
734.916 680.758 1.415.674
Total
100 100 100

Taula 88. Assisténcia a classes artistiques al llarg de la vida fora de I'horari escolar entre les persones joves

(15-29 anys), segons moment de transicié. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2006

Estudiants Desocupa-
N Ocupades
Activitats artistiques 0 perso- hdest qt:)e Illa t sol?eres Viuen soles
b:sesu‘liela ianu:ri::er? que viuen i tenen Casades Casades Total
1a fgina no qen llars en llars ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 imés aw:b?t;:::s propis
soles habitants
N 235.672 48.174 246.421 9.609 31.060 59.452 630.388
o
40,4 56,9 50,2 34,6 35,4 47,6 45,0
. 347.643 36.539 244.562 18.129 56.703 65.530 769.106
|
59,6 43,1 49,8 65,4 64,6 52,4 55,0
Total 583.315 84.713 490.983 27.738 87.763 124.982 1.399.494
otal
100 100 100 100 100 100 100
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3.4.2. Associacionisme

Taula 89. Pertinenca a associacions entre les persones joves (15-29 anys), segons sexe. Catalunya, 2001-2006.
Absoluts i percentatge.

Sexe Sexe

a ::sr:)i::li:::‘i;:ns Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
Homes Dones Total Homes Dones Total
462.488 531.767 994.255 450.501 435.912 886.413
No 62,6 74,3 68,4 61,0 63,3 62,1
’ 276.469 183.766 460.235 288.272 252.434 540.706
S 37,4 257 31,6 39,0 36,7 37,9
738.957 715.533 1.454.490 738.773 688.346 1.427.119
Total 100 100 100 100 100 100

Taula 90. Pertinenca a associacions entre les persones joves (15-29 anys), segons grups d’edat. Catalunya,
2001-2006. Absoluts i percentatge.

Grup d’edat Grup d’edat
a ::srtt)igi:rt‘:‘i;:ns Joves de 15 a 29 anys 2001 Joves de 15 a 29 anys 2006
15-19 20-24 25-29 Total 15-19 20-24 25-29 Total

204.773 423.541 365.940 994.254 363.962 268.141 254.310 886.413

No 68,1 67,9 69,0 68,4 63,4 64,5 58,1 62,1
) 95.760 200.449 164.025 460.234 210.213 147.424 183.069 540.706
S 31,9 32,1 31,0 31,6 36,6 35,5 41,9 37,9
300.533 623.990 529.965 1.454.488 574.175 415.565 437.379 1.427.119

Total 100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 91. Pertinenca a associacions entre les persones joves (15-29 anys), segons moment de transicio.
Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio
Joves de 15 a 29 anys 2001
i Estudiants Desocupa-
Pertinenca 0 perso- des que ja oscol:rearizs Viuen soles
a associacions nes que han treballat . ©
b . . que viuen i tenen Casades Casades
usquen la i que viuen I . fill b fill Total
1a feina no en llars enllars ingressos sense fills amb fills
" Lo amb 2 i més propis
casades ni amb 2 i més habitants
soles habitants
242.210 95.924 526.725 9.318 62.658 47.531 984.366
No
63,6 75,3 69,6 53,4 71,0 72,7 68,5
. 138.668 31.528 230.562 8.117 25.537 17.812 452,224
|
36,4 24,7 30,4 46,6 29,0 27,3 31,5
380.878 127.452 757.287 17.435 88.195 65.343 1.436.590
Total
100 100 100 100 100 100 100
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Taula 92. Pertinenga a associacions entre les persones joves (15-29 anys), segons moment de transicio.
Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Moment de transicio

Joves de 15 a 29 anys 2006

i Estudiants Desocupa-
Pertinenca 0 perso- des que ja Osc(::{)ea":zs Viuen soles
a associacions nes que han treballat L it Casad Casad
busquen la i que viuen que viuen _1tenen asaces asacles Total
1a feina no en llars en Il'ars, ingressos sense fills amb fills
casades ni | amb 2 imés ar::b?t;:::s propis
soles habitants
361.728 64.525 299.391 12.189 52.867 83.249 873.949
No
62,0 74,8 60,4 43,9 59,6 64,9 62,0
221.586 21.756 196.471 15.549 35.768 45.045 536.175
Si
38,0 252 39,6 56,1 40,4 35,1 38,0
583.314 86.281 495.862 27.738 88.635 128.294 1.410.124
Total
100 100 100 100 100 100 100

Taula 93. Pertinenca a associacions entre les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats
i continuitat en els estudis. Catalunya, 2001. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2001

Pertin_enga
aassoclacions Sense Primaris Primaris i Secun- izfr::;nl Superiors Superiors Total
estudis estudiant daris estudiant i estudiant

6.615 197.325 32.930 396.882 173.211 165.636 21.656 994.255

No 100 80,0 68,1 70,0 61,4 61,3 64,4 68,4
’ 49.453 15.444 169.908 108.893 104.572 11.963 460.233
S 20,0 31,9 30,0 38,6 38,7 35,6 31,6
6.615 246.778 48.374 566.790 282.104 270.208 33.619 1.454.488

Total 100 100 100 100 100 100 100 100

Taula 94. Pertinenca a associacions entre les persones joves (15-29 anys), segons nivell d’estudis finalitzats

i continuitat en els estudis. Catalunya, 2006. Absoluts i percentatge.

Nivell d’estudis finalitzats i continuitat en els estudis

Joves de 15 a 29 anys 2006

Pertin_enga
a associacions o Secun- )

Soree | pimars | Pimaiel | Seour | Gl supaios | SRS |
24.161 117.967 146.268 279.433 180.071 110.022 7.290 865.212
No 61,8 69,4 60,7 65,0 62,9 52,4 46,2 62,2
’ 14.942 51.977 94.798 150.254 106.056 100.082 8.485 526.594
S 38,2 30,6 39,3 35,0 37,1 47,6 53,8 37,8
39.103 169.944 241.066 429.687 286.127 210.104 15.775 1.391.806
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
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Annex 3. Taules especifiques

3.2. Consum cultural quotidia

3.2.1. Musica

Taula 1. Mitjans pels quals s’escolta musica, segons edat (15-29 anys i 30 i més). Catalunya 2001-2006.
Absoluts i percentatge.

Base: Any 2001, total poblacié de 15 a 29 anys. Any 2006, persones que escolten mdsica més d’'un cop a

la setmana.
e Joves 2001 Joves 2006 Adults 2006
M Frequéncia Percentatge Freqiiéncia Percentatge Frequéncia Percentatge
Discos, cassets, CD i DVD 810.614 57,4 489.614 35,8 1.756.333 51,6
Radio, Televisi¢ 550.165 39,0 304.073 22,2 1.376.361 40,5
Internet, ordinador personal 45.010 32 291.913 21,3 117.323 3,4
MP3, MP4 i Altres mitjans 6.685 5,0 283.096 20,7 152.092 4,5
Total 1.412.475 100 1.368.696 100 3.402.109 100
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