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La economia de la cultura no existe
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NATIUA

nabrva.cal
La musca wisia des de Baros ona

Parlar d"“economia de la cultura” sovint suggereix que la cultura funciona com qualsevol altre sector economic,
governat per les mateixes lleis de mercat. Aquest article de Rubén Martinez gliestiona aquesta idea i defensa una
tesi més radical: la cultura no té una economia propia separada de la politica.

El text recorda que cap mercat cultural existeix de manera espontania. Les formes de produccid, distribucié i
consum cultural depenen sempre de marcs legals, de politiques publiques i de decisions institucionals que
configuren els espais economics possibles.

Llegir aquesta reflexié permet revisar un dels suposits més estesos en el discurs contemporani sobre les industries
creatives. El text convida a pensar que el debat cultural no consisteix homés a adaptar-se a uns mercats
preexistents, sind també a decidir politicament quin tipus de mercats culturals es vol construir i amb quines
regles.

Rubén Martinez [2] | Nativa [3]

Para el Eorum d'Indigesti6 de 2013 [4], “IndUstries creatives, i gestio comunitaria, dues maneres de mirar la
cultura” preparé dos aportaciones a las preguntas iniciales: Qué es la gestion comunitaria? Qué didlogo establece
con la economia de la cultura?. Las dos respuestas, sobre las que dejo a continuacién un texto explicandolas, eran
muy concretas: la economia de la cultura no existe y siempre hay gestion comunitaria en todo tipo de produccién.

1. Economia de la cultura

No existe ninguna cosa que podamos denominar economia de la cultura del mismo modo que no hay un espacio
abstracto al cual podamos denominar “economia”. Lo que si existe es la economia politica de la cultura. No hay
en el mundo ningun sistema de mercado sin intervencién publica, que no haga servir ciertos protocolos legales
gue fomenten y aseguren un tipo de intercambio, que no intente delimitar unas formas de produccién, distribucion
0 consumo, que no facilite la entrada de ciertos sujetos sociales y dificulte la entrada de otros (con criterios de
clase, género y etnia) o que no esté determinado por factores que escapan al control social como el dinero, el
crédito o la forma mercancia. Dicho mas facil: no hay mercados desregulados o no intervenidos. Por eso no hay
economia de la cultura, hay economia politica de la cultura.

Las ideas de la economia liberal, insistente a la hora de pensar el mercado como un espacio que se produce por
parametros automaticos y donde los sujetos actuamos libremente guiados por la “razén instrumental”, son meras
fabulaciones. La historia y un analisis materialista de la economia (o la cultura) dejan bastante claro que no
encontraremos espacios de intercambio mediados por mercados que sean neutros, apoliticos y —todavia menos—

Centre d'Estudis i Recursos Culturals (CERC). Diputaci6 de Barcelona. Montalegre, 7. Pati Manning. 08001 Barcelona. Tel. 934 022 565
Page 1 of 3



https://interaccio.diba.cat/members/interaccio
http://leyseca.net/
http://www.nativa.cat/
http://www.nativa.cat/2013/12/divendres-13-forum-indigestio/

k& Diputacic Laeconomiade laculturano existe
E Barcelona Publicat a Interaccio (https://interaccio.diba.cat)

democraticos. Por lo tanto, no hay economia sin politica como de hecho no hay economia de la cultura sin
politicas culturales. El rumbo histérico de las politicas culturales en Catalufia que han querido fomentar las
industrias culturales son un buen ejemplo. Las politicas de la ICIC (Institut Catala d'Industries Culturals) y hechos
concretos como, por un lado, las intervenciones exteriores que se hicieron para “vender la cultura catalana” y, por
otro lado, la imposibilidad de devolver los créditos que este organismo otorgd, acentlan esta realidad.

Esto lleva a una conclusion bastante clara: no hay una forma de hacer politicas culturales para un mercado
preexistente, sino que hay muchas formas de hacer politicas para mercados que se tienen que construir o para
mercados que han sido construidos histéricamente. Aqui es donde podemos situar la batalla politica, puesto que
unas intervenciones u otras, tendran como resultado un tipo de mercados culturales u otros. La idea de
“adaptarse” a mercados culturales ya existentes es profundamente politica, ni mucho menos una via “neutra” o la
Unica manera de intervenir sobre espacios econémicos. Esto esta bastante claro en el discurso de las industrias
creativas, comento un ejemplo para situarlo mejor.

En el afio 1997, con la llegada al poder del nuevo laborismo de Tony Blair, las industrias creativas consiguieron un
lugar predominante en las politicas del Reino Unido. El Gobierno introdujo un cambio discursivo de una
importancia capital: El término cultural se vio reemplazado por el concepto creativo, poniendo el foco sobre una
serie de pequefias empresas bajo la denominacion de industrias creativas, basicamente, empresas y autbnomos
del mundo del disefio, la moda, la publicidad, el arte contemporaneo, etc. Kate Oakley, profesora a la Universidad
de Leeds y experta en el andlisis de la llamada “economia creativa”, analiz6 como funcionaban este tipo de
“industrias” a articulos como ‘Not so Cool Britannia, The Role of Creative Industries in Economic Development [5]'.
Sus estudios muestran que este sector depende mucho de redes y relaciones sociales para poder entrar y crecer
laboralmente y que la experiencia normalmente se consigue por medio de trabajos no remunerados. Son obvias
las desventajas para quienes no tienen amigos o redes familiares en este tipo de sectores o que no se pueden
permitir trabajar de una manera gratuita. Por otro lado, otras investigaciones (Banks i Milestone [6]) han afiadido
gue las formas de organizacion ostensiblemente «destradicionalizadas» y «reflexivas» de las industrias creativas
propician que resurjan formas tradicionales de discriminacion y desigualdad de género, de clase y de etnia.

El caso del Reino Unido lleva a una conclusion bastante evidente: hablar de industrias creativas no es una manera
de describir una realidad productiva, es un tipo de discurso y politicas que interpretan y producen un tipo de
realidad social y econémica.

2. Gestion comunitaria
En una logica inversa a la reflexién anterior, podriamos decir que la gestion comunitaria siempre existe...
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