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Quan la cultura esdevé industria simbolica
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Una analisi critica dels processos que estan redefinint les industries culturals i creatives en I'era de les
plataformes

Philippe Bouquillion, Bernard Miege i Pierre Moeglin, en aquesta obra publicada per Presses universitaires de
Grenoble, examinen Il'aparici6 d’'una nova economia politica dels béns simbdlics que es troba en plena
configuracié. El punt de partida és la coincidencia de dues tendéncies estructurals. D’'una banda, els sectors
culturals tradicionals incorporen logiques de gesti6 industrial en la producci6 i comercialitzacié. De l'altra, sectors
no culturals adopten atributs simbdlics i creatius per reforcar el posicionament de marca i diferenciar-se en mercats
competitius.

A L’'Industrialisation des biens symboliques : les industries créatives en regard des industries culturelles, els autors
revisen la solidesa dels camps culturals classics com el llibre, la musica, el cinema, I'audiovisual o la premsa.
Identifiquen també I'emergencia de nous ambits com els videojocs o la mediacid informativa i subratllen la
transversalitat amb sectors associats a les industries creatives com la moda, el luxe o I'artesania, aixi com amb
altres branques industrials immerses en processos d'aculturacid. Aquest conjunt de mutacions s’explica sobretot
per I'expansid accelerada dels grans actors globals de la comunicacié, que s’han consolidat com a intermediaris
entre creacid i consum encara que no generin necessariament continguts culturals o informatius propis.

El libre s’organitza en cinc capitols que despleguen tres paradigmes clau per interpretar les transformacions
actuals. El paradigma industrial de la convergéncia descriu el domini creixent de les plataformes sobre els sectors
de béns simbdlics i la seva capacitat d'absorcié dels ambits tradicionals. El paradigma industrial de la
col-laboracio situa al centre les plataformes participatives, les xarxes socials i els publics amateurs com a agents
actius. El paradigma industrial de la creacié posa el focus en models en qué els actors centrals articulen les seves
ofertes a partir de processos creatius que s’originen des de la base. A partir d’aquests marcs analitics, I'obra
examina estratégies empresarials, dinamiques de transformacioé sectorial, nous models socioeconomics i els
reptes que afronten les politiques publiques en regulacid i propietat intel-lectual.

Aqui teniu una interessant entrevista [2] amb els autors

Aquest llibre esta registrat i disponible al cataleg bibliografic C [3]JERCles [3].
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