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El video Andlisis estructural de una cancion comercial del music i humorista Victor Lemes es va convertir en una
petita peca viral perquée aconsegueix fer una cosa poc habitual: explicar amb humor els mecanismes industrials
que hi ha darrere d'una part important de la musica comercial contemporania.

Amb una guitarra i una estructura aparentment improvisada, Lemes dissecciona els elements que, segons ell, es
repeteixen una vegada i una altra en moltes cancons d’éxit: lletres previsibles, tornades simples, frases en angles
col-locades estratégicament, referéncies festives, sexualitzacié, ritmes recognoscibles i una construccié pensada
perqué la peca sigui immediatament consumible. El video funciona com una parodia, pero també com una analisi
molt directa de les ldgiques de produccié cultural del mercat musical.

La forca de la peca és que evita situar-se en una superioritat moral sobre la cultura popular. Lemes no contraposa
“alta cultura” i “mala musica”. El que posa en evidéncia és una altra cosa: fins a quin punt determinades férmules
comercials tendeixen a simplificar la creacié fins a convertir-la en un producte extremadament predictible.

El video apareix en un moment en qué la inddstria musical viu una transformacié accelerada. YouTube, les
plataformes digitals i les noves formes de consum estan modificant la manera com es produeix i circula la misica.
En aquest context, la pressio per generar peces rapidament identificables i viralitzables es fa cada vegada més
visible. La canc6 deixa de competir només per qualitat artistica i comenca a competir sobretot per atencio.

Precisament per aix0 el video va circular tan ampliament a xarxes socials. Molts espectadors hi reconeixen patrons
gue formen part de la seva experiéncia quotidiana d’escolta. La parddia funciona perqué el puablic identifica
immediatament el tipus de cang¢6 que esta sent caricaturitzat.

Pero la pega també obre una qiiesti6 més profunda sobre les industries culturals. Si les plataformes tendeixen a
premiar la immediatesa, la repeticid i la familiaritat, qué passa amb les formes culturals que necessiten més risc,
complexitat o temps d’escolta? El video de Lemes fa humor, pero al mateix temps apunta cap a una pregunta
central de la cultura digital emergent: fins a quin punt els formats de circulacié estan condicionant la mateixa forma
de la creaci6 cultural.

Y aqui vaaaaaa una frase vacia, una frase vacia... y una coreografia. Oh oh oh oh oh
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