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Lluny d’esdevenir guia de bones practiques per la creacié d’audiéncies, amb ‘Audience Engagement and the role
of arts talk in the digital era’ es busca aportar eines i idees per la reflexié per a treballadors culturals i de les arts
vers el foment de les audiéncies, emfatitzant en el paper clau que hi juga I"Arts Talk"; de com el plaer del public
esta lligat amb la interpretacié del significat i valor de I'obra d’art i que aquest plaer millora de forma significativa
guan la interpretacio es fa social.

Per tal de modelar aquest nou paradigma en l'apreciacio de l'art ("Arts Talk"), a la primera part del llibre s’aborda
I'experiéncia de l'audiéncia com a constructe, tot fent una exploracié diacronica d’esdeveniments artistics
historics, per tal de copsar com les audiéncies debaten els significats i valors dels treball artistic; dels rols que hi
juguen el gust, el didleg i el plaer en aquests constructes. A banda, s’elabora una analisi sincronica de les
practiques en la cultura popular contemporania (assistir a un esdeveniment esportiu, veient un programa de
televisio, o unir-se a un lloc de lectura en linia) i de com l'oportunitat de participar en la construccio de la
significacié en aquest ambit pot donar-se també en el sector de les arts. Fent palesa I'escletxa entre la literatura
acadéemica respecte la participacié de les audiéncies digitals, I'autora elabora aqui una exploraci6 critica
equilibrant pros i contres; demostrant, per una banda, I'eficacia de la participacié online en la democratitzacio del
debat i 'augment en I'accés de publics i creacio de significats, sense oblidar els perills dels simplistes M'agrada
tipics de Facebook (Keen, 2007 [4]).

A la segona part del llibre, elabora una analisi de les condicions ambientals, socials i psicologiques claus en el
disseny i implementacio d'una Cultura "Arts Talk", que promogui la conversa sobre I'experiencia de les arts a
través de la creacio d'espais de sentit sobre i al voltant de les arts; analitzant el rol i la funcié del dialeg construint
enclavaments d'aprenentatge efectius. Al darrer capitol, s’analitza la participacié cultural i el seu poder dins la
indUstria cultural contemporania.

Podeu consultar aquest llibre al Centre d’Informacié i Documentacio [5]

Inicia sessi6 [6] o registra’t [7] per enviar comentaris
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