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MARCA ESF’ANA

Joaguim Rius [2] ? Mariano Martin Zamorano [3] ? International Journal of Cultural Policy [4]

Els autors, socidlegs i investigadors de la Universitat de Barcelona, fan en aquest article una analisi critica el
projecte Marca Espanya i el presenten com un procés d'instrumentalitzacio economica i politica dut a terme per
grans companyies i que promou una imatge simplificada i homogeénia de la cultura a I'Estat espanyol.

Rius Ulldemolins i Martin Zamorano fan referéncia a que la diplomacia cultural es considera, cada vegada més, un
mitja a través del qual els estats nacié poden instrumentalitzar la seva produccié cultural i assolir els seus objectius
a través d’una estratégia de poder tou, aixi com al fet que la cultura ha esdevingut un element molt important a
I'hora de situar una marca en un context econdmic globalitzat ja que la cultura pot singularitzar i assignar als
productes uns valors particulars. També recorden que tant les politiques culturals com les politiques exteriors han
fet de la projecci6 internacional de les indUstries culturals un objectiu estratégic i, a la vegada, aquesta estratégia
ha transformat els objectius i les xarxes d’aquestes politiques.

Els autors assenyalen, pero, que cal analitzar més en profunditat alguns efectes de les politiques de marca que
han esdevingut evidents i que reclamen més atencié como s6n una simplificacié de la diversitat cultural dels
territoris, I'eliminacio de caracteristiques no coherents dins de les marques i I'eliminacié de la discrepancia interna
i la participacio.
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