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La creativitat no resol el conflicte entre culturai mercat
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L’expansi6 del concepte d'«industries creatives» ha incorporat la cultura als discursos sobre innovacio,
competitivitat i creixement. Felipe Verdugo examina criticament aquest desplagament i assenyala una contradiccid
central: com més s’amplia el perimetre de la cultura per incloure-hi activitats econdmiques molt diverses, més
dificil resulta justificar la proteccid especifica de les expressions culturals.

El concepte d'industries creatives sorgeix al Regne Unit a finals dels anys noranta. Aplega les arts, les industries
culturals, el disseny, la publicitat, els videojocs i el programari sota una mateixa categoria. Aquesta operacio
presenta la creativitat com un recurs econdomic capa¢ d'impulsar la innovacio i la competitivitat. La seva aparent
amplitud amaga una distribucié desigual: el pes econdmic recau sobretot en els sectors tecnologics i comercials,
mentre les arts ocupen una posicié molt més reduida.

Verdugo relaciona aquesta perspectiva amb els models de ciutat i classe creatives. Les politiques destinades a
atreure talent, crear clusters i regenerar barris han convertit la diversitat cultural en un factor d'atraccid territorial.
Els estudis revisats mostren que aquestes estratégies també poden intensificar les desigualtats, afavorir processos
de gentrificaci6 i ignorar les relacions dels agents culturals amb les comunitats locals.

El mateix marc transforma el treball cultural. La figura de I'artista deixa pas a la de 'emprenedor creatiu, flexible i
responsable de gestionar els seus propis riscos. La precarietat caracteristica de moltes professions artistiques es
converteix aixi en un model laboral extensible a altres sectors de I'economia.

Laretorica de la creativitat permet atribuir a les arts els beneficis simbolics del model mentre els recursos
publics es desplacen cap als sectors tecnologics amb més rendibilitat.

Els casos del Regne Unit i Corea del Sud mostren aquest desajust entre discurs i actuacié. Mentre les politiques
invoquen la cultura i la creativitat, les inversions prioritzen les tecnologies de la informacio, la recerca i el
desenvolupament, les empreses emergents, els mitjans i els videojocs. Per a Verdugo, separar amb més claredat
les arts de I'economia creativa podria reforcar la justificacid politica del suport public a activitats el valor de les
guals no pot ser determinat Gnicament pel mercat.

La segona part de l'article trasllada el problema al comer¢ internacional. L'ampliacié del camp cultural i la
hibridacié digital dificulten I'aplicacié de la Convencié de la Unesco sobre la diversitat de les expressions culturals.
Si el disseny, els videojocs 0 els continguts interactius sén considerats expressions culturals, resulta més complex
delimitar quins béns mereixen un tractament especific en els acords comercials. Alhora, el seu elevat valor
mercantil pot erosionar el principi segons el qual els béns culturals tenen una doble naturalesa, economica i
cultural.

L'article té la virtut d’advertir contra I's indiscriminat del concepte de creativitat. La seva aportacié més solida
rau a mostrar que les categories estadistiques no només descriuen la realitat cultural, siné que també distribueixen
legitimitat, visibilitat i recursos. En canvi, la seva analisi resulta més limitada quan aborda les potencialitats
culturals dels videojocs i d'altres formes digitals, considerades principalment des de la seva dimensié econdmica.
La pregunta de fons, pero, continua oberta: fins a quin punt es pot ampliar el camp cultural sense que la diversitat
esdevingui una justificacié geneérica sota la qual acabi cabent qualsevol indUstria creativa?
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